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税企携手共倡诚信 法治同行助力发展

揭阳市税务局启动
2025年税收宣传月活动

税收宣传月是税
务部门与社会各界沟
通的重要桥梁。4月3
日上午，国家税务总局
揭阳市税务局在揭阳
市博物馆举办以“税
收·法治·公平”为主题
的第34个全国税收宣
传月启动仪式。揭阳
市各行业协会代表、商
会代表、代理记账机构
及企业负责人，揭阳市
高新区管委会、市司法
局、市普法办、市工商
联等部门有关责任人
等近100人应邀到场、
齐聚一堂。揭阳市税
务局通过政策解读、案
例宣讲等形式，向市场
主体传递最新税费优
惠政策，并携手现场近
80户企业代表共同签
署“合规经营·诚信纳
税”倡议书，寄语税企
互促共赢、携手共进，
为揭阳高质量发展贡
献力量。揭阳市委常
委、常务副市长蔡淡群
出席活动并作讲话。

4 月 3 日上午 9 时 30 分，启
动仪式在揭阳市博物馆一楼报告
厅拉开帷幕。揭阳市税务局党委
书记、局长黄伟鹏介绍，2021 年
以来，全市税务部门累计落实各
项税费政策红利超 154 亿元，政
策“红包”惠及各类市场主体，助
推全市税收经济数据逐年向好。
今年，揭阳市税务局将践行“规
范管理是最好的服务”理念，持
续健全税费政策“直达快享”等
高效便捷办税缴费措施，更好支
持各类经营主体合规经营、健康
发展。“我们将坚持用帮扶的心态
服务企业，用好税收大数据，全力
打造法治公平的税收营商环境，
倾心倾力服务全市‘一化一海五
优特’产业集群高质量发展。”

揭阳市委常委、常务副市长
蔡淡群在致辞讲话中充分肯定了
税务部门在服务地方经济发展中

的积极作用，他强调：“税务部门
要坚持依法治税，落实落细各项
税费优惠政策，以规范管理护航
企业发展；企业要守好依法纳税
的底线，诚信守法经营，担好回
馈社会的责任；代理记账机构要
依法规范开展涉税专业服务，三
方要携手并进形成合力，全力建
设产业强市、和美揭阳。”

以税赋能地方经济发展、落
实税费优惠政策成效如何？市
场经营主体感受最深，也最有发
言权。

作为揭阳民营企业代表、专
精特新“小巨人”企业，广东天诚
密封件股份有限公司去年享受了
研发费用加计扣除等政策红利超
760 万元，该企业代表林榆娜在
活动中谈道：“科技创新是公司
发展的核心动力。去年我们将税
收政策红利投入研发，为持续打

造新产品注入了源源不断的强劲
动能。”林榆娜坦言，科研所需资
金较大，如何高效合规享受政
策，曾是困扰他们的难题。“税务

部门组建专业团队，为我们提供
‘研发费用加计扣除’合规性引
导，帮助我们有效防范涉税风
险，实现稳健发展。”

除了推动税费优惠政策直达
快享，近年来，揭阳市税务部门
坚持在改革中提升治理效能，在
依法治税中优化营商环境。揭
西规范电线电缆行业税收管理
的经验在全市得到推广，税负环
境逐步与珠三角地区接轨，为依
法诚信经营者营造了公平竞争
的税收环境。

活动现场，揭阳市税务局货
物劳务税科副科长吴彤芬围绕

“监管+信用+服务 税企同心促
发展”主题，以企业日常经营等为
例，深度剖析可能出现的涉税风
险及违规违法需承担的责任，引
导企业规范经营，并介绍了守信
激励措施、涉税专业服务管理等
内容。

随后，揭阳市税务局联合市
司法局、市工商业联合会发布了

“合规经营·依法纳税”倡议书，来
自市鞋业商会、江西商会、广东恒
一财务咨询有限公司等企业机构
的8位企业家在活动主席台上与
现场到会的其他企业代表共同签
署了倡议书。企业家们表示将继
续发挥诚信纳税表率作用，努力
营造法治公平的营商环境。

同时，针对企业关注的“如何
既高效又合规地享受税费优惠政
策”的问题，税务人员还在活动现
场为企业提供一对一的税费政策
咨询服务，并准备了包含《2025
年度办税日历》《纳税信用知多
少》《税收政策支持大规模设备更

新和消费品以旧换新》等政策资
料 200 余份在现场发放，进一步
提高纳税人缴费人对税费政策、
税费服务的知晓度。

会后，众多企业家围绕“法治
是最好的营商环境”展开了热烈
的讨论。广东腾通科技有限公司
负责人陈宏忠深有感触，他表示，
凭借良好的纳税记录及连续4年
纳税信用评价为A级的纳税信用
等级，企业现在每年都能在银行
获得利率较低的信用贷款近 300
万元，有效缓解公司经营期间的
现金流压力。“通过今天的活动，
我坚定了诚信经营、依法纳税的
决心和信心。接下来，我们会抢
抓信息化智能化建设的发展机
遇，走好走稳创新发展之路。”

揭阳市云圩财税咨询服务有
限公司法人代表陈桂旋对发票管
理感受深刻：“今天通过税务人员
的专业讲解，我对发票管理、减免
申报及账目处理等实务操作有了
更清晰的认识。这让我深刻体会
到，财税服务不仅关乎企业的合
规经营，更是客户信任的基石。”

据悉，今年税收宣传月开启
后，揭阳市税务部门还将走进西
湖公园、市图书馆、揭西棉湖“网
红街”等地，举办“乐享其‘诚’”纳
税信用体验等系列主题普法宣传
活动，并在全市范围内开展“‘揭’
尽全力 一起益企”中小企业服务
行动，一如既往地支持广大经营
主体合规经营、健康发展。

文/陈锴跃 韦佳静
法治护航营商环境 诚信经营共享发展红利

政策红利精准释放 筑牢实体经济“税收后盾”

活动现场 郑润鑫 摄
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大号强势
和值上升

——析体彩玩法走势

金
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指

大乐透：前区：大号强势，
大小比关注 3：2防 4：1。和值
上升，关注100—115之间。奇
偶均衡，关注奇偶比 2：3或 3：
2。012 路比关注 1：2：2。连
号淡出，关注散号。后区首防
全大、双奇组合，次防一大一
小、奇偶组合。

7星彩：420—129—607—
312—365—181+3、6、8。

排列 3：精选号码三注：
416、129、510。

排列 5：精 选
号 码 三 注 ：
416107、 12920、
51002。 （兴运）
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从 收 入 看 ，四 家 企 业 在
2024 年均录得增长。其中，华
润饮料收入 135.21 亿元，同比
增 长 0.05% ；农 夫 山 泉 收 入
428.96 亿元，同比增长 0.5%。
统一集团饮品业务收入约192.4
亿元，较去年增长8.2%，约占总
收入的 63%。财报还披露，自
2020 年以来，该集团饮品年收
益复合增长率达 11.3%。康师
傅集团财报则显示，该集团去
年饮品业务收入为 516.21 亿
元，同比增长1.3%，约占总收入
的64%。

谈及宏观及行业情况，华
润饮料认为，去年“饮料商品零
售呈震荡态势”。财报中，还引
用灼识咨询提供的数据：2024
年中国包装饮用水产品市场零
售额同比增长2.5%。

农夫山泉则指出，“2024年
中国食品饮料行业回暖，全国
饮料总产量188.2 百万吨，同比
增长6.3%。据中国物品编码中
心统计，2024 年全国新增消费
品 2163.9 万 种 ，比 上 年 增 长
14.1%，涉及企业 32.3 万家，其
中饮料类新增 49.6 万种、增长
17.8%。”

几家饮料企业2024年录得
的增长之所以引人瞩目，是因
为 这 或 许 预 示 着 ，行 业 正 从
2023年的低谷走出。

据国家统计局数据，2023

年饮料类限额以上单位商品零
售额为2991.3亿元，比上年增长
3.2%，低于全年社会消费零售总
额增长。国家统计局数据显示，
2019年至2022年饮料行业限额
以上单位商品零售额增长率分
别为10.4%、14%、20.4%、5.3%，
2023年3.2%的增长实际上是行
业十余年来的历史低点。

统一集团提到，2024 年食
品饮料相关原物料市场价格走
势持续波动，消费者延续追求
性价比的消费习惯，同时追求
意义感的消费行为、对内心的
补偿、社交属性和情感体验。
值得注意的是，这一点与李老
板的感受颇有些相似。

康师傅集团则表示，“渠道
继续演化，线下大卖场衰落，仓
储会员店保持增长，食杂店、小
超市等近场小业态仍有增量。”

从整体看，饮料行业发展势
头稳中向好。在中国饮料工业
协会 2024 年年会上，理事长张
金泽表示，2024 年面对复杂多
变的环境和竞争激烈的市场，饮
料行业取得了可喜的成绩，充分
展现出行业强大的韧性与蓬勃
的活力。谈及发展趋势，张金泽
说，越来越多的饮料行业企业将
健康理念深度融入产品研发与
生产，不断推出低糖、无糖、富含
维生素和矿物质及各类有益成
分的创新饮品。

少芬和丈夫小张在三角街
口开了家彩票投注站。每天，两
人轮流看店。临近中午时分，小
张回家吃饭，轮到少芬看店。

这天，从门口进来一名环
卫工人，只见对方把扫帚倚靠
在门口，对着少芬笑笑，然后
径直走到饮水机边，用随身携
带的水壶装了满满的一壶水。

少芬以为对方是彩民，回
了个笑脸。环卫工人坐下吹了
会空调，和少芬有一句没一句
地聊了下，接着就起身离开。

眼看对方没有买彩票的意
思，少芬坐不住了，认为对方
白蹭空调还装水，却不帮衬下
生意，便追出去，说：“咦，大
哥，你装了我家的水，还没有
给钱呢！就这么走啦？”

“水？给钱?”环卫工人一
愣，看了下少芬，又看看店面，
反应过来后忙问：”对对对，不
好意思。您说，要给多少钱？“

少芬白了一眼，说：“装了
一大罐水，给一块钱吧。”

环卫工人没有讨价还价，

从口袋里掏出皱巴巴的一块钱，
轻轻放到玻璃柜上，转身离开。

半个小时后，等小张从家里
吃完饭回来，一听到妻子说起刚
才的经过，他立马急了，说：“我
们可不能这样！”（黄超鹏）

彩
民
故
事

免
费
驿
站
（
上
）

插
图
：
采
采

河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者河源体彩为舞蹈爱好者
提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供提供“““““““““““““““““““““““““““““““公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台公益舞台”””””””””””””””””””””””””””””””

绚丽的舞台、欢快的旋律、动感的舞步
……近日，在河源体彩的大力支持下，一场场
活力四射的歌舞展演活动在广东省河源市火
热举行。活动上的表演展现了运动与文化交
融的独特魅力，是中国体育彩票助力全民健
身、推动社会和谐的生动实践。

在坚基购物中心，36支广场舞队伍、数百
名舞蹈爱好者齐聚一堂，身着华美服饰，以精
湛的舞技和饱满的热情，为现场观众献上了
一场精彩的广场舞展演，共同感受体育文化
的独特魅力。

在东源县全民健身广场，舞者们整齐划
一，踏着欢快的节拍，用舞蹈表达对健康生活
的热爱。优美的舞姿、自信的笑容，让整个广
场都洋溢着欢乐与活力，生动诠释了全民健
身带来的幸福感。

此次系列歌舞展演，不仅为广大市民提
供了一个展示自我、交流互动的平台，更充分
展现了河源体彩对群众体育文化事业的持续
支持。未来，中国体育彩票将继续践行公益
初心，支持更多优质体育文化活动，把运动的
快乐带给更多人，让公益体彩的温暖力量深
入人心。 文/图 记者 胡彦 通讯员 粤体彩 歌舞展演活动现场

欧睿国际数据显示，2024年
中国包装饮用水市场规模达
2460亿元，但行业增速已从2019
年的双位数降至 4.2%。当行业
竞争加剧时，能掌控生产线每一
颗“螺丝”的企业，才有资格定义
下一轮游戏规则。

当下，饮料行业的竞争重心
正从终端营销向供应链的“毛细
血管”渗透。记者了解到，华润
饮料的 2024 年财报也是其上市
以来的首份年报。其中一组数
据格外引人关注：华润饮料全年
收入只有0.05%的微增。归属公
司股东的利润却逆势上涨23.1%
至 16.37 亿元，净利率从 9.9%跃
升至12.3%。

对于利润的增长，华润饮料
主要归因为自有工厂生产的产品

比例增加；价值链上的延伸及对
合作生产伙伴费率的调整；原材
料（如PET及纸箱）的市场价格下
降及包装优化所致。

2024年，华润饮料新增4家工
厂和22条产线。其中，两家合作
工厂布局在新疆、陕西等非传统优
势区域。华润饮料预计，自有产能
占比在2025年将超60%。财报还
透露，华润饮料基本完成了瓶坯自
有化建设，并实施了全国统一的瓶
坯调配运营方案，实现整体价值链
成本降低。瓶坯对于包装水而言，
是主要成本项。

农夫山泉方面，则在积极布
局水源地。截至目前，农夫山泉
已在全国布局十二个主要的水源
地，其中位于四川峨眉山、陕西太
白山、贵州武陵山、安徽黄山、福建

武夷山、广西大明山的是山泉水，
位于浙江千岛湖、广东万绿湖、湖
北丹江口的是深层湖库水，位于新
疆天山玛纳斯的是深层地下水，位
于吉林长白山、黑龙江大兴安岭的
是自然涌出泉水及矿泉水。

除茶饮外，农夫山泉未来或
将发力饮料剂型保健食品新赛
道。财报中，其对 2024 年 10 月
国家市场监督管理总局向社会
公开征求《保健食品备案产品
剂型及技术要求（2024 年 版）
（征 求 意 见 稿）》和《保健食品
备案产品可用辅料及其使用规
定（2024 年版）（征求意见稿）》
的意见建议表示关切，认为其
中涉及增加饮料剂型保健食品
实施备案制管理，将推动功能
性保健食品饮料的创新开发。

去年饮料行业有两件大事，
都出自农夫山泉。一是深陷舆
论漩涡，二是推出绿瓶纯净水产
品。财报中，农夫山泉对这两件
事都作了回应。

钟睒睒表示，2024 年，公司
在网络上受到了有组织、长时间
的连续抹黑和攻击，农夫山泉在
品牌形象上遭受了历史性的考
验。农夫山泉的包装饮用水产
品的市占率经历了三个月的持
续下滑，全年包装饮用水产品收
益下滑了 21.3%，但仍然稳居中
国包装饮用水市场占有率第一
的位置。

财报披露，去年农夫山泉的
包装水产品少收入了43.1亿元，
从 2023 年约 202.6 亿元下降至
2024 年约 159.5 亿元。不过，经
过几年的发展，农夫山泉已经做
大第二增长曲线——2024年，农
夫山泉茶饮料产品收入较去年
同期增长 32.3%，收入约达 167
亿 元 ，比 上 一 年 增 长 近 41 亿
元。茶饮的大幅增收，弥补了农
夫山泉包装水产品的收入缺口。

去年 4月，在华润饮料递交
招股书不久，农夫山泉推出“绿
瓶”纯净水产品，并在 6 月饮用
水的消费旺季，在部分渠道开始

全面降价，9.9 元就可以买到 12
瓶绿瓶水。随后，多家企业跟进
促销。众所周知，绿瓶怡宝纯净
水是华润饮料的拳头产品。农
夫山泉此举进一步加剧了行业
的竞争。

那么，“绿瓶”纯净水卖得如何？
财报中，农夫山泉并未透露

具体营收情况。不过，在“收益
情况”部分提到，“报告期内本集
团（农夫山泉）毛利率则由去年
同期的 59.5%减少 1.4 个百分点
至 58.1%，这主要是由于纯净水
产品新品上市促销的影响、包装
饮用水产品销量下降带来固定
成本分摊上升以及果汁原料价
格的上升。”

面对友商的大动作，华润饮
料也不甘示弱。

财报披露，2024年华润饮料
布局了“本优”天然水产品。而

“天然水”正是“红瓶”农夫山泉
的卖点。财报中提到，“2024 年
（华润饮料）重点发力‘怡宝’和
‘本优’品牌，陆续推出‘怡宝’
5L 天然水、‘本优’天然水产
品。”其中，还特别提到“‘本优’
销量同比高速增长，积极应对市
场竞争”。据了解，“本优”是华
润饮料在 2023 年推出的全新矿

泉水品牌，名称来自法语“你好”
的音译。

自此，“瓶装水双雄”均具
备了天然水、矿泉水和纯净水
全品类。

但产品价格上的厮杀依旧
激烈，记者通过电商平台查询，
555毫升的“本优”天然水产品，
零售价在1.5元以内。而农夫山
泉550毫升的红瓶天然水产品，
零售价约2元，部分促销产品低
至1.3元。

高毛利的特点，让包装水市
场从来不缺乏竞争者，百岁山、
康师傅、娃哈哈、统一、冰露等，
都是货架上的畅销品。虽然农
夫山泉喊出了稳居第一的口号，
华润饮料却没敢喊出第二，而是
在财报中写了这样一句话：“怡
宝品牌在 2024 年度的表现尤为
亮眼，品牌无提示第一提及率达
到 21%，总认知度高达 88%，在
包装水行业中稳居前三。”

去年，华润饮料的包装水产
品收入为 121.24 亿元，较 2023
年的 124.466 亿元，减少约 3 亿
元。从收入结构看，华润饮料包
装饮用水约占九成，饮料产品约
占一成。包装水板块仍然是华
润饮料的生命线。

饮料行业已回暖？

霓虹初上，广州天河东圃片区
的小餐馆里，结束一天工作的年轻
人正用独特的消费方式犒劳自
己。这里也成为观察消费动向的
微窗口。经营快餐店的李老板发
现，年轻食客点餐时会顺手从冰柜
取瓶饮料，“虽然点餐时精打细算，
但为饮料掏腰包格外爽快”。据他
观察，单价4至7元的饮料尤其受
欢迎。一位年轻女士站在冰柜前
略作犹豫，最终选择了标价7元的
新品而非4元的常规款。“多花3元
压力不大，反而有一种愉悦感。”她
边扫码付款边解释。

看似不经意的“随手购”，或为
饮料行业筑起抗周期防线。近日，
华润饮料、农夫山泉、统一企业中
国（以下简称“统一集团”）、康师傅
控股（以下简称“康师傅集团”）等
多家饮料巨头陆续发布2024年财
报，收入均录得增长，有的增长超
过5%。财报中，有企业流露出对
行业前景的乐观与信心：“2024年
中国食品饮料行业回暖，全国饮料
总产量 188.2 百万吨，同比增长
6.3%。”

聚焦一瓶水的“明争暗战”
多家饮料巨头发布年报，收入均录得增长
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