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邓毅君介绍，互联网不断
发展，诸如微信群、直播间、论
坛、超话这样的互联网“社区”
越来越多，相关管理者或经营
者都需要承担相应职责，确保
社区内的信息合法、合规，维
护良好的社区秩序。取决于

“社区”的性质、用户规模和内
容类型等，管理责任或注意义
务有所差别。

比如，基于微信群存续周
期较长、群内信息可逐步积累、
成员可异步互动等使用特点，
对微信群主是否尽到应负的注

意义务，判断标准不宜过高，不
能苛求群主时刻保持对群内言
论的密切关注。只要群主在发
现违规行为后及时通过言语劝
阻、警告、禁言或移出群聊等方
式加以制止，就应当认定其尽
到了应负的注意义务。

“相比之下，网络直播活动
具有限时发起、内容即时、观
众实时互动的特点，且网络直
播的内容与互动形式更加多
样、观众进出相对自由，要求
直播发布者对直播间言行进行
实时管理，因而负有较高的管

理职责和注意义务。与此相
应，直播平台往往也为其提供
更强大的管理工具，如弹幕过
滤、观众禁言等。”邓毅君说。

邓毅君提醒，网络直播已
成为一种重要的社交和文化传
播方式。直播发布者作为直播
活动的核心参与者，应当严格
遵守法律法规，不得利用直播
活动实施侵权行为，除此之外
还应积极履行管理职责，预防
和制止侵权行为，发挥正向的
社会引导作用，维护良好的网
络环境。

羊城晚报讯 记者张爱丽、通
讯员林荫报道：近日，广东省林业
局正式公布第一批区域植物园和
乡土植物园名单，明确将广州云
溪植物园等 26 家迁地保护机构
纳入广东省植物迁地保护体系。
记者了解到，26家迁地保护机构
分为 8家区域植物园、18家乡土
植物园，包含植物园、树木园、扩
繁和迁地保护研究中心、种质资
源圃（库）等多种类型。

本次纳入植物迁地保护体系
的区域植物园和乡土植物园，分
属于林业、农业、城管和教育等不
同部门管理，按照功能初步划分
为植物园、树木园、种质园和示范
园 4 种类型，将致力于推动植物
保护研究、可持续利用、人才培
养、自然教育和园林园艺等综合
发展。如广州云溪植物园现建有
1座自然教育馆、5大专类植物展
示园、3条生态休闲步道，有1300
余种乡土、珍稀植物在此茂盛生
长，展示了从热带到亚热带不同
气候类型的植物种类。

为持续强化植物迁地保护体
系建设，今年3月，广东省林业局
印发《广东省区域植物园建设指引
（试行）》和《广东省乡土植物园建
设指引（试行）》，分别对区域植物
园、乡土植物园的功能定位、园区
建设及运营管理等方面作出明确
规定。其中，区域植物园指承担区
域重点保护、珍稀濒危、特有植物
的迁地保护与科学研究任务，以及
重要植物资源的收集、保存、备份、
扩繁、回归、展示、可持续利用等任
务而建设的植物迁地保护机构；而
乡土植物园则是以植物资源收集、

保护、推广、展示、科普宣教为主要
功能的场所，收集对象包括但不限
于乡土植物，是国家植物园和区域
植物园的补充。

近年来，广东林业系统大力
推进植物迁地保护体系建设，并
将建设以华南国家植物园为引领
的植物园体系纳入绿美广东生态
建设六大行动统筹推进，编制出
台《广东省植物迁地保护体系规
划（2024-2035 年）》，在全国首创
提出构建国家植物园、区域植物
园、乡土植物园三个层级的植物
迁地保护体系，按照“成熟一个、
设立一个”的原则，推动形成植物
资源保护和可持续利用融合发展
的新格局。据广东省林业局透
露，广东省现有本土野生高等植
物达6658种，约占全国的1/6；截
至 2023 年，全省已建有植物园、
树木园、种质资源库、保护中心、
展示园、示范园、示范基地等多种
类型的植物迁地保护机构35个。

广东省林业局明确，到2030
年，全省将提升或者新建区域植物
园 8-15 个、乡土植物园 40-70
个。下一步，广东将深入推进绿美
广东生态建设，积极构建以华南国
家植物园为核心、区域植物园为骨
干、乡土植物园为支点的植物迁地
保护体系,加大组织领导，创新管
理机制，加强政策引导，完善投入
机制，强化科技支撑，切实加大对
植物园建设的支持力度，依据地方
特色因地制宜地推进植物资源保
护与可持续利用，提升广东省植物
多样性保护水平，促进全省植物迁
地保护工作高质量发展，为我国生
物多样性保护提供广东方案。

广东省消委会发布口腔护理消费提示：

审慎选择服务机构
尽量不高额预付费

羊城晚报讯 记者马灿、通讯
员粤消宣报道：随着大众对品质
生活的追求不断提高，口腔健康
与美观越发受到关注与重视，口
腔护理（含治疗和美容）市场发展
迅速，不少专科小型牙科诊所随
之出现。近期，广东省消委会关
注到部分口腔服务机构因经营问
题引发消费投诉。

值得注意的是，口腔护理服
务具有专业性强、服务周期长、费
用昂贵等特点，且多采用预付式
模式交易，若服务机构出现经营
异常或闭店跑路等情况，消费者
将面临治疗中断、预付费用难以
追回等多重风险，不仅影响口腔
治疗和维护，还造成个人财产损
失。对此，广东省消委会特地发
布消费提示。

审慎选择服务机构。建议优
先选择资质齐全、经营稳定、口碑
良好的正规口腔机构或公立医院
口腔科。消费者可通过国家卫生
健康委员会官网查验机构和医生
是否具备《医疗机构执业许可证》
及医生执业资质。同时，要特别警
惕一些小诊所用“低价体验”“终身
质保”等夸大宣传诱导消费。口腔
服务直接关系身心健康，消费者应
理性看待价格和品质，切勿盲目追
求低价而忽视质量和安全。

合理规划费用支付。口腔护
理通常花费时间长且费用高，一
次性预付费用虽有折扣优惠，但
后续风险较大。一些消费者就遇
到了预交高额费用后，诊所突然
关店、倒闭，治疗被迫中断，资金
追不回来的窘境。因此，建议慎

重选择口腔服务费用支付方式，
对于正畸、种植等长期项目，应优
先选择按阶段付费或单次结算；
如果选择预付消费，则单次预付
金额不宜过高，尤其要警惕要求
一次性付清全款或贷款消费。

警惕二次治疗风险。由于口
腔护理的专业性特点，消费者应
重视治疗的连续性。对于需长期
开展的项目，应综合考虑自身情
况，充分与医生沟通确定治疗方
案，并明确方案的实施和延续性，
避免中途更换诊所和医生，以免
遭受二次治疗风险。同时消费者
要增强判断力，不轻信一些机构
和医生的营销话术，避免落入过
度治疗的陷阱。

明确服务内容和责任。接受
口腔护理服务前应尽量详细了解
服务内容、服务效果、收费标准等
相关事项，如牙套类型、疗程周期、
复诊次数、计费方式等。同时应签
订书面合同，明确治疗方案，细化
权责条款，对于可能出现转诊治
疗、材料停产、门店停业等情况应
预先约定，明确责任，签订协议，拒
绝口头承诺。如商家提供的格式
合同存在减免自身责任，加重消费
者负担的条款，则要求修订。

保存完整记录资料。妥善保
管服务记录、初诊病历、X光片、
牙齿模型等原始资料，每次服务
后要及时签字确认，确保记录可
追溯。遇到消费纠纷要与经营者
积极协商，协商不成时，可以向全
国 消 协 智 慧 315 平 台 或 当 地
12345 平台，以及消费者委员会
投诉，维护自身合法权益。

广东第一批区域植物园
和乡土植物园名单公布

“译制剧-改编剧-本土自
制剧”的渐进式出海路径，是
广东中小企业摸索出的微短
剧出海路。而在出海路上，一
个不可或缺的好帮手，就是突
破内容生产与传播瓶颈的 AI
技术。

李静指挥印尼籍演员拍摄
婆媳冲突戏份时，场记板上贴
着中英文对照的台词卡，AI翻
译工具实时检测语言适配度，
确保“妈宝男”等网络热词被
精准替换为“ibu anak”（母亲
的儿子）。

2024年下半年，中国移动
咪咕公司与 TopReels 平台共
同推出的韩语版短剧《너에게
만 몹쓸 짓》，翻拍自咪咕数

媒的爆款作品《第十九年》。
由于出演的是韩国实力派演
员박시안（朴诗妍）与성태（成
泰），如何将翻译剧拍得精准
到位，贴合韩国文化语境，也
离不开AI辅助。

除了翻译功能外，算法分
析与用户画像更是AI“拿手好
戏”。

在迪拜，深圳枫叶互动的
运营团队通过 AI 算法分析用
户画像，根据画像，该公司的
投流系统会自动生成适配中
东市场的广告。数据显示，
这类短剧在中东的单集付费
率达 25%，高于欧美市场 10
个百分点。

在深圳湾微短剧出海孵

化基地的大屏上，实时跳动
着全球播放数据：日本市场
单日流水突破 100 万美元，
中 东 地 区 用 户 复 购 率 超
35%，巴西葡萄牙语版商战
剧 登 顶 当 地 下 载 榜 。 技 术
人 员 调 试 着 VR 设 备 ，准 备
将《黑神话：悟空》衍生短剧
转化为沉浸式体验，金箍棒
化作蒸汽朋克能量武器，筋
斗 云 被 重 新 诠 释 为 星 际 跃
迁特效。

这些场景，正是广东短剧
出海的缩影。从深圳的 AI 实
验室到佛山的拍摄基地，从东
京的改编团队到中东的投流
中心，技术与文化的碰撞正在
重构全球娱乐版图。

羊城晚报记者 杭莹

文化为桥，AI辅助

“广东制”短剧让海外观众“上头”
湾区数创新势力湾区数创新势力··出海出海

凌晨3时，深圳南山区的一栋写字楼里，苏达水文化传媒
的技术总监林浩正盯着的屏幕上，DeepSeek AI 模型在快速
生成剧本。输入“霸道总裁”关键词后，系统自动匹配海外演
员库资源，将国内的故事改编为印尼佣人爱上富豪的情节，台
词也精准转换为爪哇语俚语。

与此同时，飞书多维表格实时同步着东京分公司的勘景进
度——《完蛋！我被美女包围了》日本版正在东京塔下拍摄“网
状式”剧情，用户每一步选择都将影响结局。

网络文学、网络游戏、短视频和影视内容，文化出海“新四
样”，正以前所未有的势头冲击着全球市场。当前，中国网络
微短剧的海外市场日益扩大。根据《2024短剧出海营销白皮
书》，未来海外月均短剧用户规模预计达2亿-3亿人，市场规
模将达到百亿美元。

而具备“新四样”产业链的广东，正以“顶层设计+地方配
套”的政策组合拳，为中小企业微短剧搭建了一座出海桥梁。

作为2024年度“TIKTOK短
剧承制服务商榜首”，光盒动
力将自身定位为短剧行业的
海外制片机构，对标阿里影
业、索尼、美高梅等传统影视
行业领军企业，目前正在积极
打造粤港澳大湾区的短剧好
莱坞。

光盒动力 CMO 梁剑表示：
“为更好满足市场需求，我们
很多短剧采用边拍边投的模
式，根据情节转换节点的付
费情况灵活调整投放策略。”

粤港澳大湾区有丰富的文化
和产业特色资源，例如广东
美食、佛山功夫、佛山瓷砖等
产业，如果能在短剧的场景
和内容设计中展现和露出，
既能让剧情变得精彩，也能
够让海外观众感受文化的博
大精深。

梁剑举例：“在剧中呈现
豪华别墅的装修场景，使用佛
山陶瓷品牌的瓷砖与卫浴产
品，让海外观众感受佛山陶瓷
文化的博大精深。”

1.《中国微短剧行业发展
白皮书（2024）》显示，截至2024
年 6 月底，我国微短剧用户规
模已达到5.76亿人；微短剧市
场规模预计将达到504.4亿元，
同比增长34.90％，其市场规模
有望超过内地电影票房。

2. 当前，中国网络微短剧
的海外市场日益扩大。根据
《2024 短 剧 出 海 营 销 白 皮

书》，未来海外月均短剧用户
规模预计达2亿-3亿人，市场
规模将达到百亿美元。

3. 截至 2024 年 3 月，全球
短剧 App 用户消费时长在过
去一年增长了 16 倍，“short
movie”话题累计观看量达到
172 亿次，“short film”话题
累计观看量更是高达 290 亿
次。

网友直播连麦时骂人
直播发布者被判构成帮助侵权
法官：网络直播发布者的管理职责和注意义务要高于微信群主

直播连麦如今很是常见，
但直播连麦时骂人还甚是少
见。网友在直播连麦时骂人，
直播发布者有责任吗？

广州互联网法院 4 月 7 日
通报称，该院近日审理了一起
因直播间连麦吐槽、骂人而引
发的名誉权侵权案件。直播发
布者因对连麦网友的叫骂“不
作为”且对叫骂言论进行肯定
和鼓励，被判构成帮助侵权须
承担连带赔偿责任。

李某是某平台的知名博
主。在某明星热点事件中，王
某与吴某“分站两队”。应观众
之邀，李某在公开直播时单独
向王某发起连麦。在连麦过程
中，王某针对吴某发表大量人
身攻击言论，吸引2000多名观
众在线观看，实时弹幕 2 万多
条。

在长达 20 分钟的连麦期
间，李某未对王某及观众的言
行加以制止，并在王某发言结
束后对其进行回应称“感谢发
声”“骂得挺爽的”等。

对此，吴某决定拿起法律
武器维护自己的权益，分别起
诉王某和李某。其中，针对王
某的案涉直播名誉侵权行为及
在其他社交平台的另一侵权行
为，法院已在另外的案件中判
决王某应向吴某赔偿精神损害
抚慰金3000元。

对于李某，吴某在本案中
请求法院判令李某在其平台账
号公开道歉并置顶不少于 30
日、李某赔偿损失及合理维权
费用共 30000 元、李某承担本
案诉讼费。

李某辩称，首先，直播管理
系平台责任，直播时未收到平
台的任何违规提醒；其次，直播
时其多次强调个人言论自负其
责，已在合理界限内尽到管理
义务，自己也未参与侮辱、谩骂
吴某；再次，其与王某素不相

识，未对其不当言论提供任何
帮助、引导，不构成侵权。

那么，李某的行为是否构
成对吴某名誉权的侵害？

广州互联网法院审理后认
为，李某对直播间言论负有监
督和管理义务，其不作为违反
了该项义务。尽管吴某名誉权
受损的行为由王某直接实施，
但李某作为案涉直播活动的组
织者和发布者全程围观，在王
某及直播间观众针对吴某持续
发表不文明言论时，未采取措
施予以制止，其主观上具有名
誉侵权的故意。

同时，广州互联网法院认
为，李某未予制止，还对侵权言
论进行肯定和鼓励，构成帮助
侵权。李某除为王某的侵权行
为提供连麦发言场所外，还在
王某发言结束后回应称“感谢
发声”“骂得挺爽的”，本质上是
对王某侵权行为的肯定和鼓
励，客观上构成对王某实施侵
权行为的帮助，应与王某承担
连带责任。因李某未参与王某
在另一平台的名誉侵权行为，
法院酌情确定李某对王某赔偿
责任的一半承担连带责任。

广州互联网法院据此判
决：李某于判决发生法律效力
之日起十日内在其平台账号置
顶发布对吴某的致歉声明，内
容须经法院审核，保留时间不
少于十五日，且不得设置观看
限制。如李某拒不承担或者因
注销账号等原因不能履行前述
民事责任的，法院可以采取在
报刊、网络等媒体上发布公告
或者公布生效裁判文书等方式
执行，产生的费用由李某负担；
李某对王某（已另案处理）应向
吴某支付精神损害抚慰金中的
1500元承担连带责任；驳回吴
某的其他诉讼请求。

目前，该案判决已发生法
律效力。

广州互联网法院法官邓毅
君介绍，根据《互联网直播服
务管理规定》第十一条第二款
规定：“互联网直播发布者在
进行直播时，应当提供符合法
律法规要求的直播内容，自觉
维护直播活动秩序。”可见，直
播发布者作为网络用户，应当
遵守法律法规，不得侵害他人
合法权益；同时，直播发布者
又非一般的网络用户，享有平
台设定的管理权限，对直播间
负有管理职责，具体而言，至
少包括两个方面：一是内容管
理，确保直播内容合法、真实、
准确；二是行为管理，直播间
用户（包括观众及参与直播活
动的嘉宾等）在直播、观播及互

动过程中（如发布评论、弹幕
等）违反法律法规、平台规则
的，应当及时制止或阻断。

同时，民法典第一千一百
九十八条第一款规定：“宾馆、
商场、银行、车站、机场、体育场
馆、娱乐场所等经营场所、公共
场所的经营者、管理者或者群
众性活动的组织者，未尽到安
全保障义务，造成他人损害的，
应当承担侵权责任。”邓毅君指
出，本案中，李某应直播观众之
邀发起连麦，连麦者在长达 20
分钟内持续发言，吸引 2000 多
名观众在线观看，实时弹幕2万
多条，实质上是组织连麦者与
2000 多名观众进行实时互动，
具有该法律条文规定的“群众

性活动”的特征，因此可以认定
李某作为直播发布者和群众性
活动的组织者负有保障直播间
环境的注意义务。

邓毅君表示，直播发布者
通过直播平台向连麦用户提供
了互动的平台和机会，应对连
麦用户在其提供场所（即直播
间）内的言行进行实时监控和
管理，发现侵权行为时及时采
取必要措施如断开连麦链接、
禁言等。如果连麦用户在直播
过程中发表了侵权言论，其作
为直接侵权人应当承担相应的
侵权责任；直播发布者在发现
侵权行为后应当及时断开连麦
链接、关闭直播间，阻断侵权
行为，避免承担民事责任。

羊城晚报记者 董柳 通讯员 刘文倩

二问 网络直播发布者与微信群主管理责任的区别在哪里？

微短剧剧情的灵感源泉很
多来源于网文素材。广东省政
协委员、广东省作家协会副主
席、广东省网络作家协会主席、
省新阶联常务理事林俊敏表
示，广东省的网文作者数量居
全国首位，而微短剧制作的成
本较低、不受地域限制，因此涌
现出一批微短剧本土创作者，
并逐渐形成产业聚集效应。

当前，短剧行业正从 1.0
版本（一 分 多 钟 的 霸 总 类 短
剧）向2.0 精品化版本转变，短
剧时长逐渐延长至 10-15 分
钟一集，投资成本相应增加，
内容题材也更加多元化，从传
统霸总类向精品类、融入地方
特色文化类、文旅题材等方向
发展。

2025年票房破百亿的《哪

吒之魔童闹海》为短剧创作带来
了全方位的启示，广州光盒动力
文化传播有限公司（以下简称

“光盒动力”）CMO梁剑直言，
借助“混元珠”“乾坤圈”等文化
元素，电影既满足了国内观众认
同，又走向海外。对标短剧，可
在内容上挖掘中华传统文化或
现代社会文化现象，如以传统节
日为背景创作短剧，或反映当下
年轻人的生活方式、价值观等，
引发观众共鸣。

在海外平台热播的短剧
《穿越九零撩娇夫》就在佛山三
水的拍摄基地取景。该剧出品
方有鲤有余影业的导演李静将
中国编剧的选材、欧美演员的
出演、海外班底的拍摄相融合，
专门聘请了爪哇文化顾问，把
中式家庭伦理矛盾转化为当地

“过门媳妇”与“传统婆婆”的对
抗。印尼版佣人爱情故事，让
当地观众欲罢不能。

在 印 尼 雅 加 达 的 Mo-
boReels 平台上，《穿越九零撩
娇夫》印尼版的评论区沸腾
了。用户@Lusi写道：“原来中
国的90年代和我们的80年代
这么像！”这句评论获得了 1.2
万次点赞，而付费解锁后续剧
情的用户中，有 30%选择了

“原谅丈夫”的温情结局——
这与国内用户偏好“复仇爽
文”的模式截然不同。

林俊敏提到，目前，深圳
和东莞已建成一批影视产业
园区和影视拍摄基地，基本形
成微短剧剧本创作、投资、拍
摄、制作、发行等较为完善的
产业链。

深莞已基本形成微短剧产业链A

AI辅助成短剧出海的好帮手B
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光盒动力：

将湾区元素
巧妙融入到剧情与场景中

聚焦非遗传承与经典焕
新，映宇宙集团的微短剧“湾区
故事”正在徐徐展开。在非遗
领域，其打造的广州南沙非遗
香云纱题材短片《生生不息》将
百年非遗技艺与当代匠人故事
结合，后续改编的微短剧版本
在多个平台播放量显著攀升。

在经典焕新方面，映宇宙

正 推 动 经 典 粤 产 影 视 IP 改
编，如《公关小姐》《外来媳妇
本地郎》等作品正在洽谈短剧
化开发。映宇宙集团执行总
裁、总编辑夏晓晖表示：“这
些 IP 自带情怀流量，不仅能
唤醒本地观众记忆，还能吸引
全国乃至海外对岭南文化感
兴趣的群体。”

映宇宙：

以非遗构筑岭南文化的短剧产业新高地

羊城晚报讯 记者陈亮报道：
近期，民进党当局以所谓“保护青
少年免于被统战”为由，单方面禁
止台湾高校与暨南大学等大陆高
校的交流合作。羊城晚报记者就
此采访了暨南大学和该校在校台
生及学生家长。

暨南大学表示，民进党当局
的这一行径不仅损害了学校声誉
和形象，更直接侵害了学校在校
台湾学生的合法权益。暨南大学
作为一所具有118年悠久办学历
史与良好国际声誉的高等学府，
为世界五大洲170多个国家和地
区培养了50多万名各类人才，综
合实力与国际声誉位居世界高校
前列，人才培养质量得到世界各
国的广泛认可。

据了解，暨南大学长期致力
于深化世界范围内的教育合作，
促进多元文化交流。目前已与世
界五大洲66个国家及地区的463
所高校建立合作关系。暨南大学
将一如既往地欢迎世界各国和港
澳台地区的青年学子来校求学，
始终坚持“面向海外，面向港澳

台”的办学方针，以开放包容的态
度促进更高水平的教育对外开
放，培养更多高素质人才。

一名本硕都在暨南大学就读
的台湾同学对民进党当局的做法
表示坚决反对，痛批该政策十分
荒唐！她质问：“暨南大学是百年
名校，为何在台湾不被承认？”直
指当局罔顾事实，完全不考虑学
生的权益。

一名暨南大学在校台湾学生
家长对民进党当局所谓“禁令”表
示强烈质疑，也对子女未来升学
就业感到深切担忧。该家长提
到，“孩子辛苦多年的努力，不能
因为民进党的一党私利就付诸东
流。这对家庭是巨大打击。”

尽管面临台当局的打压，该
校台湾学生表示不会因此放弃在
暨南大学的学习机会。有学生表
示，她看重学校的学术实力和多
元文化环境，而且学校非常重视
对台湾学生的培养，认为在这里
可以接受更好的教育，毕业后希
望能继续留在这里发展，积极参
与到祖国的建设中。

暨南大学最新回应：

民进党当局侵害
我校台湾学生合法权益！
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