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羊城晚报讯 4月 22日，省人
大常委会主任黄楚平赴云浮市，
就深入学习贯彻习近平总书记关
于建设现代化产业体系的重要论
述，落实省委工作部署，围绕推进
产业智能化、绿色化、融合化开展
调研，助力我省加快建设现代化
产业体系。

黄楚平来到华创农业科技发
展有限公司，实地察看清湾组培
育苗基地，称赞其在全省率先引
入花卉组培快繁育苗技术，探索

“公司+村集体+农户”模式带动
农民增收，希望继续以创新技术
赋能“美丽经济”。在翔海光电产
业基地项目，他了解研发生产、市
场布局后，鼓励持续在产品迭代
升级上下功夫，走好高科技引领
企业高质量发展路子。在广东溢
康通空气弹簧有限公司，他肯定
企业长期专注自主研发生产，成
为空气减震行业领跑者，希望发
挥好细分领域“单打冠军”的“链
主”作用，带动上下游企业集聚发
展。在广东药科大学（云浮校区）
考察中国中医科学院中药种质资
源库时，他指出打造世界一流的
国家中药种质库意义重大，希望
发挥好新型研发机构在良种繁

育、药品研发等方面作用，支持南
药产业向更高层次跃迁。他还走
进高村镇美丽圩镇客厅和智慧都
杨指挥中心，赞许当地推进“百县
千镇万村高质量发展工程”取得
积极成效，特别是圩镇客厅集农
产品展销、人才驿站等于一体，很
好服务现代乡村产业发展。

黄楚平指出，云浮建设现代
化产业体系目标方向明确、工作
举措有力、产业特色鲜明，希望持
续落实好省委“1310”具体部署
和“争先进位、跨越发展”的使命
任务，焕新升级优势传统产业，精
准培育新兴产业，前瞻布局未来
产业，持续探索具有云浮特色的
三产融合发展模式，更好展现“小
块头大作为”。他要求，云浮市人
大常委会要树牢“一盘棋”思想，
围绕现代化产业体系建设的重点
任务强化立法保障，在专题询问、
执法检查等监督中加强上下联
动，积极组织各级人大代表深入
企业调研视察，切实把人大力量
都调动起来，把人大职能优势都
发挥出来，助力加快建设现代化
产业体系。

省人大常委会秘书长许红参
加调研。 （侯梦菲 任宣）

“这个设计好现代化”“中国
商品在印尼非常有吸引力”……
23日，以“品质家居”为主题的第
137届广交会二期开幕当天，广
东外语外贸大学的印度尼西亚
留学生苏宝平受羊城晚报“iS-
eeChina”栏目邀请，作为探秘
官走进广交会家居展区。美感、
科技感兼备的中国家居产品令
她眼前一亮；与东盟客商的交流
也让她了解到，国际风云变幻，

“中国制造”吸引力始终不减。

中国家居产品持
续“圈粉”

“这个小盆子让我想起了
印尼的虾酥（kerupuk），造型太

独特了。”在一家主打3D打印
家居产品的展位前，苏宝平一
边惊喜地端详产品，一边好奇
地向摊位负责人凯文（Kevin）
了解设计理念。

“这套设计是我们与国外
设计师联合研发的，灵感大多
来自日常生活，比如这款盆子
就参考了各种食物的形状，既
实用又有趣。”凯文介绍道，希
望通过现代时尚的设计语言
打动年轻消费者。

“这个沙发太舒服了，色彩
搭配美到我心坎上了。”探馆期
间，苏宝平的目光被一张色彩柔
和、线条简洁的户外沙发吸引，

“白色、绿色、棕色的搭配让我有
种置身森林的感觉”。据该产品
的企业负责人郭慧繁介绍，这款
沙发专为户外设计，绿白相间的
沙发搭配原木色桌子，营造自然
氛围。“我们采用热转印技术制
作原木色桌椅，比普通木材更耐
用，能够经受日晒雨淋，放在户
外五年都没问题。”郭慧繁说。

“原来中国家具可以做到
既美观又有科技感。”苏宝平
由衷感叹，“将来我装饰自己
的家时，中国设计和‘中国智
造’一定是我的首选。”

谈到海外市场，郭慧繁表
示：“我们的产品在美国、欧洲
和澳大利亚都非常受欢迎，尤
其是在美国市场，主要的客户
群体有美国知名仓储式购物
中心 Costco 和全美第二大零
售商The Home Depot（家得
宝）。”不过他坦言，受关税影
响，曾经物美价廉的中国家具
让 不 少 美 国 消 费 者 感 到 吃
力。但即便如此，美国消费者
对 中 国 家 具 的 喜 爱 依 旧 未
减：“我们与这些客户已经合

作十多年，关系稳固，目前仍
在紧密合作。”

东盟市场偏爱“中
国制造”

展馆内人声鼎沸，来自世
界各地的客商络绎不绝。苏
宝平也遇到不少“老乡”——
来自印度尼西亚的客商。除
此之外，苏宝平还和更多来自
东盟国家的客商进行了交流。

东盟目前已成为中国最
大的贸易伙伴。在当前复杂
的国际局势下，为何“中国制
造”能持续吸引全球采购商？
苏宝平带着这个疑问，与他们
展开交流。

首次参加广交会的印尼
采购商Yoshua直言：“我想扩
大在印尼的业务。我们追求
高质量和高性价比的产品，只
有中国制造的产品可以满足
我们的需求。虽然美国市场
受关税影响，但在印尼，中国
商品依然非常有吸引力。”

来自印尼的家具采购商
Dinda已经是第三次参展。她
告诉苏宝平：“物美价廉的中
国产品，是我一次次来广交会
的理由。”

参加过6次广交会的越南
建材采购商吴世益更是“老朋
友”了。他向苏宝平分享道：

“中国的政策好，产品质量也
持续提升，越南消费者非常喜
欢来自中国的商品。”

首次来广交会的泰国采
购商 Grace 则感叹：“这里的
产品种类丰富、品质优良，真
的让我大开眼界。在泰国，

‘中国制造’已经成了我们生
活的一部分。”

4 月 23 日，第 137 届广交
会第二期开展，与第十五届全
国运动会（以下简称“十五运
会”）开幕200天的倒计时遥相
呼应。当全球采购商在琶洲探
寻“中国制造”密码时，三家深
度参与十五运会的广东企业，
用展台上的创新产品与制造实
力，讲述着广东体育制造的突
围之道。

“呼吸草坪”传承自奥运

在 13.2 展馆傲胜股份展
位，一卷卷“会呼吸的草坪”吸
引着南美采购商驻足。这家服
务过 2008年北京奥运会、2022
年北京冬奥会、杭州亚运会的
企业，正将其顶尖技术注入十
五运会赛场。

全运会中，很多比赛都离
不开草坪。在人工草坪领域，
傲胜的优势之一在于环保方面
的“微创新”。该人工草坪采用
了独家的 ECO100%可回收技
术，实现草坪的回收再利用。

傲胜营销总监Aileen告诉
记者，这项应用于“鸟巢”的编
织型混合草技术，将在十五运
赛场延续绿色传奇。展位负责
人透露，广交会第二期开展首
日，来访现场的新客商占比达
80% ，主 要 来 自 南 美 及 东 南
亚。不少采购商正是因为傲胜
的绿色低碳才决定合作。

“临时建筑”走向全球

13.1展馆内，广州建廷建筑
科技（集团）有限公司的白色篷
房模型勾起无数体育记忆。从
2008 年北京奥运到 2022 年北

京冬奥会，这家广东企业的临时
建筑亮相一场场重要展会。

广州建廷建筑是国内最具
规模的大型体育临时设施供应
商之一。“今天我们接待了七八
批客人，都已经准备去工厂探
厂了。”广州建廷建筑销售总监
Cindy 告诉羊城晚报记者，广
交会第二期开展首日，他们就
受到了来自迪拜、沙特、韩国、
泰国等国家和地区的客户关
注，正在洽谈意向合作。

“参加这么多届广交会，
我们特别深切地感受到这种
国家级贸易展会对企业的助
力。”Cindy 说。对于即将到来
的十五运会，Cindy 认为，十五
运会是兼具国内影响力和国
际影响力的大型运动会，能够
极大地提升企业影响力。

“老朋友”乘风十五运

在 13.2 展馆爱奇实业展
台，体育场馆看台座椅、悬浮
式拼装运动地板、卷式多功能
移动地板等产品吸引了众多
采购商的注意。这家自九运
会起家的企业，如今将服务十
五运会视为新起点。该公司
副总经理强力介绍，爱奇将为
推动广州体育事业高质量发
展作贡献。

广交会上的企业风采是广
东体育产业发展的缩影。2024
年全年，广东规模以上体育用
品制造业营收增长达5.7%。制
造向智造升级，智能健身镜、智
能健身房等设备涌现。更值得
关注的是，体育服务业也显著
扩张，超 9 万家赛事企业提供

“体育+”消费新机遇。

广交世界广交世界 互利天下互利天下 聚焦第137届中国进出口商品交易会

王伟中会见台湾三三企业交流会参访团
羊城晚报讯 4 月 22 日，省

长王伟中在广州会见台湾三三
企业交流会理事长林伯丰率领
的参访团一行。

王伟中对林伯丰一行到访
广东表示欢迎。他说，三三企
业 交 流 会 是 台 湾 重 要 工 商 团
体，为推动粤台经贸合作交流
作出了积极贡献。当前，广东

正深入学习贯彻习近平总书记
对 广 东 系 列 重 要 讲 话 和 重 要
指 示 精 神 ，以 走 在 前 列 的 使
命、勇挑大梁的担当，扎实推
进中国式现代化的广东实践，
这 将 为 广 大 台 商 台 企 在 粤 发
展 提 供 良 好 机 遇 。 希 望 三 三
企 业 交 流 会 始 终 坚 持 一 个 中
国原则和“九二共识”，坚决反

对“台独”，充分发挥桥梁纽带
作用，带动更多台商台企来粤
投资兴业，积极参与粤港澳大
湾区建设和我省“百县千镇万
村高质量发展工程”，持续深
化产业和科技领域合作，共享
大 湾 区 建 设 红 利 和 广 东 高 质
量 发 展 成 果 。 广 东 将 始 终 秉
持“两岸一家亲”理念，为台商

台企来粤创新创业、投资发展
提供便利优质服务，推动双方
交流合作不断取得新成效，努
力为增进两岸同胞福祉、携手
同 心 实 现 民 族 复 兴 作 出 更 大
贡献。

林伯丰感谢广东省长期以
来对台商台企的关心支持，表
示广东市场规模巨大、营商环

境优越、创新创业活跃、发展潜
力巨大，三三企业交流会始终
秉持“两岸一家亲”立场，将继
续推动两岸经贸交流合作，促
成更多会员企业在广东投资发
展，为两岸关系和平发展作出
更大贡献。

省领导张国智参加会见。
（李凤祥 符信）

黄楚平到云浮调研

发挥人大职能作用
助力加快建设现代化产业体系

无缝贴皮排球走俏市场
东莞制造引领行业新潮流

文/羊城晚报记者 李洪宝 图/叶何湘

第137届广交会第二期开展
把中国家居搬到世界各地

羊城晚报记者 孙绮曼 董鹏程 黄士 梁怿韬 范晗越

4月 23日，第 137届广交会第二期开展迎客。该
期展会以“品质家居”为主题，展览题材包括家庭用品，
礼品及装饰品，建材及家具3个板块15个展区。

本届广交会第二期线下展展览总面积51.5万平方
米，展位数量24735个，参展企业 10313家，比上届新
增273家，专精特新“小巨人”、制造业单项冠军、国家
级高新技术企业等优质特色参展企业超2400家。

第二期展会进一步突出“大家居”概念，做大做强
专业板块，更加贴合大众对消费升级及美好生活的需
求，更好满足全球客商采购精致家居产品的多元化选
择。据介绍，展会还首次设立集成房屋专区，展出活动
房屋、模块化房屋、可拓展房屋等产品。

外商逐浪而来
中国家居“链”全球

日前，广东省统计局数据
显示，以旧换新相关品类商品
零售额较快增长，家具类销售
增长42.2%。

作为定制家居行业的龙头
企业，索菲亚今年将展厅设在
广交会展馆B区。开展首日11
时左右，记者在现场看到，展厅
内人气火爆，销售人员十分忙
碌。现场一名工作人员表示，
来自世界各地的采购商被定制
家居产品吸引，不少欧洲和中
东的采购商决定将该品牌的产
品带回去，成为当地的经销商。

在广交会现场，众多国际
采购商向羊城晚报记者表达了
他们对中国家居产品的浓厚兴
趣。不少外商赞叹中国家居的
精湛工艺与时尚设计，期待能
在琳琅满目的家居展品中寻觅
到心仪的合作产品。

来自阿曼的采购商 Mo-
hamed向记者透露，当前，中国
家居深受全球消费者的喜爱，
这次和父亲远道而来，一方面
是想通过广交会，了解前沿、创
新的家居产品，与优质的供应
商和家具工厂建立合作；另一
方面也希望在广交会感受中国
制造的世界级顶尖水平，把一
些卓越的家居品牌带到自己的
国家，丰富人们的家居生活。

与 Mohamed 一样热爱中

国家居的，还有来自加拿大的
采购商Alex。在体验了广交会
二期的部分智能家居产品后，
他对中国制造赞不绝口。“我见
识到了我这辈子都没见过的中
国先进生产技术。有部分供应
商介绍，他们可以在一周内完
成我所需要的订单量，这样高
效的制造水平让我和同事都心
动不已。”Alex说。

记者了解到，本届广交会
第二期相关展区共展示展品约
16.7 万件，展品是三期展会中
最多的一期。

“虽然关税战闹得沸沸扬
扬，但今年广交会现场的人气
明显更旺了。”梦百合家居董事
长倪张根告诉记者，该企业自
2007 年参展广交会，每年都会
携带新品参展：“梦百合作为家
居行业最先出海且成功出海的
企业之一，将坚定不移地跟随
国家的步伐，透过广交会这一
扇窗口，将高质量的家居产品
展现给世界观众。”

持续创新驱动
迈出全球化新步伐

广交会既是企业开拓国际
市场的战略支点，也是品牌跃
升的国际跳板。中国创新力量
正通过这一全球贸易枢纽，加
速推进技术成果向世界级竞争
力转化。

“现在基本是年轻人的天
下，年轻人最懂年轻人。”4 月

23日，在广交会现场，广东力王
厨房用品有限公司（以下简称

“广东力王”）董事长陈自力向
记者表达了他对当下厨具市场
的理解。

“现在的年轻人会把烹饪
当成一种艺术创作，对刀具的
要求和老一辈厨师大不一样。”
陈自力站在摆满刀具的展位前
介绍道，“就拿这把刀来说，刀
刃部分用的是复合钢，和传统
的一体钢材刀具不一样。看，
这里有条喷砂线，用的是复合
钢，硬度高、耐腐蚀，切东西更
顺滑，这就是把好钢用在刀刃
上，既保证了切割性能，成本也
能控制得不错。”

广东力王已经在全球市场
闯荡27年，欧洲是其主要市场，
占到品牌70%至 80%的市场份
额。据陈自力介绍，今年广东力

王在日韩市场的表现也十分亮
眼。虽然关税风波带来了一些
影响，但广东力王凭借多元化的
市场策略，巧妙化解了风险。

作为一家广东企业，广东
力王对国内的供应链信心十
足。“我们的生产基地在广东阳
江，阳江刀具在国内非常著名，
在全世界也非常知名，而我们
公司在当地是领头羊企业。”陈
自力介绍，“其实我们刀具从业
者的意志非常坚定，都认为把
刀具的生产线保留在中国是我
们的优势。”

“我认为打价格战不是持
久的，企业还是要创新。”宁波
卡特马克智能厨具股份有限公
司（以下简称“卡特马克”）负
责人吴玉萍说。这家自 2004
年起就成为广交会“常客”的
企业，如今正凭借其独特的创

新理念，在国际市场上闯出一
片天地。记者在卡特马克展位
看到，卡特马克的产品摆放独
具特色，就像精心布置的橱
窗，将不同种类但同一色系的
汤锅、奶锅、煎锅等厨具作出
展示，方便客户直观感受产品
组合效果。

吴玉萍说，正是多年来在
技术和款式上不断推陈出新，
卡特马克赢得了欧洲众多商超
的青睐。吴玉萍随手拿起一款
煎锅，向记者介绍了其诸多创
新亮点：加厚锅底，可实现均匀
加热，不仅减少了油烟，烹饪出
的食物还更加健康；用硅胶印
制客户商标，既美观又实用；手
柄上还能打上钢印品牌，握感
也十分舒适：“产品还是要创
新，一方面在技术上要创新，另
一方面在款式上也要创新。”

当广交会邂逅十五运
广东体育制造解锁全球赛道

羊城晚报记者 孙绮曼

文/羊城晚报记者 刘泳希
图/羊城晚报记者 温泽广

印度尼西亚留学生探秘广交会第二期，东盟采购商直言参展原因——

“中国制造”已成我们生活的一部分

外国客商在第 137 届广交会第二期现场 羊城晚报记者 钟振彬 摄

球 元 运
动生产的无
缝贴皮排球
（右）广受市
场青睐

苏宝平（右）与印尼采购商

走进位于东莞市虎门镇的东
莞市球元运动器材有限公司（以
下简称“球元运动”），工人们正
在熟练地操作机器制作排球。经
过严谨的模具贴合和机器塑形，
一个个制作精美的排球被生产出
来，并通过完善的供应链网络被
销售到世界各地。

看似简单的工艺，却代表着
东莞充气排球产业的升级和转型
之路。作为全球重要的充气排球
生产基地，东莞充气排球产业近
年来取得了长足的进展。而东莞
也抓住体育产业爆发增长的风
口，在体育运动器材等领域推出
配套支持举措，推动东莞体育产
业实现跨越式发展。

紧盯市场需求
产品远销海外市场

东莞市球元运动器材有限公
司主要生产足球、篮球和排球，是
目前国内为数不多的拥有自主内
胆和中胎生产线的篮足排球生产
厂家。“这家工厂在2009年成立，
我们在 2011 年的时候将其收购
了。”东莞市球元运动器材有限公
司总经理杨敏告诉记者，该公司
原本是一家台资公司，后来在业
务拓展、产品研发和品牌打造方
面面临困难。机缘巧合之下，杨
敏收购了这家公司，着手研究新
的发展方向。

杨敏表示，球元运动当时被收
购时只能生产篮球一种产品，产品
品类的匮乏让杨敏思考如何扩大
产品种类。“我们调研发现，市场上
篮球和足球占据着球类市场的近
90%份额，剩下的10%才是排球，
但是当时还没有太多人去做排
球。”杨敏注意到，当时教育领域在
体育层面加强考核，排球也被纳入
考试科目。杨敏敏锐地预判到市
场对排球的需求，在2013年果断
上马了排球生产线。

杨敏向记者介绍，目前工厂
主要生产传统的机缝排球和具有
先进工艺的贴皮排球，深受市场
欢迎，其中贴皮排球凭借良好的
质量取得了不错的销量，“贴皮排
球 的 出 货 量 每 天 在 1000 个 左
右。”杨敏还向记者透露，球元运
动生产的产品不满足于国内市
场，还远销加拿大、墨西哥、巴西
和东南亚市场。

科技创新加持
提升产品竞争力

谈及良好的市场销售成绩，
杨敏表示，这与球元运动在技术、
设计、工艺和研发上的投入密不
可分。杨敏坦言，2011年刚接手
工厂时，除了技术难题，还需要重
新购置设备用于生产。好在此前
的台资老板对她的工厂进行了一

个多月的技术指导，让球元运动
度过了最初的起步阶段。

在排球产线的生产逐渐进入
正轨之后，杨敏也在生产和市场
反馈中注意到了产品需要提升的
部分。杨敏表示，传统的排球球
片之间存在缝隙，在长时间或者
高强度的使用下，容易出现开裂
的情况。针对这种情况，球元运
动在产品研发中也注重工艺和技
术的创新，开始打造无缝贴皮排
球。得益于无缝的设计，这种排
球不会开裂，广受市场青睐。

相较于传统的机器缝制排
球，生产无缝贴合排球需要用到
较高精度的模具。使用模具不仅
使得排球规格更加精准，同时也
大大降低了工人的培训成本，“要
培训一个新手，可能一个星期就
能够学会了”。

除了技术上的进步，球元运动
还更加注重设计上的打磨和自主
品牌的打造。杨敏向记者透露，目
前球元运动的设计研发团队正在
向着年轻化方向组建，团队中的

“00后”成员已经开始崭露头角，
通过与团队中有经验的技能师傅
配合，打造具有市场竞争力的产
品。除此之外，杨敏还透露，球元
运动也正在积极打造自身品牌。

拿出政策举措
助推体育产业发展

球元运动的发展历程是东莞
充气排球产业乃至体育产业发展
的一个缩影。近年来，东莞市通过
深入实施“体育强市”建设，推出一
系列相关政策举措，以实际行动深
入推动东莞体育产业全方位发展。

记者了解到，东莞市近年来
搭建企业供需协作信息对接平
台，发布龙头企业产品需求目录、
协作配套企业产品推介目录，完
善供应链协作配套操作链。同时
建设政企交流平台，协调解决体
育产业发展中的重大问题，研究
提出解决方案，整理体育相关产
业政策，指导企业充分利用现有
政策工具助力自身发展。

此外，东莞市还完善赛事推广
区域联动机制，大力推广在东莞市
举办的重大赛事，提升东莞市体育
赛事在粤港澳大湾区的影响力。
记者了解到，全球顶尖的女子斯诺
克赛事——2025WWS 世界女子
斯诺克锦标赛就即将在东莞举办。

值得一提的是，东莞还出台了
东莞市体育产业发展相关专项扶
持办法，重点对自创品牌企业等市
场主体进行补贴，联合金融机构探
索设立体育产业发展金融支持路
径。同时，东莞还推动传统体育制
造企业转型升级，加快推动有科研
创新需求的企业与省内高校、科技
企业对接，完善体育产业链，努力
打造形成东莞自有的运动品牌。

新新机遇机遇
——大湾区体育产业创新密码

十五运会
新新飞跃飞跃


