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梅县区以“免费梅州”政策
为纽带，通过“政策+资源+生
态”三向发力，推动服务从“解
决眼前需求”向“赋能长远发
展”跃升。

一方面，强化政策协同性，
聚焦跨部门协调联动，整合区
发改局、区民政和人社局、区科
工商务局、梅县产业园区管委
会等职能，按需定制“免费梅
州”政策组合套餐，形成“政策
找人、资源随行”的服务闭环。
例如，可根据来梅企业需求推
出“免费住宿+免费办公+免费

生产”组合套餐，一次性解决来
梅企业住宿、工作、生产等难
题。

另一方面，延伸服务价值
链，将“免费梅州”政策与产业
生态培育深度融合。梅县产业
园区管委会主动搭建企业对接
平台，为入驻企业精准匹配上
下游合作伙伴，促成12家制造
业企业与本地供应商达成合作
意向，降低生产成本超6%。同
时，围绕“百万英才汇南粤”行
动计划，全面摸排企事业单位
用人需求，开展组团式赴省内

外高校引才活动，不断为企业
输送高层次人才。

“政策吸引力是‘敲门砖’，
发展支撑力才是‘定心丸’。”梅
县区发改局负责人表示，接下
来，梅县区将持续抓好“免费梅
州”的政策宣传，聚焦实绩实
效，有力降低来梅求职创业者
和企业的成本，提供更宽松的
发展环境，激发各类人才创新
创业活力，不断推动梅州经济
社会高质量发展。

“政策+硬件”双擎发动
吸纳八方人才

梅州梅县区落实“免费梅州”政策释放多重红利

文、图/危健峰 何诗凯 侯丹飞 萧潇

在受理“免费住宿”业务的
人才服务中心，相关负责人卢
荣平告诉记者，梅县区紧扣为
民服务的宗旨，制定了详细的
申请流程和管理办法，大大简
化了申请材料，申请人直接网
上申请“一次不用跑”，提交后
就会有专人负责对接跟进。

“为了让更多人应享尽享，
对于不熟悉网上申请程序的

‘免费住宿’申请人，我们还提
供代填服务，申请人只需到人
才服务中心线下提交相关材料
即可。”卢荣平说。

据了解，为让“免费梅州”
政策惠及更多来梅求职创业人
才，梅县区在城区和黄金地段
统筹 5家酒店共计 540 间房、4
处近 13000 平方米房产共计
240间房，供来梅求职创业人才
居住，人均可享受不低于 20平
方米的免费住宿面积，免费入
住时间最长6个月。

细致贴心的服务让企业、
人才感受到了梅县区为企业着
想、予人才便利的温暖真诚。
完善的配套设施则是梅县区把
宣传流量转化为吸引来梅企

业、人才留下来的又一实招。
在梅县区城东镇竹洋村，

一栋栋标准厂房拔地而起，“我
们标准厂房规划用地面积超3.3
万平方米，总建筑面积达7万平
方米，已建有4栋厂房和 2栋 5
层以上综合楼，绿化、停车场、充
电桩等相关设施一应俱全，可满
足企业办公生活、生产研发、展
示销售等全流程需求。”谢振华
告诉记者，已建成的竹洋标准厂
房将作为“免费生产”的重要场
所，符合条件的企业可以直接
拎包入驻、即驻即产。

化被动为主动，实施精准“靶向式”宣传

近期，梅县区专门召开了
全区人才工作推进会，强调要
利用多层次、多角度的宣传矩
阵，加大“免费梅州”政策宣传
推广力度，进一步提升“免费
梅州”政策的知晓度和吸引
力。线上，通过各类新媒体平
台发布“免费梅州”政策介绍、
部门“一把手”访谈、人才代表

“现身说”、第一视角现场体验
等短视频不断扩大宣传流量；
线下，在全区各单位、酒店景
点、交通枢纽等公共场所和人
流密集地点投放标语横幅超
2500条、各类宣传手册3万余
份、数字化大屏播放宣传约
1000处，开展政策宣传咨询活
动 20 余场次，营造浓厚的宣

传氛围。
“梅县区紧扣‘免费梅州’

政策要求，根据各单位的职
能，分设了各专责小组，按照
明确的分工，结合各自业务领
域，以企业、个体需求为导
向，做好精准宣传，强化主动
靠前服务，让更多企业和个人
享 受 到 实 实 在 在 的 政 策 利
好。”梅县区发改局负责人向
记者表示。

在进行广泛宣传的同时，
梅县区进一步强化精准靶向
宣传，找准工作的新切口，以
申请人的角度审视、优化工作
全流程，化被动等待审批为主
动靠前服务。企业主动宣传
是梅县区突显需求侧，提升

“免费梅州”政策响应度的一
个生动缩影。

企业的主动离不开政府
的主动。“我们深想一层、多
走一步，主动筛选、联系符
合‘免费梅州’政策条件的
在册企业和个人，增强工作
精准性，通过全程‘保姆式’
的服务，积极协助企业享受

‘免费办公’政策利好。”梅
县 产 业 园 区 管 委 会 副 主 任
谢振华向记者表示，梅县区
不 仅 将 创 业 孵 化 园 综 合 楼
共 26000 平方米改造成免费
办公场所，为 8 家企业减免
租金，更深化服务职能，主
动 帮 助 企 业 对 接 上 下 游 产
业链资源，助力企业高质量
发展。

“现在有个‘免
费梅州’的政策，像
你这样来梅求职的
人员符合条件就可
以申请免费住宿，需
要准备的材料少，线
上申请就可以。”

在近日举办的招
聘会上，BPW（梅州）
车轴有限公司人力资
源部门负责人正在向
应聘者宣传“免费梅
州”政策利好，“这样
不仅为来梅求职面试
的人员省下了开支、
解决了住宿难题，更
增强了求职者前来应
聘的意愿，企业也能
更广泛地招纳人才、
优中选优。”

今年以来，梅县
区深入实施“百万英
才汇南粤”行动计
划，加快落实“才聚
梅州大行动”各项重
点任务，着力打造
“政策+硬件”“双引
擎”，以更大力度、更
优举措，持续推动
“免费梅州”政策优
势转化为发展红利。

从流量到“留量”，做细做优贴心服务BB

AA

变“短期红利”为“长效动能”，强化全链条要素保障CC

梅县区乡村振兴人才驿站

梅州综保区创新创业孵化驿站
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Wind 数据显示，截至 5 月
20 日，今年来以非遗工艺重塑
黄金价值的老铺黄金股价节
节 攀 升 ，最 高 触 及 880 港 元/
股，年内涨幅近 210%；缔造了
茶饮界“国民神话”的蜜雪集
团今年 3 月赴港上市，截至目
前上涨 105.53%；2024 年 12 月

上市的毛戈平，上市至今股价
已翻倍。

景顺长城基金经理张欢表
示，潮玩、宠物经济、国潮品牌等
新消费赛道的快速崛起，背后的
核心驱动力是消费者的年轻化，
以及新的经济环境下，消费者更
追求“质价比”。 （广告）

媒 体 报 道 ，在 南 京 梧 桐 大
道，没有正规便利店，但这里又
是南京著名的景区。于是一位
博主发现商机，通过外卖一次性
订购数十杯蜜雪冰城柠檬水，利
用外卖保温箱搭配冰瓶进行保
存，在景区道路摆摊售卖。

该博主将原价 4 元的柠檬
水定价为 6 元出售，半小时便售
出 20 杯，随后又下单补货。三
个半小时内，该博主累计卖出
98 杯（含自饮 2 杯），最终获利
200 多元。这位博主发视频是想
反驳有人说他赚不到钱，于是特
地出了这个视频。记者搜索发
现，在不同时间和地点，也有类
似摆摊售卖蜜雪冰城的视频。

从合法性来看，转卖者所售
产品为正规渠道购买，未造假、
未 哄 抬 物 价 且 未 侵 害 他 人 权
益。真要查处，基本上就是转卖
者无营业执照、违反当地针对流
动商贩的管理规定等等。至于
转卖者摆摊使用“蜜雪冰城”招
牌，是为表明产品来源，并非恶
意侵犯商标权、抢蜜雪的生意，
所以蜜雪很难去告。

小小的案例其实折射出国
内景区普遍的现状。景区固定
店铺由于有上级审批和管理，有
各种限制条件，为了盈利回本甚
至还要提高附加值，很难提供物
美又价廉的商品，比如两元一瓶
水之类的刚需。在此需求缺口
之下，形成局部市场空白。博主
通过外卖引入蜜雪冰城柠檬水，

填补了这一缺口。柠檬水原价
4 元，景区定价 6 元，溢价 50%但
仍 远 低 于 游 客 的 支 付 意 愿 阈
值。游客就会为便利性和即时
满足支付溢价。

这种套利行为客观上提高
了资源配置效率，将商品从供给
充足的外卖覆盖区转移到稀缺
区域。加上游客若自行点外卖
需承担等待时间和起送门槛，该
博主通过批量采购分摊配送成
本，降低了整体交易成本。

可见，景区因管理限制导致
便利店缺失，属于市场供给不
足。该博主的行为是一种市场
化纠正，通过灵活供给缓解了失
灵。行政部门在日复一日清理
流动摆摊的时候，却忽视了市场
不均衡的现实。当游客以 6 元
获得原本需更高价格也无法获
得的商品，就会产生额外满足感
甚至消费者剩余。至于该博主
通过差价获取利润，但需承担潜
在风险如商品变质 、城管干预
等，如果生产者还有剩余，那就
是对其承担风险和创新的补偿。

发现需求、整合资源、承担
风 险 、实 现 利 润 ，这 是 生 意 本
质。对市场缺陷的敏锐捕捉和
低交易成本的运营模式，更是企
业家品格的来源。若大量模仿
者涌入，可能引发景区管理方加
强管制，最终导致市场消失。最
终，景区管理者可能还是会走向
设立小型零售点，直到小摊贩无
利可图、自动解散为止。

评财经辣
倒卖蜜雪柠檬水

3.5小时赚200多元
景区市场缺口如何解

羊城晚报财经评论员 戚耀琪

景顺长城张欢解码新消费,
消费者年轻化叠加质价比需求增长

近期，多家黄金行业上下游企业
发布今年一季度报告，结合报告数据
来看金价，可以发现金价的强烈波动
传导至黄金矿产、金饰消费、黄金投
资等方方面面，黄金行业出现上游企
业利润大幅增长、下游金饰企业业绩
承压的现象。

上游矿产企业利润大
幅增长

多家黄金产业链上游的矿产企
业，在 2025 年一季度迎来了业绩丰
收。大型跨国矿业集团紫金矿业凭
借在矿产领域的领先地位，一季度实
现营业收入 789.28 亿元，同比增长
5.55%；归母净利润 101.67 亿元，同比
增长62.39%。

一季度，紫金矿业黄金业务实现
大幅增长，公司矿产金产量同比增长
13.45%至19.07吨，矿产金销售价格同
比提升 40.07%、环比提升 11.98%，叠
加矿产铜量价齐升，共同推动净利润
大增 62.39%至 101.67 亿元，再创历史
新高。其中黄金利润占比已超 35%。

湖南黄金同样表现不俗，一季度
实现营业收入131.21亿元，同比增长
67.83%；归属于上市公司股东的净利
润3.32亿元，同比增长104.63%。非标
金销量同比增加及金、锑产品销价同
比上涨是业绩增长的主要原因。

赤峰黄金一季度实现营业收入
24.07 亿元，同比增长 29.85%；归属于
上市公司股东的净利润4.83亿元，同
比增长141.1%。

西部黄金一季度实现营业收入
19.43 亿元，同比增长 36.06%；归母净
利润 3461.39 万元，同比上升 7.79%。
山东黄金一季度营收 259.35 亿元，同
比增长 36.81%；归属于上市公司股东
的 净 利 润 10.26 亿 元 ，同 比 增 长
46.62%。

四 川 黄 金 一 季 度 营 业 总 收 入
2.08 亿元，同比增长 9.71%；归母净利
润9587.31万元，同比增长24.87%。

记者梳理发现，这些上游矿产企
业普遍受益于金属市场价格上涨，因
成本涨幅低于金价而实现盈利扩大，
同时部分企业也得益于矿产品产量
的提升和营业成本的控制得当，从而
实现了净利润的高速增长。

下游金饰企业业绩普
遍承压

高位金价对产业链影响分化明

显，“家里有矿”的黄金上游企业在
2024年迎来了业绩“暴增”，而下游加
工与零售端则受到冲击。

金投网数据显示，2023 年 5 月 22
日，周大福足金首饰报价为每克 583
元，两年后的 2025 年 5 月 22 日，其价
格已涨至每克 1012 元，接近翻倍，金
价飙涨刺激部分消费者产生“恐高”
心态，不少零售门店关闭，行业面临
寒冬。

下游珠宝黄金企业今年一季度
的业绩整体表现不佳，金饰龙头收入
几近“腰斩”。据一季报披露，从业务
渠道来看，周大生自营线下黄金类产
品收入 4.85 亿元，较上年同期下降
19.12%；电商业务黄金类产品收入
3.27 亿元，同比下降 17.61%；加盟业
务黄金产品批发销售收入12.8亿元，
同比下降 63.31%。不过，在公司短期
承压的背景下，万联证券依旧维持对
周大生的“买入”评级，并提到其近年
来保持高分红。老凤祥一季度营业
收 入 为 175.21 亿 元 ，同 比 下 降
31.64%；归母净利润为 6.13 亿元，同
比下降 23.55%。公司还加速了闭店，
第一季度净减少 9 家直营店、297 家
加盟店。

中国黄金一季度实现营业收入
110.03 亿元，同比下降 39.71%；归属
于上市公司股东的净利润1.35亿元，
同比下降62.96%。

少数金饰企业业绩实现增长，
如潮宏基一季度营业收入为 22.52
亿元，同比增长 25.36%；归母净利润
为 1.89 亿元，同比增长 44.38%。菜
百股份一季度实现营业收入 82.22
亿元，同比增长 30.18%；实现归属于
上市公司股东的净利润 3.20 亿元，
同比增长 17.32%。今年一季度，菜
百股份还增加了 4 家直营门店。从
行业整体来看，下游金饰企业的业
绩在高金价背景下受到较大冲击。

老凤祥表示，从大环境来看，当
前世界经济增长前景不明，全球有效
需求不足，消费不振，叠加黄金价格
持续上涨不断刷新历史新高，导致黄
金珠宝消费疲软，行业内各品牌企业
竞争日趋激烈，关店趋势加速。

黄 金 珠 宝 消 费 或 许 正 在 回 暖
中，从数据来看，金银珠宝等消费品
类仍维持高景气。5 月 19 日，国家
统计局公布 2025 年 4 月社零数据，
分品类来看，4 月金银珠宝品类增速
快速提升。

黄金企业一季报：冰火两重天

家里有矿上游大赚 金饰企业压力山大相
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受美元走软支撑，现货黄金价格连续三天
上涨。

5 月 22 日，国际贵金属价格普遍上涨，
COMEX 黄金期货收涨 0.97%报 3316.6 美元/
盎司，COMEX 白银期货收涨 1.21%报 33.575
美元/盎司。截至记者发稿，伦敦金也重回每
盎司约 3300 美元的位置，国内金饰价格已重
返“四位数时代”。

对于国际金价的强势反弹，高盛 FICC 分
析师 Adam Gillard 认为，这一走势背后存在
明确的逻辑支撑：中国买盘力量正再度回归。

面对国际金价“过山车”一般的行情，多位
专家建议投资者们理性看待。

近日，世界黄金协会中国区研究部负责人
贾舒畅称，鼓励投资者从更战略性、长期的视角
看待金价，“对个人投资者与机构投资者而言，
5%-10%的黄金配置可以令一个典型的60/40
股债组合的风险降低，收益抬升。”他提醒，近期
金价双向波动加剧，风险加大，建议投资者更加
谨慎。

“牛市还没有结束。”广东省黄金协会副会
长兼首席黄金分析师朱志刚告诉记者，机构预
测今年年底金价或冲击每盎司3600美元的高
位，但波动风险加剧，如果跌破 3000 美元关
口，那么金价较有可能出现向上的行情，中长
期仍具上行潜力。

朱志刚表示，黄金长期看仍是抗通胀工具，
短期需防范投机风险，建议投资者保持理性，宁
可错过高位行情，也需坚守资产配置逻辑。
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羊城晚报记者 胡彦
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