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新时代美术大众化的终极
图景，是艺术与日常生活的深度
融合。北京798艺术区的“咖啡
厅油画课”现象颇具代表性：白
领们用午休时间在拿铁香气中
临摹《星空》，主妇们在书店角落
学习工笔花鸟，这些场景消解了
艺术学习的仪式感，将其转化为
都市生活的“精神瑜伽”。美团
数据显示，2024年“零基础油画
体验”订单量同比激增230%，其
中 70%消费者选择“即画即走”

模式，拒绝传统画室长期课程的
束缚和规训。

城市公共空间则成为艺术
民主化的试验场。深圳福田区
的“声音竹林”装置，通过传感器
将行人脚步声转化为竹叶摩挲
声效；成都太古里的《像素熊猫》
用3万块乐高积木搭建，市民可
随时替换模块改变造型。这类
作品模糊了创作者与使用者的
界限，正如当代艺术中常提到的
理念：“观众即艺术，空间即观

众”。在广州塱头村，许鸿飞将
废弃祠堂改造为“肥女雕塑馆”，
村民从“看不懂”到自发担任讲
解员，这种转变证明：当艺术真
正“长”在土地上时，大众化便不
再是自上而下的教化，而是自内
而外的文化觉醒。

当下，新时代的美术大众化
的趋势已然不可逆转。艺术也
不再是精英与大众的二元对立，
而是在数字技术、市场机制与文
化政策的合力下，形成的多元共

生生态。当农民画登上著名美
术馆、退休阿姨的山水画收获百
万点赞、地铁站台成为流动艺术
馆，我们看到的不仅是一场审美
革命，更是一个文明体通过艺术
重构自我认知的时代进程。正如
德国学者瓦尔特·本雅明所言：

“机械复制时代摧毁了艺术的光
晕，却让更多人得以触摸美的碎
片。”当下，这些碎片正在重组
成一幅全民共享、大众共创
的文化星图。

1.“消失的作家”

近来网上流传一个提问：
“为什么郭帆、冯骥、饺子都不是
科班出身，但他们却能创作出最
受欢迎的作品？”当《流浪地球》
《黑神话：悟空》《哪吒之魔童闹
海》成为 21世纪 20 年代的文艺

“三叉戟”，成为人们讨论文艺的
“口头禅”时，我想的却是另一个
问题——假如这三部作品背后
那些擅长经营故事的人们都再
早生 20 年，工作于没有特效电
影、没有3A游戏的年代，他们会
去做什么？

导演、游戏制作人大概是做
不成了，漫画家的路也不好走，
因为国漫直至21世纪10年代才
算形成产业链。喜欢用故事和
形象的方式让想象力肆意驰骋，
再为其套上一种大家都能理解
的媒介外壳，给别人带来愉悦，
给自己带来名声、金钱，而最重
要的可能还是享受到一种“创
造”的快乐——想来想去，大概
没有比作家更合适的行业了。
可惜他们都选择到其他行业施
展才华，用图像、声音、虚拟引擎
讲故事了，这就是“消失的作家”
的意思。

对于观众或玩家来说，故事
通过何种媒介呈现也许不重要，
但对于我这种文学现场的观察
者、参与者来说，难免自作多情、
扼腕叹息：倘若这些人才都在文
学界，该是多么让人热血沸腾的
事。从这个角度看，近三十年人
们讨论的文学边缘化，甚至“文
学之死”，归根结底在于那些天
赋异禀的人们为了更好地兑现
自己的才华，像候鸟一样带着故
事迁徙到了水草更丰沛的地方。

2.作家的“降格”

当有天赋的人渐渐离开文
学，一些怪象也就出现了。“留守”
作家中的佼佼者因为失去竞争环
境而与出版社、期刊、媒体形成深
度共生关系，“垄断”了出版、发
表、宣传、评奖方面的资源。于
是，文学的境遇越糟糕，出版社、
期刊越依赖他们，他们在业界的
地位也就越稳固。这个过程有点
像“温水煮青蛙”。这就寒了下一
代人的心，于是进入文坛的人才
在数量、质量上都有明显下降，这
种“青黄不接”又进一步加剧格局
的固化，形成恶性的循环。

在这个资源分配的倒金字
塔结构中并无道德意义上的优
劣对错，只是命运的齿轮一旦拨
动就无法停止；而比作家队伍

“萎缩”更让人担忧的，是作家的
“降格”。当文学在社会上享有
声誉，是一代人文化选择的主要
选项时，登上文坛的人有智力和
文化上的自信，自然也更容易壮
怀激烈，有任重道远之感。而当
文学边缘化，成为文化选择中的
小众选项，新一代作家的自我认
知就难免趋向日常与平庸。当
代文学题材与思想的变化趋势，
基本可以由此得到解释。

3.“消失的作家”还
会归来

问题意识永远来源于对未
来的悲观预测，但身为研究者又
永远不能止步于悲天悯人。在
我看来，“消失的作家”有重现之
日，文学的生态也绝非一无是
处。2025 年电影春节档过后，
所有和文化沾边的行业都为《哪

吒之魔童闹海》创造的票房神话
而大受触动，文学界也不例外。
殊不知一将功成万骨枯，胜者通
吃的背后必然有惨烈的输家。
与电影行业动辄数百人的工作
团队、上亿元的资金投入相比，
文学创作无疑是小得不能再小
的“小本生意”，如果我们承认文
学终究无法追随影视、游戏行业
的脚步，实现大规模、重资本的
集体创作，就应该意识到小有小
的好处。赚钱少意味着赔钱也
少，低回报低风险至少意味着创
作者和经营者承受的压力更小，
创作自主性会更强。相比影视、
游戏行业，这个“优点”会随着时
间变化得到凸显。

由此延伸，《资本论》在阐释
工业资本家的产生时，曾经在注
释中引用一段关于利润和道德之
关系的话，大意是只要利润够高，
资本敢于犯下任何罪行。想来文
学界错失了很多有天赋之人，也
躲开了不少“狼子野心”之徒。从
千禧年算来，文学的边缘化与小
众化也算日久，这里仿佛是一个

“乃不知有汉，无论魏晋”的桃花
源，人心不古的呼声大概率体现
着一种未见过更惨烈的竞争与博
弈的幸运。总而言之，无论是感
性上作家的“消失”，还是理性上
文学的生态以及作家的文化选
择，都是很值得深入讨论的问题。

总体而言，我们都相信无论
面临什么问题与挑战，复杂、永
恒的文学性可能会黯淡，但永远
不会消失。就像写书、读书的人
可能越来越少，但热爱叙事和抒
情的人永远存在。他们兜兜转
转，也许在未来的某一天，又会被
这处虽然偏僻但也静谧的所在吸
引。到时候我们就会发现，曾经
消失的作家们，又回来了。
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从精英叙事到全民共享
当下，这些碎片正在重组成一幅全民共享、大众共创的文化星图

——关于新时代美术大众化的几点思考

在全球化、多元化与数字化的浪潮激荡中，中国美术也
正经历着一场悄然的深刻变革：从高悬于美术馆的精英艺
术，转向融入街头巷尾的全民艺术实践。这种转变不仅体
现在题材选择与创作手法上，更映射于艺术传播路径与公
众参与方式的革新中。

新时代美术的大众化，既是对“艺术为人民”及“人民性
艺术创作”传统的继承，也是对文化消费时代需求的回应，
更是一场关于身份认同与审美权力的重构。广东美术正是
这一浪潮身体力行的积极践行者。

主流美术界在新时代的创作
中，呈现出从宏大叙事到“小切口、
大主题”的创作转向。以美协、画院
为代表的机构，将创作导向聚焦于

“时代精神与个体命运的交织”。
广东画院冯少协的“时代人物

系列”，通过《钟南山》《麦贤得》《黄
旭华》等油画作品，摒弃传统英雄肖
像的符号化表达，转而从“眼泪”“眼
神”等微观视角切入进行创作。在
《黄旭华——想起母亲的牵挂》中，
画家刻意隐去核潜艇等外在符号，
用母子相拥时滚烫的泪珠，将“以身
许国”的壮烈与“忠孝难全”的隐痛
浓缩于一瞬。这种“以小见大”的叙
事策略，既规避了主题性创作常见

的说教感，又以人性化表达消解了
英雄与大众的疏离感。

在第十四届全国美术作品展获
得中国画金奖的作品——来自广东
的罗玉鑫的《休戚与共》，描绘了北
极场景：北极熊一家在冰雪之上休
憩，冰城之下有独角鲸、虎鲸，北极
的鲑鱼、鲱鱼在自由穿梭，和谐共
生。一个极地的“小场景”的刻画
引发对人类前途与未来“大主题”
的思考。

从宏大向微观转向的背后，是
艺术评价体系的深层变革。也让曾
主导美术界的“重大历史题材创作
工程”，逐步转向更具传播效力的

“情感共鸣机制”。

美术大众化的另一维度，在
于打破空间壁垒的传播创新。

全国政协委员许鸿飞的“肥
女雕塑”实践，堪称这一领域的
典型样本。其团队将 300 多件

“肥女”雕塑从法国卢浮宫搬到
广东潭水镇的荔枝林：骑自行车
的村妇车篮塞满荔枝，插秧农妇
的裤脚沾着泥点，这些作品既延
续了雕塑的国际化语言，又通过
本土符号重构获得村民认同。

当西班牙萨拉曼卡市民为《银蛇
飞舞》雕塑惊叹时，阳春农民指
着“肥女”大笑：“这不就是我们
赶集的样子嘛！”这种“在地化
转译”策略，实现了艺术传播从
单向输出到双向对话的跨越。

在出海战略中，许鸿飞提出
“五步走”路径：走出去（主动参
展）、走进去（融入当地）、请出
去（受邀展览）、请回去（持续合
作）、留下来（IP 扎根）。2025年

携龙门农民画登陆西班牙时，他
刻意将岭南舞龙画面与萨拉曼
卡古城并置，用色彩碰撞替代文
化说教。这种“文化混搭”不仅
让农民画登上《国家地理》封
面，更催生了西班牙艺术家与龙
门画家的联合创作项目，形成可
持续的交流生态。

线下传播的“下沉”与线上
传播的“升维”同样关键。抖音

“全民艺术计划”联合中国美协

发起#我画我家#话题，3个月内
收获42亿次播放量。河北农民
画家@老张画炕头通过直播绘
制《疫情下的村口值班室》，将
宣纸上的速写与弹幕互动结合，
让艺术创作成为一场全民参与
的社交事件。这种“创作即传
播”的模式，重构了艺术家与受
众之间的权力关系——观众不
仅仅是观赏者，也可以是共同创
作者。

洞 见
□刘诗宇

□卜绍基

作家去哪里了？

就像写书、读书的人可能越来越少，
但热爱叙事和抒情的人永远存在

从宏大叙事到“小切口、大主题”

打破空间壁垒的传播创新

美术大众化趋势不可逆转

课 余
□刘冬

真正要写好文章，还得让他尝到阅读的“甜味”

和孩子一起领悟阅读与写作

图片由 AI 制作

如何让孩子“学写作”，一直
是一个难题。当我读到闫晗新
书《跟着名家学写作》中的《跟着
朱自清、三毛找到写作的把手》
一章时，感觉找到了对症灵药。
文中通过对朱自清、三毛等作家
对父母亲的描写，总结出：即便
是写最熟悉的人，也要“在日常
生活中观察到那些闪光的细节，
在头脑中加以编辑，真诚平实地
表达出来，普通人写出的东西，
也会有一种动人的力量”。

“解渴”只能救得一时着急，

真正要写好文章，还得让他尝到
阅读的“甜味”。在书中，作者灵
活运用了大量名著、电影、电视
剧及自己作品中的实例来支撑
每一个论点。材料选择得既恰
到好处，又举重若轻，如同老友
在秋天的午后邀你品茶聊天，细
腻温婉，让人欲罢不能。此等

“神功”，唯有靠经年累月的阅读
积累才能练成。

拿到《跟着名家学写作》这
本书后，将它推荐给了儿子。没
过几天，儿子拿着书问我《天龙

八部》里的“莽牯朱蛤”是啥？又
让我给他讲一讲温酒斩华雄的
故事。我于是找出《天龙八部》
和《三国演义》里的相应篇章，爷
俩边读边聊。后来，这居然成为
我俩晚饭后的固定环节。看他
认真听讲的样子，仿佛看到了三
十年前语文课上的自己。

尽管现在人工智能方兴未
艾，能生成诸多不同风格的“作
品”，给工作和生活带来诸多便
利，其文字却往往飘散出一股

“勾兑”的味道。要真正写好文

章，还是要像书中所说，“像北冥
神功一样吸收能量”“像福尔摩
斯一样观察”“像演员一样体验
生活”等等，这样写出的文章才
能源自天然，醇香醉人，写作才
能不是枯燥的脑力劳动，而是畅
快的心灵交流。

1.《天上落玉兔》
麦然 著

故事发生在 1941 年的中国
澳门，几位不同国籍、不同出身
的孩子，因为童真的友谊团结在
一起，在老师、游击队员以及广
大爱国澳门市民的帮助下，他们
凭借勇气和智慧成功地拯救出
了被绑架的测绘师，挫败了敌人
的阴谋。本书是较为罕见的以
中国澳门为创作背景的长篇儿
童小说，有助于培养和发扬青少
年爱国主义精神，树立责任感、
使命感。

2.《嘿，阿虎》
杨晓 著

整部作品以亲情、友情、成
长、勇敢、担当等主题为内容，
不仅可以让孩子们在阅读的过

程中学习到许多积极的情感和
道 德 观 念 ，而 且 可 以 让 他 们 在
和 主 角 们 一 起 勇 敢 冒 险 的 同
时 ，从 文 字 中 感 受 生 活 的 多 面
性 ，认 识 到 人 与 自 然 和 谐 相 处
的重要性。

3.《岭南偶遇》
王溱 著

在暑期炎热的广州西关，主
人公星仔被忙碌的父母送入“岭
南非遗”木偶团的青苗班，跟着
班主霍师傅学习杖头木偶戏，他
操控的木偶是昔日演出最火爆
的哪吒。星仔生得瘦小又干巴
巴的，被人称作“排骨仔”，一日
清晨，醒来后的星仔发现自己竟
然变成了木偶，与此同时，木偶
哪吒竟变成了人类！正当星仔
和哪吒都不知所措时，一只神秘
的橘猫突然出现……

4.《火苗照亮宇宙：
暗生命传奇》

王威廉 著

这是广东作家王威廉的科
幻题材中篇小说，故事以儿童的
叙事视角讲述了主人公乔宇在
月球基地的生活经历，以及他与
朋友们对宇宙奥秘的探索。小
说探讨了多个科学和哲学问题，
包括人类对宇宙的探索、外星生
命的可能性、科技发展与道德伦
理的界限，以及人类在宇宙中的
位置等。

5.《历史星星与手抄
故事的人》

郝周 著

本 书 是“ 曹 文 轩 儿 童 文 学
奖”获得者郝周的最新作品，一
部新古风故事集，共包含 13 个故
事。内容特色在于“古+新”，故
事灵感源于历史，却贴近生活，
在放大史料中挖掘美好与动人
的瞬间。其中有不少诗词歌赋，
融入了传统文化的色彩。

节日祝福
星仔：

儿童节快乐！
请问，您正在拍摄的女

子足球题材电影，决赛镜头
是否打算让普通人进场演
观众？如果可以，我超级想
去。我今天写信问询此事，
当做给自己的儿童节礼物。

星仔，希望您也能永远
呵护内心的小孩，再次祝您
儿童节快乐！

盼复。
朱传丽

2025年6月1日
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周年纪念

权威认证合作伙伴

陈 杰先生
詹茜茜女士

持证上岗第七年

用最初的心
走最远的路

祝福广场祝福广场祝福广场
上门广告服务代理：锦洪广告 电话：020-8756 6523、136 2224 4208

·爱的表白 ·幸福宣言 ·生日祝福 ·周年纪念 ·节日恭贺 ·毕业纪念

19120156.00元奖金滚入下期排列3奖池。
137798738.00元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2025年7月30日，逾期作弃奖处理。

排列3排列5 第25141期

排列3
排列5

4 7 5
4 7 5 0 8

直选
组选3
组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

44029278 2220054

中奖情况

全国
中奖
注数

21490
0

65504
121

本省
中奖
注数

1099
0

3165

1040
346
173

100000

排
列
3
排列5 21110480

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布

开奖时间：2025年5月31日 ●●●●●●●●●●彩票开奖公告栏

“快乐8” 第2025141期

本期全国投注总额：120868606元
广东省投注额:11656942元(未计深圳市)

奖等 每注金额
（元）

0
8000
800
80
5
3
2

选十中十
选十中九
选十中八
选十中七
选十中六
选十中五
选十全不中

300000
2000
200
20
5
3
2

50000
800
88
10
3
2

选九中九
选九中八
选九中七
选九中六
选九中五
选九中四
选九全不中
选八中八
选八中七
选八中六
选八中五
选八中四
选八全不中

奖等 每注金额
（元）

10000
288
28
4
2

3000
30

选七中七
选七中六
选七中五
选七中四
选七全不中
选六中六
选六中五

10
3

1000
21
3

100
5
3
53
3
19
4.6

选六中四
选六中三
选五中五
选五中四
选五中三
选四中四
选四中三
选四中二
选三中三
选三中二
选二中二
选一中一

选十销售额:13610596元，非选十销售额:107258010元;
中奖总额:112799273.6元;
下期选十奖池累计金额:35865646.2元，下期共用奖池累计
金额:0元。

中奖号码

67 16 13 40 12 28 59 21 09 43
48 29 15 68 45 20 34 14 39 11

3D 第2025141期

中奖号码 2 0 2

奖等 中奖注数 单注奖金（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数4

684
763
0

223
22
1
7
0
2
0
0

107

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
69

本期销售额：4184434元；本期中奖总金额：988222元；
奖池金额：12679047元。
兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内，逾期未兑奖视为
弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益金。

超级大乐透 第25060期

前区号码 后区号码

一等奖

二等奖

本期中奖情况

34 12 19 33 14 01 07

奖级 中奖注数 单注奖金
(元)

合计

应派奖金合计
(元)

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

七等奖

八等奖

九等奖

213

532

13526

16339

35511

609299

7180566

10000

3000

300

200

100

15

5

2130000

1596000

4057800

3267800

3551100

9139485

基本

追加

97

25

205497

164397

19933209

4109925

基本

追加

2

1

10000000

8000000

20000000

8000000

本期全国销售金额：344759819元
1530054632.82元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2025年7月30日，逾期作弃奖处理。

35902830

111688149


