
作为重组胶原蛋白领域的
明星企业，锦波生物自成立以
来便专注于重组人源化胶原
蛋白的研发、生产与销售。截
至目前，公司已取得多项关键
技术成果，手握三项三类医疗
器械注册证，成为国内重组
人源化胶原蛋白领域中，唯
一一个实现植入级三类医疗
器械技术突破并完成产业化
的企业。

2024年，锦波生物更是凭
借行业首张三类医疗器械证
书，彻底打开高端医美市场。
核心产品“薇旖美”销量狂
飙，单年卖出124万支，累计超
200 万 支 的 成 绩 ，覆 盖 全 国
4000 家医疗机构。在业绩表
现上，锦波生物同样十分亮
眼，公司营收从 2020 年的 1.6
亿 元 迅 速 增 长 至 2024 年 的
14.43 亿元，净利润也由 3195
万元飙升至7.32亿元，2024年
毛利率更是高达92.02%，直接
碾压贵州茅台；股价也一路走
高，相较于 2023 年 49 元的发
行价，到昨日收盘已涨至 395
元，市值接近455亿元，公司实
控人杨霞因此一跃成为“山西
女首富”。

然而，随着医美行业竞争
的日益激烈，即便是行业领军
者也面临着巨大的挑战。近
期，华熙生物与巨子生物之间
的“成分之争”，充分暴露了医
美头部企业的成长焦虑与市场
竞争的白热化。在这样的背景
下，锦波生物急需寻找更广
泛、更有力的渠道来巩固其
市 场 地 位 ，扩 大 市 场 份 额 。
而钟睒睒旗下的养生堂，恰好
拥有锦波生物所急需的资源与
优势。

作为一家集药品、保健品
科研、生产、销售为一体的大
型企业，养生堂旗下拥有农夫
山泉与万泰生物两家上市公
司。其中，农夫山泉通过其强
大的一级经销模式，建立了覆
盖全国的销售网络，有效触达
300万零售终端。这一庞大的
销售渠道，将为锦波生物的产
品从专业医美机构走向大众
消费市场提供有力支持。同
时，万泰生物在疫苗、诊断试

剂等方面的技 术 成 果 ，也 将
与锦波生物在重组胶原蛋白
领域的技术优势形成互补，
加速产品在医学领域的应用
转化。

此次投资交易完成后，锦
波生物也将在多个方面获得显
著助力。资金层面，20亿元的
定增资金将极大充实公司的资
金储备，其中 11.5 亿元将专项
用于人源化胶原蛋白FAST数
据库与产品开发平台项目，该
数据库融合AI人工智能技术，
将进一步提升锦波生物在生
物新材料研发方面的效率与
精准度，加速新产品的研发进
程，拓展产品应用领域，如在
伤口护理、骨科植入材料、毛
发健康及眼科药物等领域实
现技术突破与产品转化；剩余
8.5 亿元用于补充流动资金，
将有效缓解公司资金压力，
为公司业务扩张、产能提升、
市场推广等提供坚实的资金
保障。

日前，哈啰宣布和蚂蚁集团、
宁德时代通过旗下投资主体共同
发起成立“上海造父智能科技有
限公司”，首期合计出资超过 30
亿元。近日，哈啰又宣布将在广
州海珠落地智驾总部。为此，羊
城晚报记者采访了哈啰出行首席
科学家Yolanda，解析哈啰以“聚
合平台”破局Robotaxi（无人驾驶
网约车）万亿赛道的战略逻辑。

四重维度确立

“现在进入Robotaxi 恰恰是
时候”“我觉得 Robotaxi 已经处
于一个行业爆发的前期。”Yolan-
da在采访中如是说。Yolanda从
技术演进、产业链成熟、政策破
冰、用户认知迭代四个维度，勾勒
出Robotaxi爆发的底层逻辑。

记者了解到，经过十年发展，
Robotaxi 技术路线上的行业认
知已经趋同，从纯视觉与多传感
器融合之争转向“数据驱动的端
到端方案”。

其次，产业链的发展也已经
实现了飞跃，核心部件价格断崖式
下跌。如十年前自动驾驶行业所
使用的激光雷达价格高达10万美
元，而今如禾赛、速腾能代表的传
感器公司，把整个行业一些核心零
部件的成本降到了几千元。

再者，政策层面的支持，同样
为 Robotaxi 的 发 展 注 入 了 动
力。随着国家智能车联网战略的
推进，L3级自动驾驶相关法规逐
步明确，各地政府也相继推行L4
级自动驾驶准入规范并发放示范
牌照。从中央到地方，政策的逐
步完善构建起 Robotaxi 合法上
路、安全运营的制度框架，让行业
发展有章可循、有据可依。

最后，目前行业的用户心智
已经成熟，Robotaxi 成出行新常
态。随着 Robotaxi 在国内一些
城市实现常态化运营，走在街头
打一个 Robotaxi 已经是非常正
常的事情。“当消费者发现 Ro-
botaxi 的接单速度、驾驶平稳性
已与人类司机无异，甚至能规避
许多人为风险时，市场教育成本
将大幅降低。”Yolanda表示。

天风证券研报进一步佐证了
这一判断：2025年或是自动驾驶
出租车的元年，预计自动驾驶出

租车市场有望从 2027 年开始迅
速 增 长 ，于 2030 年 达 到 接 近
5000亿元的规模。

后来能否居上？

实际上，Robotaxi 这个领域
近年来已经挤入了众多玩家。从
特斯拉、小鹏等车企，Momenta、
文远知行等辅助智能驾驶供应商，
Uber、滴滴等出行运营平台均已展
开 相 关 动 作 ，纷 纷 加 码 Ro-
botaxi。近日上市的网约车平台曹
操出行，也选择押注自动驾驶，其计
划在2026年底推出专为自动驾驶
设计的L4级Robotaxi定制车型。

面对群雄逐鹿、巨头林立的
情况，哈啰出行如何实现突围？
Yolanda给出了“差异化”的回答。

记者了解到，区别于行业普
遍的“重资产造车”模式，哈啰选
择与车企合作开发标准化智驾套
件，在此基础上，哈啰构建开放型
运营平台，既可接入第三方自动
驾驶解决方案，也能为传统车企
提供代运营服务。

在 Yolanda 看来，Robotaxi
要实现规模化落地，必须要实现
技术、产品以及商业模式的闭
环。目前，Robotaxi 除了整车成
本仍旧较高外，运营维护、充电换
电等隐形成本问题也是行业痛
点。“凭借技术让成本下降，进而
实现商业闭环，才能够共同推进
Robotaxi的发展。”

而此次哈啰联合蚂蚁集团、
宁德时代，便有这方面的考量。
一方面，蚂蚁在AI基础建设、AI
算力、算法的研究可以给到Ro-
botaxi 很大的助力，宁德时代则能
够在Robotaxi 底盘、电池动力技
术等方面给到很好的支持。记者了
解到，在这样的技术支撑下，哈啰希
望打造一个多层次可接入的运营平
台，能够适配不同车企以及Ro-
botaxi的技术合作伙伴的工作。

Yolanda 表示，哈啰也可以
为合作伙伴提供如地图等各种底
层能力，能够降低不同的 Ro-
botaxi合作伙伴整体的维护成本，

“希望通过打造这样的一个多元化
的运营平台，进一步地推动整个市
场的发展”。Yolanda表示：“Ro-
botaxi 业务目前会以国内为主。
公司目标是三年内落地商业化。”

今年以来港股IPO井喷
宁德时代引领“A+H”热潮

今年以来，港股 IPO 市场持续活跃。华商
律师事务所执行合伙人齐梦林在受访时表示，
上半年港股 IPO十分火热，这体现了市场信心
与流动性恢复。

根据Wind数据及港交所公开信息统计，截
至今年6月30日，港股市场上半年共有43只新
股 成 功 上 市 ，较 2024 年 同 期 的 30 家 增 长
43.3%；首发募集资金总额高达 1067.14 亿港元
（约合人民币 980 亿元），这一数字超过 2024 年
全年的876.77亿港元，同时也创下自2022年以
来的三年新高。按交易所排名，港交所 IPO募
资规模稳居全球第一。

在行业分布方面，“新消费+硬科技”行业成
为一大引擎。上半年，生物科技与健康、零售和
消费两大行业的IPO数量并列第一。

“A+H”热潮持续升温。“A+H”上市模式是
指企业既在中国内地的A股市场发行上市，又
在中国香港的H股市场发行上市，实现同时在
两地挂牌交易。Wind数据显示，今年已有赤峰
黄金、钧达股份、宁德时代、恒瑞医药、吉宏股
份、海天味业、三花智控等A股企业登陆港股。
截至6月 25日，全市场已有151家“A+H”上市
公司。

其中，宁德时代、恒瑞医药、海天味业占据
上半年港股 IPO 募资金额的前三，分别募资
410.1 亿港元、113.7 亿港元、101.3 亿港元，合
计 625.1 亿港元，占募资总额的 58.6%。动力
电池巨头宁德时代不仅成为上半年港股最大
IPO，也是今年截至目前全球规模最大的首次公
开募股。

港股IPO市场的热潮并非偶然，安永香港资
本市场服务发言人赖耘峯表示，港股 IPO 市场
热潮是政策、市场、企业供应等因素多轮驱动
的结果。

赖耘峯认为，内地企业现通过“A+H”双平
台强化国际化布局，开辟新增长曲线。对港股
生态来说，此模式反映香港监管机构紧贴市场
步伐，持续完善市场机制，增强香港的国际吸引
力，提升国际金融中心的地位。

消费赛道热度攀升
科技企业密集递表

Wind数据显示，截至今年6月底，港股 IPO
排队企业数量已突破 180家。消费类企业扎堆
赴港争取上市。古茗、蜜雪冰城、沪上阿姨成功
在香港上市。巴奴毛肚火锅母公司巴奴国际、国
货护肤品牌林清轩、华中口腔连锁品牌大众口腔
等知名消费品牌也纷纷向港交所递交上市申请。

科技企业同样密集递表。6月 27 日，16家
企业在港交所递表申请港股上市。其中，有5家
已在A股上市，属于“A+H”上市申请。从行业
来看，有10家来自科技行业，半导体企业豪威集
团、国产工业机器人解决方案提供商埃斯顿亦

在列，还有 4家来自医疗健康行业，2家食品或
户外等消费类行业。这 16 家企业全部来自内
地，除了劲方医药-B、健康160、乐欣户外，其余
13家均为第一次递表。

生物医药公司也表现活跃。特别是新股“破
发潮”频现的港股 18A，随着创新药行情回暖，
近期迎来了新股大涨的局面。例如，映恩生物
上市首日报收205港元，上涨116.7%；近日上市
的药捷安康上市首日股价大涨超78%，截至7月
1日收盘，总市值近120亿港元。

摩根士丹利研报预测，未来一段时间全球投
资者对中国资产的关注将持续。

“世界正在变化，过去资本主要来自亚洲、
欧洲和美国，而现在我们正在关注世界其他地
区。”港交所主席唐家成在夏季达沃斯论坛上

表示。
港交所行政总裁陈翊庭认为，外国投资者对

中国科技创新型企业和新消费企业兴趣浓厚，
在IPO市场中，外国投资者打新热情高涨。

展望未来，安永发布的今年上半年《中国内
地和香港 IPO市场》报告预计，下半年A股 IPO
或将进一步聚焦科创领域，科技属性强、满足上
市条件的优质企业将率先开启上市程序。宏观
环境、市场资金和拟上市企业质量，将成为影响
IPO发行节奏的重要因素。

“A+H”几乎成“标配”
港股IPO登顶全球有因

“今年港股 IPO能重回世界顶峰，与全球资
本流向及中国企业出海潮紧密相连。”艾媒咨
询集团CEO兼首席分析师张毅告诉羊城晚报记
者，“A+H”已成为大企业的“标配”，这得益于政
策环境支持。

具体来说，相关政策的出台释放了红利，进
一步便利相关企业申请上市，为优质企业的发展
提供支撑。如今年5月，港交所与香港证监会联
合推出的“科企专线”，允许特专科技公司及生物
科技公司选择以保密形式提交上市申请。

张毅进一步分析，香港作为全球金融市场，
能为企业全球化布局提供更好资金支持，吸引
更多海外资本，助力形成更大利益共同体，加快
企业国际化进程。此外，从风险对冲角度讲，

“A+H”上市模式对企业具有战略价值，可使企
业在不同监管框架内满足要求，分散合规风险，
降低单一市场波动对企业的影响。

“A+H”上市模式正在成为一种发展趋势。
张毅表示，对公司而言，香港市场的融资工具非
常丰富，有约20种，如可转债、增发等，能降低融
资成本、提高融资灵活度。得益于港股平台简
化跨境并购审批流程，上市公司在跨境并购时，
运作成本较低、效率更高、周期较短，有利于全
球化扩充及相关的战略布局。

对普通投资者来说，若未来实现AH同股同
价，投资者收益预期会更好。香港有成熟的衍
生工具市场，可利用牛熊证等金融衍生品，对持
股进行套期保值，有利于投资风险的分散。

张毅分析，过去几年，A股上市“主角”多为
科技股、创新企业，对消费类企业相对克制，这
是消费企业家倾向香港上市的重要原因。港股
市场近年表现良好，消费类企业更容易获得投
资者关注和消费支持，利于后续融资和市场布
局。此外，中国消费企业出海渐成趋势，通过港
股上市对接国际资本，能助力海外扩张，包括海
外并购、品牌提升以及吸引海外资本等，符合全
球化大势。

评财经辣

近日，湖州银行小姐姐在社交媒体上的“夹心
摇”引发了广泛争议。银行官方账号通过员工展
示才艺来引流，这一现象不禁让人深思：在追求流
量的当下，金融机构的营销边界究竟在哪里？

一向给人“高大上”印象的金融机构，近年
来在社交媒体上频频发力，试图打破刻板形象，
实现年轻化转型。几年前，招商银行官方账号
在 B 站的“千花舞”走红，开启了银行业在社交媒
体出圈的先河。此后，包括平安等各大金融机
构纷纷效仿，在抖音、小红书、B 站等平台跑马圈
地，通过发布古风变装视频、舞蹈视频、轻喜剧
等内容吸引用户关注。

这种现象的背后，是金融市场格局的深刻变
化。随着人们消费和储蓄习惯的改变，零售金
融迅速崛起。年轻一代逐渐成为金融服务的主
要消费群体，他们成长于数字化时代，更倾向于
通过社交媒体获取金融信息和服务。金融机构
为了维系用户、不被市场抛弃，主动拥抱年轻人，
选择在社交媒体平台进行营销，这无疑是一种顺
应时代潮流的积极尝试。能够打破原有的刻板、
保守思路，下沉到年轻人喜爱的营销平台，本身
就是一个很大的突破。通过有趣、生动的内容，
金融机构可以拉近与年轻用户的距离，提升品牌
知名度和亲和力，为业务拓展奠定基础。

然而，像湖州银行“夹心摇”这类过于娱乐
化的营销方式，也引发了诸多质疑。金融机构
毕竟不同于娱乐媒体，其核心业务是为客户提
供专业、严谨的金融服务。在营销过程中，如果
过度追求娱乐化和流量，可能会导致用户对其
专业性产生怀疑，影响品牌形象。过于娱乐化
的内容容易造成审美疲劳，一旦新鲜感过去，可
能无法持续吸引用户关注，甚至会引起部分用
户的反感。这种营销方式与金融机构的业务定
位是否相符，也值得商榷。如果为了短期流量
而忽视了核心业务的专业性和稳定性，无疑是
舍本逐末。甚至有网友直言，拍摄此类视频的
背后，是银行业内卷化的写照。但是作为金融
机构，为了流量一定要这样吗？是员工主动愿
意展示还是迫于无奈的“被营业”？

金融机构在社交媒体营销中，应找到娱乐化
与专业性之间的平衡点。可以利用社交媒体平
台传播金融知识、分享投资经验、解答用户疑
问，以专业内容为基础，适当融入趣味性元素，
提升用户的接受度和参与度。

湖州银行小姐姐的“夹心摇”事件为金融机
构的社交媒体营销带来新的思考。在流量时
代，金融机构既要积极拥抱变化，利用社交媒体
拓展业务，但也要坚守自身的专业定位和品牌
价值，避免过度娱乐化带来的负面影响。只有
这样，才能在激烈的市场竞争中赢得用户的信
任和支持，实现可持续发展。

哈啰智驾总部落地广州背后
公司目标是三年内落地商业化

羊城晚报记者 沈钊

港股上半年千亿募资领跑全球
占据全球总量24%，超越纳斯达克与纽交所

一天接收 16 家内地企业的港股
IPO 递表申请，如此饱满的递表情绪，
就集中出现在 6 月 27 日。今年上半
年，香港交易所迎来 IPO市场的爆发式
增长。截至 6 月 30 日，港股共迎来 43
只新股上市，较去年同期激增 43.3%；

募集资金总额高达 1067.14 亿港元，不
仅超越 2024 年全年总额 876.77 亿港
元，更创下近三年新高。这一成绩让香
港重夺全球 IPO 募资额冠军宝座，占
据全球总量的 24%，超越纳斯达克与
纽交所。

羊城晚报财经评论员 戴曼曼

湖州银行“夹心摇”引争议
流量时代这么玩有无必要

羊城晚报记者 胡彦
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“前中国首富”钟睒睒又有新投资动向
了！近日，山西锦波生物医药股份有限公
司（以下简称“锦波生物”）发布系列公告，
宣布公司将引进战略投资者，而这位神秘
的“金主”正是钟睒睒旗下的养生堂有限公
司与久视管理咨询（杭州）合伙企业（有限
合伙）（以下简称“杭州久视”）。根据协
议，锦波生物将向养生堂定向增发A股股
票，融资金额不超过 20亿元。同时，锦波

生物实际控制人杨霞将其所持公司 5%的
股份，以 14.03 亿元的价格转让给杭州久
视。交易完成后，钟睒睒将间接控制锦波
生物10.58%的股份，一跃成为锦波生物第
二大股东。

市场普遍认为，此次合作将为双方带来
显著的协同效应，无论是在研发融合、生产
赋能，还是渠道共享、国际化探索等方面，
都将为双方创造巨大的发展空间。

钟睒睒为何入局胶原蛋白赛道
对于钟睒睒而言，此次斥资

34 亿元投资锦波生物，绝非一
时冲动，而是基于其对大健康产
业长期发展趋势的深刻洞察与
战略布局。

近年来，尽管钟睒睒旗下的
农夫山泉与万泰生物在各自领
域取得了显著成就，但也面临着
不同程度的增长瓶颈。农夫山
泉在瓶装水市场逐渐趋近饱和，
2024年营收增速仅为0.54%，净
利润增长0.36%，增长步伐明显
放缓；万泰生物虽在疫苗领域有
所 建 树 ，但 其 核 心 产 品 二 价
HPV 疫苗市场竞争激烈，价格
战导致2024年净利润大幅下滑
至1.06亿元，且面临着来自沃森
生物、上海博唯等企业的强劲挑
战，今年一季度更是陷入亏损，
亏损额达5277万元。在此背景
下，重组胶原蛋白赛道凭借其广
阔的市场前景与高速增长潜力，
成为钟睒睒寻求新增长曲线的
不二之选。

根据弗若斯特沙利文的预
测，中国重组胶原蛋白产品市场
规模在 2025 年将达到 585.7 亿
元，并在 2030 年突破 2193.8 亿
元 ，年 复 合 增 长 率 高 达
44.93%。这一巨大的市场潜
力，吸引了众多资本的目光，自
然也包括钟睒睒。而锦波生物
作为重组胶原蛋白领域的技术
领先者，无疑是钟睒睒布局医美

赛道的最佳选择。业内人士分
析认为，通过投资锦波生物，钟
睒睒不仅能够分享重组胶原蛋
白市场的快速增长红利，还能借
助锦波生物的技术优势，进一步
拓展养生堂在大健康领域的业
务版图。

不过，随着钟睒睒的入局，
重组胶原蛋白市场的竞争也将
愈发激烈。目前，该赛道已汇聚
了众多实力强劲的竞争参与者，
如巨子生物、华熙生物等。巨子
生物作为全球首家实现重组胶
原蛋白产业化的企业，已在市场
上占据了一定的份额，其旗下的
可复美、可丽金等品牌在消费者
中拥有较高的知名度。华熙生
物则凭借其在玻尿酸领域的技
术优势与市场资源，也在积极布
局重组胶原蛋白市场。此外，
爱美客、昊海生科等医美企业
也纷纷在重组胶原蛋白领域进
行战略布局，通过研发投入、产
品管线规划等方式，积极抢占
市场份额。

面对如此激烈的市场竞争，
锦波生物能否在资本加持下守
住技术壁垒，养生堂又能否将快
消品的渠道经验成功复制到医
美领域？这场巨头之间的博
弈，注定会成为大健康产业的
年度大戏，而最终的胜负，将重
新定义重组胶原蛋白赛道的未
来格局。

羊城晚报记者 汪海晏

34亿元大手笔投入，成为锦波生物第二大股东

钟睒睒的商业帝国谋求新生2
钟睒睒与锦波生物的“双向奔赴”1

宁德时代董事长曾毓群（右）在香港交易所敲响开市锣鼓 视觉中国供图
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