
从预订量激增的周边民宿
到跨省游客的涌入，乐高乐园的

“积木式爆发力”正在重新定义
主题乐园的经济价值。这一现
象不仅验证了超级 IP 对区域经
济的重塑力，更揭示了现代文旅
产业发展的新范式——通过产
业链联动、原创 IP 赋能以及科
技场景创新，主题乐园的溢出效
应正以几何级数释放。如今的
超级主题乐园早已超越传统景
点的单一属性，进化为区域文旅
资源的“流量路由器”和消费升
级的强力引擎。

中国主题公园研究院数据
显示，主题公园每 1 元的门票收
入可带动所在城市 3.8 元的综合
收入，进而拉动上下游产业 6 元
至 15 元的延伸收益。更值得注
意的是，国际级主题乐园的影响
半径正在持续扩大：其核心消费
圈集中在 8-12 公里范围内，但
通过现代交通网络的连接，可形

成 50 公里以上的经济影响带。
以即将开业的深圳乐高乐园为
例，在深中通道与湾区乐园集群
的加持下，有望实现 1：6.5 的综
合拉动效应，这一数字或将刷新
湾区主题乐园的经济贡献纪录。

上海乐高乐园的火热开幕
为行业提供了最新样本。当金
山享受着乐高带来的新鲜红利
时，香港迪士尼用一组逆袭数据
再次证明了主题乐园的持久魅
力 ——2024 年 ，这 个 曾 被 质 疑

“ 太 小 太 旧 ”的 乐 园 不 仅 创 下
8.38 亿港元的历史最高净利润，
入园人数更达到 770 万人次的
峰值。这一案例揭示了一个关
键启示：持续创新的投入模式，
让“老粉丝”总有新期待，这正
是主题乐园保持生命力的核心
密码。

作为中国经济最发达、文旅
产业最活跃的区域之一，广东正
在 书 写 主 题 乐 园 经 济 的 新 篇

章。从国际 IP 到本土原创，从海
洋生态到文化体验，多元化的乐
园矩阵已然成型。随着深圳乐
高乐园的即将加入，“东有香港
迪士尼、西有珠海长隆、中有广
州长隆、南有深圳乐高”的黄金
四边形格局即将形成。这些超
级 IP 不仅将拉动周边住宿、餐
饮、交通等直接消费，更将重塑
整个粤港澳大湾区的旅游版图。

当“单一乐园”升级为“乐园
集群”，当“景点旅游”进化为“全
域文旅”，湾区居民将享受到前
所未有的“一程多站”式乐园 IP
体验——周六在珠海长隆与鲸
鲨共舞，周日到香港迪士尼邂逅
玲娜贝儿，说走就走。这一文旅
资源的协同发展模式，不仅大大
提升市民的生活品质，更将为大
湾区建设世界级旅游目的地提
供持续动能。从此意义上来说，
深圳乐高乐园或有望成为湾区
文旅产业升级的一块重要拼图。
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记者观察

增长：
广深港跨境客流上半年突破

1500万人次

广铁集团发布消息，今年上半年（1月
1日—6月 30日），广深港高铁累计运送跨
境旅客达 1503.2 万人次，与去年同期相比
增长208.8万人次，增幅达16.1%。

据了解，今年上半年，广深港高铁累计
开行旅客列车超 3.7 万列。香港西九龙发
往内地的旅客达736.2万人次，较去年同期
增长 96.7 万人次；同期内地发往香港西九
龙的旅客达 767 万人次，较去年同期增长
112.1 万人次。广深港高铁已成为粤港澳
大湾区人员流动的重要通道。

受益于240小时过境免签政策，西九龙
边检站今年上半年查验外籍旅客超66.3万
人次，同比增长 35%。其中，免签入境的外
籍旅客超13.8万人次，同比增长1.1倍。广
深港高铁作为连接内地与香港的交通要
道，也成为外籍旅客的热门选择。

数据：
2025年澳门入境旅客累计破两

千万人次

澳门特区政府治安警察局7月8日发布
消息称，截至7月8日早上11时，2025年入
境旅客突破两千万人次，日均10.6万人次；
较去年8月3日，提前了26日达到此纪录。

从客源来看，内地旅客占比最高，达到
71.6%；其后依次为香港旅客、台湾地区旅客
及外籍旅客。从通关口岸来看，旅客较多
选择关闸口岸、港珠澳大桥澳门口岸或横
琴口岸进出境，分别占41%、24.1%及13.5%。

交流：
上海合作组织成员国将打造更

多优秀文化和旅游项目

记者从文化和旅游部获悉，上海合作组
织各成员国将以即将举办的上合组织天津
峰会为契机，打造更多优秀的文化和旅游
项目，促进人文领域合作高质量发展，为推
动构建人类命运共同体贡献上合力量。

会上，各方一致同意提名吉尔吉斯共和
国乔尔蓬阿塔市为2025—2026年上合组织
旅游和文化之都候选城市，通过《上海合作
组织2025年文化交流项目清单》，并签署了
会议纪要。

促消费：
2025“上海之夏”国际消费季启动

2025“上海之夏”国际消费季日前启动，
邀请全球游客相聚上海、体验上海，共赴

“夏日之约”。
活动现场，乐高世界玩乐节、迪士尼度

假区夏季庆典主题活动、上海夏季音乐节、
国际动漫月、上海旅游节暑期旅游季、上海
国 际 光 影 节 、世 界 赛 艇 锦 标 赛 、上 海
ATP1000 大师赛、2026 春夏上海时装周、
FISE极限运动嘉年华等十大“上海之夏”国
际消费季标杆活动逐一作了推介，近300场
城市定制活动与文旅商体展联动重点活动
作了集锦发布。

为让全球游客从容探索、轻松玩转上
海，活动现场还集中发布了 14 项主题产
品，整合“吃、住、行、游、购、娱”等多方资
源，并推出离境退税便利服务与“入境通”
一站式平台等 2 项主题服务，织就一张覆
盖城市的便利网络，精心打造“240 小时安
心体验”。

上调：
多家航司国内航线燃油附加费调整

记者了解到，多家航空公司宣布自
2025 年 7 月 5 日（含）起上调国内航线燃油
附加费，国内航线旅客运输燃油附加费收
取标准如下：800 公里（含）以下航线，每位
成人旅客收取 10 元燃油附加费，800 公里
以上航线，每位成人旅客收取 20 元燃油附
加费。

据了解，上一次国内航线燃油附加费调
整是在 6 月 5 日：800 公里（含）以下航线每
位旅客免收燃油附加费，800公里以上航线
每位旅客收取10元燃油附加费。

前往香港西九龙的高铁 新华社发（资料图）

澳门塔 澳门特区旅游局官网

上海迪士尼巡游 资料图

大学生暑期出游受关注，广东英歌舞进高校吸客

文/羊城晚报记者 黎存根
实习生 陈泓熹

2025年暑期旅游市场迎来

爆发式增长。飞猪平台最新数

据显示，大学生客群增速最快，

出游人次同比大增77%，人均消

费金额同比增长6%，单次出游

时长平均达2.9天，这一群体正

成为旅游市场最具活力的生力

军。为促进暑期文旅市场消费，

广东各级文旅部门主动出击，纷

纷出台适合年轻游客群体的主

题线路，揭阳文旅更是直接将当

地非遗英歌舞带到了高校校园，

向大学生零距离推介当地适合

年轻人的文旅线路。

曾经被文旅市场忽视的
大学生群体，愿意为情绪价值
买单的他们，正在重塑旅游市
场格局，得到各方重视。

7 月 8 日，一场穿越校园
的英歌舞表演，鼓声激昂、舞
步铿锵，引来众多学生驻足围
观，用手机定格“中华战舞”
的壮丽瞬间。这是在华南师
范大学（广 州 校 区 大 学 城 校
园），以“青春探秘 发现揭
阳”为主题的揭阳市文旅推
介会一幕。有别常规的文旅
推介会，揭阳文旅此次专门
面向高校青年推出大学生喜

欢的专题推介、影像交流、线
路发布和非遗演绎等内容，
同时启动第二届“粤潮青年”
短视频创作行动暨高校学子
暑假乐游揭阳活动。专门开
展“英歌进校园”主题巡演就
是为了调动青年大学生，以
年轻化的视角和表达赋能揭
阳文旅新传播，吸引更多大
学生暑期走进揭阳、畅游揭
阳、体验揭阳。

在推介会现场，在校大学
生、广东文旅兴趣营粤潮青年
主理人郑梓欣化身为推荐官，
运用她所在的粤潮青年团队

实地探访经验，融合潮汕建
筑、非遗传承与市井风情三大
特色维度，推出“揭阳古城
citywalk 一日游线路”；针对
揭阳惠来县海岸线绵长，海洋
资源得天独厚的特点，推出

“海滨风光自驾两日游线路”，
用多元海滨魅力满足年轻人
对“看海”的所有想象；融合
揭阳自然生态、人文历史与休
闲娱乐推出“‘微度假’休闲
三日游”线路，满足年轻人对

“微度假”的期待，在揭阳的
山水人文中找到属于自己的
慢生活。

美团旅行的报告显示，30
岁以下年轻游客占暑期出行游
客的 56%以上，他们准备开启

“上山下海”的旅程，海岛游目
的地热度大幅增加，多地海景
酒店和民宿成为热门搜索关键
词。面对年轻游客的新需求，
广东文旅部门打出“主题线路”
的创新组合拳。

7月 4日，在广东省文化和
旅游厅主办的“跟着海岛去旅
行”2025 年广东文旅消费促进
活动上，广东省文旅厅正式发

布了“跟着海岛去旅行”十条
主题线路，分别为“大陆极南海
角探秘之旅”“生态双岛渔港之
旅”“疍家风情赶海之旅”“阳江
海陵岛丝路海韵之旅”“川岛侨
乡风情之旅”“万山群岛浪漫之
旅”“大亚湾—双月湾秘境之
旅”“红海湾滨海休闲之旅”“南
澳岛环海古迹之旅”“潮韵古邑
文化之旅”。这十条线路涵盖
大陆极南海角探秘、生态双岛
渔港游玩、疍家风情赶海等多
元化体验。这些线路串联起湛

江金沙湾、特呈岛红树林、阳江
海陵岛等特色景点。既充分展
现广东海岛旅游的多元魅力，
也为游客提供了“粤游海岛”的
丰富选择。

在珠海文旅产品发布会
上，当地也推出 10 条暑期推
荐 文 旅 线 路 ，涵 盖 122 项 内
容。这些线路被巧妙划分为

“跟着歌声去海岛”“跟着赛事
去旅行”“跟着影视去打卡”等
五类主题，精准对接年轻人兴
趣点。

根据市场观察，“特种兵
式”旅游热度有下降之势，大学
生不再一味追求景点的高密
度、低价格，他们更看重旅游主
题的创新体验。如何持续创新
体验内容，将是长期吸引年轻
游客的关键。

广东省旅游协会投融资专
委会副秘书长吴丹表示，在新
媒体时代，年轻人对于地方文
旅的热度生成与品牌认知是有
强大影响力的，“在当前扩内
需、促消费的战略背景下，如何
更好引导青年群体参与文旅产
业发展，增强文旅目的地传播

力与吸引力，是推动文旅消费
提质扩容、促进文旅供需良性
循环的重要方向。”

吴丹介绍，她创办的广东文
旅兴趣营这两年组织举办粤潮
青年短视频创作行动、粤潮青年
探访行动、粤潮青年揭阳行等，
也是顺应文旅消费年轻化趋
势，希望通过“内容种草”带动

“实地体验”，推动年轻群体从
文化共鸣走向消费实践，同时
也为青年走进产业、探知产业
提供路径，为青年释放创意、展
现活力提供平台，推动人才培
养和行业发展的双向赋能。

英歌为媒，大学生为同龄人推荐暑期游线路

主题旅游创新，广东文旅打出组合拳

与年轻人共创，推动年轻群体走向消费实践

湛江南极村
广东省文化和旅游厅提供

揭阳文旅组织英歌舞进高校，让大学生近距离感受非遗魅力
羊城晚报记者 黎存根 摄
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文/羊城晚报记者 刘星彤

从筹划启动到盛大开园共历时10年，7
月5日，中国首家乐高乐园度假区终于在上
海正式开业，引发强烈关注。作为继上海迪
士尼乐园后上海又一重磅文旅项目，乐高乐
园再次展现了超凡的“乐园经济”——尚未
开门，对周边经济的拉动效应已凸显，带动
当地民宿、酒店预订量快速上涨。

着眼大湾区，7月6日，深圳乐高乐园度
假区最大单体建筑“乐高乐园创想世界”也
成功封顶，标志着该主题乐园建设取得关键
进展，同样引发欢呼。这个夏天，“乐园经
济”以“乐高”之名，彰显出其话题热度和吸
金实力，诠释着“区域经济新引擎”这一的重
要角色。

最新开业的上海乐高乐园
坐落于上海金山枫泾，占地31.8
万平方米，是专为 2岁-12 岁亲
子家庭打造的乐高主题乐园和
酒店综合度假区，拥有八大沉浸
式主题区，超 75 项互动骑乘设
施、表演和玩乐景点，以及由超
过 8500 万块乐高积木搭建而成
的数千个乐高模型。

这个夏天最火的文旅 IP，除
了LABUBU，“乐高乐园”应有一
席之地。早在 5月，上海乐高乐
园官宣将于7月5日开园迎客消
息发出仅两小时，“上海乐高乐
园度假区”在美团 App 上的实
时搜索热度就突增 6倍以上，居
上海地区实时搜索突增排行榜
首位。今年“五一”，上海乐高乐
园搜索量环比节前一周增长
155%，其中近六成为 30 岁-40
岁家长的亲子家庭，“乐园门票”

“乐园附近酒店”等均成为关联
热搜。

作为今年国内暑期亲子游
的新热点，乐高乐园在民宿市场
也引发连锁反应——早从 3 月
起，途家民宿平台关于“乐高乐
园”的搜索热度持续升温，搜索
次数每月递增。临近暑期，6月
份的搜索次数比 3 月份猛增 10
倍，达到历史最高峰。

随着上海金山区迎来这次
“出圈”机会，主题乐园的“乘数效
应”正在以乐高乐园这一新视角
不断放大。数据为证：6月以来，
去哪儿平台上海乐高乐园搜索量
环比5月增长5倍，7月乐高乐园
门票预订量跻身上海热门景区
TOP5；截至 7 月 4 日，暑期上海
乐高乐园所在地上海金山区的酒
店预订量比去年增长3.5倍，其中
亲子房搜索量同比增长5倍。

途家民宿数据显示，金山区
跃升为上海夏季旅游目的地新

宠，今年暑期金山区民宿预订量
同比增幅达到6倍，在上海16个
行政区中排名第一。2025 年 7
月至 8月，金山区的民宿预订量
比去年同期增长6倍。

值得注意的是，上海乐高乐
园让金山区不再局限于只是上
海人的周边游目的地，展现出超
乎寻常的辐射力。

“上海乐高乐园一早就进入
今年暑假我的必打卡清单了，连
同已经去过两次的上海迪士尼乐
园，这次准备约上几个同学，一起
来个‘双乐园魔都之行’。”在广州
海珠区某高校读书的市民小K告
诉记者。关于旅行预算，她这样
算了笔账：“来回机票、交通，住
宿、吃饭，加上门票花销以及‘必
须’购买的一些周边，预计人均花
费在5000元左右。”

“截至7月4日，预订乐高乐
园周边酒店的用户主要来自上
海、北京、青岛、成都、南京、宁
波、广州、南昌、无锡和西安。”去
哪儿旅行相关负责人告诉羊城晚
报记者，今年暑期，金山区上海本
地旅客的酒店预订占比仅三成，
超七成为外省旅客。而在去年同
期，上海本地旅客预订占比超过
五成。

公开资料显示，作为世界第
二大的旅游景点运营商，英国默
林娱乐集团将上海乐高乐园视
为其在中国市场布局的关键项
目，这一全新度假区及周边配套
项目投资超 100 亿元，项目落成
后预计每年将吸引 300万至 500
万人次的客流量。

类似的“乐园效应”，早在北
京环球影城开园时便已上演：以
通州为核心辐射带，带动多个商
圈延时营业、住宿餐饮配套扩
容，成为一条完整的文旅经济链
条。在上海金山，这样的演化路
径正在复制。据悉，目前金山区
正打造串联金山北部地区的“文
化旅游连廊”。上海乐高乐园度
假区有望与枫泾古镇、新义田园
综合体、花开海上生态园、千年
古刹东林寺、顾野王故居地等历
史人文景区形成集聚联动效应，
进一步带动客源，增加过夜率。

大型IP主题乐园一直是周边
经济的强力拉动引擎。如郑州中
牟县被称为“中国主题乐园第一
县”，拥有包括郑州方特欢乐世
界、只有河南·戏剧幻城、郑州海
昌海洋乐园等8家主题乐园。去
哪儿数据显示，今年暑期，中牟县
酒店预订量比未建成主题乐园的

2019年同期，增长50倍。
今年夏天，常州中华恐龙园

爆火出圈，首次跻身暑期去哪儿
平台热门主题乐园TOP10，带动
常州暑期酒店预订量同比增长
三成。持续霸榜的北京环球影
城、上海迪士尼度假区周边酒
店和民宿预订量比去年增长近
四成。

去哪儿大数据研究院研究员
陈晓双分析，暑假本就是主题乐
园的“黄金俩月”，对周边酒店餐
饮等消费的拉动“乘数效应”愈
发凸显。今年暑期，去哪儿平台
主题乐园预订量比去年增长七
成，截至 7 月 4 日热度最高的十
大主题乐园中，大湾区占据三
席，分别是香港迪士尼乐园（第
三）、珠海长隆海洋王国（第五）、
广 州 长 隆 野 生 动 物 世 界（第
六）。从热度来看，高于上海乐
高乐园度假区（第九）和常州中
华恐龙园（第十）。

据悉，不少上海乐高乐园周
边酒店提供免费接送站和行李
寄存服务，有周边民宿还专门打
造了中国风、城堡风等亲子主题
套房，并配备了儿童游乐场、足
球篮球场等，吸引亲子旅客前往
度假。

据途家民宿介绍，截至2025
年 5月，金山区的途家民宿数量
比 2024年 11月——官宣乐高乐
园开园时间前增长了 2.8 倍。别
墅、Loft、亲子公寓等多种类型的
房源集中上线，力图迎合家庭出
行和中高端用户的需求。瞄准
乐高乐园可能带来的“泼天流
量”，途家民宿房东周亚东在金
山区投资了民宿。为了贴合乐
高的理念，他专门把民宿命名为

“积想家”。和周边的不少民宿
一样，该民宿可为住客提供往返
金山北站和乐高乐园的免费接
送服务。

乐高IP“魅力四射”，周边酒店预订超七成来自外省

主题乐园释放“乘数效应”，商家乐享“泼天流量”

乐园经济新势力：

乐高乐园热潮下的湾区文旅启示录
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游客在上海乐高乐园体验乐高大飞车 新华社发

在上海乐高乐园拍摄的用乐高积木拼搭成的卡通模型 新华社发
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