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巅峰对决显民间力量
村社篮球展城市烟火气

随着主裁判一声哨响，总决赛首场
三四名争夺赛拉开战幕。南沙区小虎村
队与从化区海塱村队展开激烈对抗，球
员们带球突破、精准投篮的身影，点燃了
全场观众的热情。最终，从化区海塱村
队以101分摘得季军。

冠亚军决赛如期上演，番禺区蔡二
村队与白云区石榴桥社区队的对决堪称

“巅峰之战”。蔡二村队凭借默契的团队
配合频频得分，石榴桥社区队则紧咬比
分，双方比分交替上升，现场观众的呐喊
声浪几乎掀翻体育馆屋顶。最后白云区
石榴桥社区队最终以 103 分绝杀对手，
捧起冠军奖杯。

据赛事组委会介绍，此次赛事自 1
月启动以来，覆盖广州11个区，32支队
伍历经 53场预选赛、晋级赛，最终走到
总决赛。参赛队员们怀揣着对篮球的热
爱和为村社争光的信念，用拼搏诠释篮
球运动的热血精神。

十四载深耕羊城
以金融温度联结城乡

“云山珠水映匡庐，湾区潮涌谱新
篇。”九江银行广州分行相关负责人在赛
前致辞，14 年前，九江银行从长江之畔
南下珠江，成为首家入驻广州的外省地

级城商行；如今，该行已在广州 11个区
布局 16 家支行，员工近 400 人，总资产
超 330 亿元，跻身“广州市总部企业”行
列。

“我们扎根广州这片美丽的热土，融
入湾区经济社会的血脉。村BA正是我
们向广州致敬、反哺乡土的具体形式。”
该行相关负责人表示，举办“九银杯”村
BA 是银行践行“全民健身”理念、服务

“百千万工程”的具体实践。通过篮球这
一群众喜闻乐见的载体，既能激活村社
活力，更能让金融服务更贴近群众，真正
走进街头巷尾。作为九江银行在粤港澳
大湾区的“桥头堡”，广州分行14年来始
终坚守“三服务”定位。此次赛事，正是
该行从“金融服务者”到“村社共建者”
的角色延伸，通过赛事融入村社、服务村
社，连接赛事与服务落地相融合。

校企联动拓新局
百年侨校搭赛事舞台

暨南大学体育学院作为指导单位，
对本次赛事提供大力支持。总决赛的举
办地——暨南大学邵逸夫体育馆，是广
东省大运会主会场，也是校企协同服务
基层的生动注脚。作为暨南大学学生教
育实践基地，九江银行与这所百年侨校
已在校园招聘、人才培养等领域合作多
年，此次赛事更是将合作延伸至“体育+
公益”领域。赛事还通过羊城晚报羊城
派客户端进行现场直播，吸引逾八万人

次观看。

荣耀时刻致敬热爱
拼搏精神续写振兴篇章

颁奖仪式在聚光灯下开启，一个个
奖项见证着球员们的坚守：白云区石榴
桥社区队19号球员江卓均斩获“最有价
值球员（MVP）”和“最佳三分射手”，成
为本场比赛双料王；黄埔区山龙村篮球
队、荔湾区茶滘里葵蓬村篮球队、番禺区
锦绣香江社区篮球队、增城区群星村篮
球队获得“第五名”；天河区石牌村篮球
队、白云区汇侨南社区篮球队、白云区华
园社区篮球队、黄埔区保利罗兰社区篮
球队、黄埔区暹岗社区篮球队、番禺区里
仁洞村篮球队、海珠区洛溪新城社区篮
球队、九江银行广州分行篮球队等 8支
队伍获“优秀组织奖”；黄埔区保利罗兰
社区篮球队获得“人气队伍-魅力先锋
奖”；九江银行广州分行篮球队则斩获

“人气队伍-卓越风尚奖”。
从村社球场到高校赛场，从邻里切

磋到全城关注，这场“九银杯”村BA不
仅为广州民间体育添了一把火，更让金
融服务与乡村振兴的联结愈发紧密。服
务村社，链接喜悦。九江银行广州分行
聚焦“百千万工程”，以篮球为纽带，凝
聚各方力量，助力村社事业发展，全面推
进乡村振兴，为广州市经济社会发展作
出九银贡献。

文/九江银行广州分行

近日，广东省辖区内药品生产企
业广州必贝特医药股份有限公司的化
学药品 1类创新药“注射用盐酸伊吡
诺司他（商品名：贝特琳）”获国家药
监局通过优先审评审批程序附条件批
准上市，该药品单药适用于既往接受
过至少两线系统性治疗的复发或难治
性弥漫性大B细胞淋巴瘤成人患者，
其上市为患者提供了新的治疗选择。

这是广东省今年第7个获批上市
的 1 类创新药，其中有 4 个来自广州
市黄埔区，生物医药创新集聚效应显
著。

近年来，黄埔区生物医药产业快
速发展。为进一步强化服务，2024年
12月，广东省药品监督管理局审评认
证中心和广州市黄埔区市场监督管理
局“省地共建”的广东省药品监督管
理局审评认证中心药械注册指导服务

黄埔工作站（以 下 简 称“ 黄 埔 工 作
站”）正式运行，这是全省首个综合型
药械注册指导服务工作站。通过省区
双方遴选技术骨干成立业务工作专班
的形式，强化审评检查资源协同增效
作用，以“三个一体化”攥指成拳，为
区内企业提供审评审批“全链条”专
业技术服务。省区双方资源共享、优
势互补、服务协同，有效加速黄埔区
重点创新产品转化落地，对促进区域
生物医药产业高质量发展有着重大意
义。

1类创新药通常指全球范围内首
次研发成功、尚未在国内外上市的药
物，代表了药品研发领域从“0到1”的
突破。贝特琳的获批，是中国企业在
血液肿瘤治疗领域的一项突破，也为
广东原研药能力提升增添了有力注
脚。

这背后，离不开监管服务的不断
优化。广东省药品监督管理局积极推

动“省－市－区”工作联动机制，除黄
埔工作站外，同时在南沙区也设立了
药械注册指导综合工作站，将服务进
一步前移，相关审评检查事项实现

“就近办理”。
在关键性临床试验阶段及上市申

报阶段，省药品监管局精准指导企业
科学规划申报策略，提高申报效率；
在生产许可阶段，通过前置检查，生
产许可证变更办理提速 80%；在上市
审评阶段，协助企业与国家药监局相
关技术部门对接和沟通，加快产品获
批上市。

接下来，省药品监管局将继续推
进省内生物医药产业集聚区的药械注
册指导工作站建设，设立创新药械研
发项目“哨点”，对创新项目早发现、
早介入，全流程跟进、全过程服务，全
力助推产品加速获批上市，助力广东
省生物医药产业进一步高质量集聚发
展。
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村BA点燃羊城！
九江银行首届“九银杯”村社篮球邀请赛为乡村振兴注入澎湃动能

7月6日，九江银行
广州分行第一届“九银
杯”村社篮球邀请赛（村
BA）总决赛在暨南大学
邵逸夫体育馆圆满落
幕，来自全市 11 个区的
32 支村社篮球队历经
激烈鏖战，最终在百年
侨校的赛场决出王者。
这场融合社区情怀与竞
技激情的民间赛事，不
仅成为广州基层体育文
化的鲜活样本，更彰显
了九江银行广州分行扎
根广州、助力乡村振兴
的实干担当。

今年第7个1类创新药获批，
广东创新服务机制护航审评审批提速

文/詹淑真 粤药监

首届“九银杯”村 BA 冠军队伍颁奖时刻

事实上，早在4月底，顺丰就在广州
举行了荔枝品牌推介暨顺丰荔枝行业
解决方案发布会。

顺丰速运广佛区销售总监杨家瑞
表示，为做好荔枝运输工作，顺丰投入
了3万+专业冷藏车，搭配200+条冷运
干线与 100+个专业食品冷仓，助力全
国 2800+个县实现“全天冷链”服务。
此外，顺丰在荔枝主产区投入无人机、
无人车、冷链车等运力资源，并通过“低
空+陆运+云端”三位一体的智能物流
体。

为了缓解农户运费负担，顺丰也表
示将针对小户散户推出优惠举措，农户
们最低可以享受官网价7折寄荔枝。

不过，顺丰的高运价或也与其经营
策略相关。自2023年以来，顺丰放弃了

“以价换量”的策略，转向“保价为上”。
2023 年及 2024 年，顺丰的票均单价分
别为 16.1 元、15.5 元，较同期快递业票
均单价溢价75.7%、93.5%。

京东物流方也向羊城晚报记者表
示，京东物流开通“深圳—武汉—西安”
荔枝全货机航线，并设置荔枝独立自动

化分拣绿色通道，启用 6000 平方米的
航空货运分拣中心。增投 40条以上冷
链线路，投入 192 条散航线路，日均运
能600吨以上，推出了“产地预冷+全程
温控+多式联运”全链路物流升级方案。

面向果农商户，尤其是中小果农，
京东物流也推出助农优惠，通过多个梯
度折扣价格让利中小果农。截至目前，
京东物流承运的广东荔枝单量同比增
长超500%。

在生鲜农产品流通领域，“运费吃
掉收益”的现象并不少见。早在2017年
的一篇报道中，茂名市电商协会相关人
员就表示，荔枝电商的难题之首便是物
流成本，运费比荔枝价格还贵。

另据此前媒体报道，有海南芒果种
植户在去年旺季时寄200单芒果，光快
递费就花了近万元，刨去人工和包装成
本，每单利润不到2元。“今年水果价格
下跌，算下来寄一单还得倒贴钱，只能
眼睁睁看着熟透的果子烂在地里。”

因此，对生鲜水果和生鲜农产品而
言，如何破解“运费吃掉收益”的难题，
还需多方共同努力。

荔枝运输是否真的需要如此高昂的
物流成本？带着这个问题，羊城晚报记
者详细了解了荔枝运输背后的难点。

“一日色变，二 日 香 变 ，三 日 味
变”，自古以来，荔枝运输就不是一件
容易事。作为典型的“呼吸跃变型”水
果，荔枝从被摘下的刹那起，就开启了
一场与时间的赛跑。荔枝采摘后 30
分钟内，需在果园“移动式真空预冷
舱”中将果心温度从 30℃降至 5℃。紧
接着，用冰袋、保鲜袋、泡沫箱和纸箱
四层包装严密防护。随后，通过航空、
高铁、陆运相结合的恒温运输方式，岭
南荔枝可在 24 小时内新鲜抵达全国
百姓餐桌。

羊城晚报记者在某荔枝生鲜平台
下单后，物流信息显示，发货次日，荔枝
就能从广州增城送至云南普洱的一个
边陲小镇。而开箱后发现，荔枝依旧保
持了很高的新鲜度。要想在科技加持
下让荔枝新鲜度不断提高，成本也就随
之上升了。

不过，面对高企的物流费用，除了
“快”和“鲜”所带来的高额基础运费之
外，让卖家和荔农都颇为不满的，是顺
丰有强制加收费用和不同用户差价较
大等问题。荔农吴大姐就表示，“本来
就已经收了生鲜类的快递运费，为什么
还要收‘保鲜费’？”

对此，顺丰方向羊城晚报记者表
示，“保鲜费”是指生鲜快件优先上车、
优先占用仓位、优先派送的服务费用。

“生鲜运输总共有 21道环节，有些需要

专门加冰降温，全程温控，这些都是硬
成本。”不仅是荔枝，顺丰对温度要求特
别敏感的医药、生鲜等也要求收取“保
鲜费”。

记者也了解到，目前邮政快递不收
取保鲜费，京东收取保鲜费，单价相比
较低，为2元。

和顺丰一样，京东物流在相关产地
也开启了荔枝“绿色通道”，在整个快递
流程中实现优先分拣、优先运输、优先
派送，让消费者可第一时间收到新鲜果
品。

关于荔农反映的不同用户差价较大
问题，则涉及了顺丰的“身份歧视”。据
了解，目前荔枝运输价格是在顺丰特快
的基准价上按照不同的运输规模进行
折扣，大约在九折到六五折不等。销售
大户能拿到六五折，而小户、散户只有
九折的优惠。

以10斤荔枝广东寄北京为例，大户
运费65元，散户却要85元，足足相差20
元（含包材、保鲜服务费）。为了省下运
费，有不少散户荔农不得已在小红书等
社交平台上发帖，希望有大户能够出借
账号，让自己“搭车”打折发货，因为小
户几十、几百单谈不下来。

高州市有关方面负责人曾对媒体表
示，已就运费价格问题与顺丰交流多
次，但一直未能达成有效共识。

因为单量小，小户荔农面临的是更
高的运费价格。这让本就没有太多优
势的小荔农更难以承担，陷入恶性循
环。

数据显示，截至6月 27日，以邮政、京
东、顺丰为代表的快递企业今年累计完成
广东荔枝寄递业务量 1373.83 万件，寄递
荔枝约7.03万吨，带动荔枝产品销售额约
13.71亿元。

如此庞大的产量，显然并非都是省内
消化。美团数据显示，6月以来，美团用户
以“荔枝”为关键词的搜索量对比去年同
期增长 179%，荔枝王、桂味、妃子笑等品
种搜索增幅都在200%以上。京东平台数
据也显示，截至目前，京东超市广东荔枝
成交额同比增长超5倍。

在荔枝的鲜美顺着物流向外传递时，
运费过高的讨论也在发酵。有 IP 在安徽
的网友表示：“我这里 13.8 元 1斤，刚买了
一点，20 元。价格比产地广东贵了好几
倍。”后面立马跟着有人留言“主要是运费
贵……”。

社交平台上，不少 IP 在浙江、四川等
地的网友都表示，虽然今年荔枝价格比去
年便宜了很多，但高企的运费还是忍不住
让人咋舌。

为了了解真实情况，羊城晚报记者询
问了一位广州从化区的荔农。对方给出的
价格是，10斤桂味寄往上海，荔枝价格为
60元，物流费用为110元。而当记者在另
一个荔枝采购平台上尝试下单时，同样为
6 元/斤的桂味，由广州增城寄往江苏南
京，10斤荔枝的运费为81元，寄往云南普
洱则运费高达300多元。

在询问过程中，记者发现这些果农和
平台选择的都是顺丰物流。而在小红书，
有果农贴出了顺丰寄送荔枝的价目表，10
斤荔枝同城速递的价格为 20元。而相同
数量的荔枝寄到外省，价格便会飙升，运
费远远超过荔枝本身的价格。

事实上，为了保障荔枝运输，顺丰早早
地在荔枝上架前，就在茂名、广州、东莞、
湛江、惠州等地投入 7块场地作为荔枝临
时中转场，面积超2万平方米；为了方便前
端农户寄递，全广东省投入临时揽收点超
3000个，每个点安排1到10名员工帮助农
户剪枝、装箱、打包、贴单寄递。

据了解，目前荔枝市场生鲜快运以顺
丰为主，但价格也是最高的。顺丰之外，
京东和邮政EMS也瓜分了荔枝生鲜的运
输市场，价格对比顺丰相应有大约2元/斤
的优惠。不过，后两者的时效和服务在一
二线城市与顺丰差距不大，在其余地区则
多少出现了网点建设不足，或时效难以达
到生鲜要求的情况。

“顺丰快运好是真好，但贵也是真
贵。”多位荔农向记者表示。

“增城桂味 6元一斤，买了 10
斤寄给江苏的朋友，荔枝60元，运
费81元。”最近，家住广州的晓玲看
到增城荔枝上架，准备下单一些送
给外地的朋友，但在看到运费价格
后吓了一跳。“运费比荔枝本身还
贵，真是惊人。”

自5月底以来，广东荔枝上新。相较于去年的
价格，今年荔枝售价“亲民”了不少，不仅是广东地
区，不少外地市民也体验了一把“荔枝自由”。

由于荔枝对
运 输 的 需 求 较
高，冷链物流运
输的特殊性让其
寄运价格长期居
高不下，外省消
费者需要额外支
付高额运费才能
购 买 到 新 鲜 荔
枝，部分高邮费
地 区 甚 至 出 现
“运费比荔枝贵”
的倒挂困境。广
东省外的你，舍
得买吗？
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好吃不贵的荔枝
和“吃不消”的运费A 高运价背后

次日达的难与贵B

“保价为上”的顺丰
“运费吃掉收益”怎么破？C

由于荔枝对运输的需求较高，部分地区甚至出现“运费比荔枝贵”的倒挂困境
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