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7 月，公募基金新发市场迎
来热潮。数据显示，7 月以来，
已有 104 只新基金披露发行募
资，其中，权益类基金有 67 只，
指数基金占比较高。

Wind 数据显示，按认购起
始日算，截至 7 月 10 日，7 月以
来，已有 104 只新基金披露发
行募资，其中，上周新发的基金
有 43 只，仅 7 月 7 日开始认购
的 就 有 31 只 ，创 近 期 单 日 发
行 峰 值 。 在 104 只 新 发 基 金
中 ，权 益 类 基 金 有 67 只 ，占
比 超 过 64% ，其 中 ，主 动 权 益
基金、被动指数基金分别有 19
只、48 只。

基煜基金表示，在新发权
益类基金中，中证 A500、沪深
300 自由现金流指数等宽基工
具受追捧，人工智能（AI）、港股
通消费、机器人、航天航空等前
沿领域成重要布局方向，央企
红利、高股息资产作为防御性
配置同步扩容。权益类基金平
均认购周期缩短至 12—18 天，
部分产品甚至“一日售罄”，反
映市场情绪 回 暖 与 渠 道 效 率
提升。从深层原因看，《推动
公 募 基 金 高 质 量 发 展 行 动 方
案》引导资金入市，叠加机构
对 A 股“ 慢 牛 行 情 ”的 预期强
化，推动基金公司加速抢占权
益产品赛道。

对于指数基金发行火热，
上海证券基金评价研究中心分
析师汪璐认为，一是当前 A 股
整 体 估 值 仍 处 于 历 史 低 位 区
间，叠加宏观政策托底预期增
强，市场情绪趋稳，指数类产品
因其分散风险、布局便捷等特
点，成为投资者低位建仓、把握
中长期机会的工具；二是在指
数投资大发展的背景下，基金
公司加速抢占细分赛道，借助
热门主题发行产品，既贴合市
场热点，也有助于扩大管理规
模；三是指数基金具备“规则简
单、成本可控”的优势，更易获
得投资者青睐。

（钟和）
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同花顺 iFind 数据显示，今
年上半年，上证指数累计上涨
2.76%，沪深 300 指数累计上涨
0.03%，创业板指数累计上涨
0.53%。相对于大盘整体表现，
公募主动权益类基金的表现更
加突出，主动权益类基金（包括偏
股混合型基金、普通股票型基金、
灵活配置型基金）上半年平均收
益6.89%，74.19%的产品实现正
收益，347只产品收益率超20%，
125只超30%，赚钱效应显著。

上半年表现优异的主动权
益类基金包括中信建投北交所
精选两年定开混合A/C、长城医
药产业精选混合发起式A/C、华
夏北交所创新中小企业精选两
年定开混合发起式、中银港股通
医药混合发起A/C、永赢医药创
新智选混合发起A/C、广发成长
领航一年持有混合A/C、华安医
药生物股票发起式A/C、平安核
心优势混合A/C、诺安精选价值
混合 A/C、嘉实互融精选股票
A、平安医药精选股票C等。

上半年基金业绩榜呈现鲜
明的结构性特征，创新药主题基
金与北交所主题基金联手占据

绝对优势。其中，中信建投北交
所精选两年定开混合A/C上半
年回报率为82.45%（A 类份额的
回报率，下同），在4000多只同类
型基金中排名第一。从基金持仓
上看，主要集中在五新隧装、青矩
技术、纳科诺尔、同力股份等北证
50指数成分股中。该基金的优异表
现离不开北证50大幅上涨的风口，
上半年北证 50 指数累计上涨
39.45%，不少相关主题基金自2024
年“9·24”行情以来净值飙升。

回报率同样优异的还有重
仓了医药板块的主题基金，比如
长城医药产业精选混合发起式
A/C、中银港股通医药混合发起
A/C、永赢医药创新智选混合发
起 A/C 等等，上述三只基金在
过去半年的回报率为 73.96%、
70.50%、68.15%。上述主题基
金重仓股基本集中在医药生物
行业，该板块今年上半年上涨
18.27%，相关基金也表现优异。

此外，港股市场受益于流动
性改善和科技股反弹，恒生指数
上半年上涨20%，恒生科技指数
涨 18.68%，多只港股主题 QDII
基金收益率超50%。

这场席卷整个行业的风波，
始于北京高校的一纸“禁用”通
知。今年6月，因充电时容易燃
烧、爆炸，北京多所高校禁用罗
马仕充电宝，并建议学生立即舍
弃，以防发生危险。

在上述安全事件发酵后，罗
马仕宣布召回部分移动电源，
并称由于部分电芯原材料来料
原因，极少数产品在使用过程
中可能存在过热现象，在极端
场景下可能产生燃烧风险，存
在安全隐患。

针对充电宝的安全管控，迅
速从校园蔓延至机场。民航局
发布紧急通知，禁止携带没有
3C 标识、3C 标识不清晰、被召
回型号或批次的充电宝乘坐境
内航班……一时间，充电宝的安
全隐患彻底演变为全民性话题。

此后很长一段时间里，罗马
仕的一举一动并未淡出公众视
野，并在质量危机下逐渐显露

“失控”面目。
由于充电宝的3C认证已被

大批撤销，罗马仕在各大电商平
台的旗舰店已经无法搜索到充

电宝，只剩下充电器和数据线
在售，在线客服多忙于应对召回
所带来的退款退货问题，但处理
不善的现象时有发生，一句“你
都用回本了，还找我们退货”引
发巨大争议。

经营现状“失控”的另一面，
则是消费者维权受阻。7 月 3
日，罗马仕电商平台店铺被曝处
于“保证金余额不足”状态，暂时
无法退货退款。而在社交媒体
上，不少消费者分享了自己的退
款进度，排在 17 万位以外的人
不在少数，最靠后的已经超过
19万位。

这也让许多网友联想到昔
日 ofo 小 黄 车 排 队 退 押 金 事
件。2018 年，在 ofo 资金链断
裂、退押金无法立刻到账后，“押
金难退”的恐慌让无数人涌入客
户端退押金，最终有近 1600 万
用户等待退押。

罗马仕会成为下一个小黄
车吗？目前下结论仍为时尚早；
但可以想象的是，如此大的退款
量对公司现金流必定是不小的
挑战。

高校和机场严查揭开安全风险失控
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从解决电量焦虑的“续命神

器”，到威胁公共安全的“定时炸
弹”，曾经风光一时的充电宝行
业，却在短短数日之内陷入了穷
途末路。

“没有倒闭，感谢关心。”7
月3日深夜，深圳罗马仕科技有
限公司（以下简称“罗马仕”）官
方发布了这条微博。在经历高
校禁用、大规模产品召回、产品
被禁止携带登机等一系列事件
后，这家行业巨头的一举一动都
被密切关注。而就在“没有倒闭”
的声明发布不足50小时后，罗马
仕于7月6日凌晨正式发布停工
停产放假通知。

目前，罗马仕电商平台自营
店铺上的充电宝产品全部下架，
仅有充电器和数据线在售。

消费市场的风波也未停
息。近日，社交媒体上，有参与
召回的消费者分享了自己的退款
进度，显示当前排在19万位以外，
预计需要15～30个工作日到账。
对此，有网友联想起2018年时ofo
小黄车排长队退押金的情形，略为
无奈地发帖称：“一代人有一代人
的小黄车”。

充电宝巨震余波未了，19万人排队等退款

罗马仕上演小黄车式排队退款场景

在罗马仕宣布召回充电宝后，
充电宝龙头企业安克创新也宣布
召回部分批次的基础款产品。

从数量上看，罗马仕超49万
件，安克创新超 71 万件，两大充
电宝品牌累计将召回超 120 万
件。而此前，安克创新还面向美
国市场宣布召回超过115万件移
动电源。叠加这一数据，此次充
电宝安全风波召回产品数已经超
过230万件。

有市场调研显示，2023年全
球便携式储能出货量规模达到
855.2 万台，预计 2024 年将达到
946.4万台。据此计算，此次召回
的 230 万台，已相当于全年充电
宝出货量的约 1/4，可见市场波
及面之广。

充电宝本质上是蓄电池，主

要由电芯、保护板和外壳组成。
根据罗马仕和安克创新的召回公
告，事件的导火索似乎一致指向
电芯供应商安普瑞斯。

罗马仕公告中称，安全隐患
来源于部分电芯原材料来料。安
克创新也表示：“某供应商部分批
次的行业通用电芯，存在未经批
准的原材料变更，可能导致极少
数产品在多次循环使用后隔膜绝
缘失效，进而引发过热甚至燃烧
的安全隐患。”

这不免让人们产生疑问：从
早期的镍氢电池，到如今的锂离
子电池或锂离子聚合物电池，充
电宝的电芯技术经过数次迭代，
基本渐趋成熟，为何还会引发大
规模的安全隐患？

业内观点将矛头进一步指向

了市场内卷和价格战。
电芯作为充电宝的“心脏”，

成本占比高达50%。行业人士分
析，一个用料扎实、具备安全保障
的1万-2万毫安时充电宝，合理成
本在百元上下；若再叠加设计包装、
渠道铺设、营销等支出，百元价位段
产品利润空间极为有限，容易在关
键用料上妥协。有业内分析指出，
近年电商平台售后与召回案例也集
中在百元价位。

本轮危机或将是充电宝行业
深度洗牌的重要节点。资深产业
经济分析师丁少将分析，随着消
费者认知觉醒，“安全溢价”成为
新竞争维度，随着行业优胜劣汰
加速，市场极有可能向供应链、合
规、品牌形象都占优的头部品牌
集中。

竞争维度从价格战转向“安全溢价”洗牌

14 年前，充电宝的崛起，正
是因企业敏锐地捕捉到人们被手
机电量“支配”的恐惧。

在2001年的CES展览上，一
个留学生展出了最早的“移动电
源”概念产品，他通过一个控制电
路将几节 AA 电池拼凑在一起，
用来给其他数码设备供电。

然而，这款初代产品的出现，
并未在当时的世界上激起太大的
水花，因为那时的手机都采用可
拆卸电池，很多人都会随身携带
一块备用电池以备更换。直到
2010年，随着智能手机的普及率
不断增长，以及不可拆卸电池的
iPhone 4发布，充电宝才真正迎
来高速发展时代。到2012年，智
能手机出货量达到3亿台左右，移
动电源商家也达到5000家之多。

罗 马 仕 创 始 人 雷 桂 斌 于
2000年在华强北销售电脑配件，
攒下第一桶金后，成立了一家生
产、销售笔记本电脑电池的代工
公司。

2012 年，面对行业下滑，雷

桂斌砍掉笔记本电脑电池代工业
务，转战移动电源赛道，并创立罗
马仕品牌。罗马仕选择走线上渠
道，并从一开始就选择了低价路
线，1万毫安时产品仅售69元，在
市场上有“价格屠夫”之称。

低价战略的成效十分明显，
让罗马仕在 2013 年“双 11”期间
一举斩获天猫 3C 类目第一。在
抢占市场份额后，罗马仕持续丰
富产品，推出利润款。自此，罗马
仕的市场地位不断巩固，至2024
年连续 11年获得天猫“双 11”移
动电源品类销量冠军。

随着市场竞争逐渐激烈，行
业格局也不断更新。有统计数据
显示，2022 年移动电源全球第一
梯队的厂商主要是安克创新和小
米，总计占有19.93%的市场份额，罗
马仕位列第二梯队，与三星、ZAGG
等共同占有12.48%的份额。

此次充电宝质量风波，也让罗
马仕家族式管理的弊病暴露无遗。

三个月内，罗马仕就发生了
两次工商变更。今年4月 23日，

罗马仕曾发生工商变更，法定代
表人、经理由雷桂斌变更为雷社
杏。同日，雷桂斌卸任该公司执
行董事，雷社杏开始担任该公司
董事。7月2日，公司再次发生工
商变更，雷社杏卸任法定代表人、
董事、经理，由雷杏容接任。

有公司员工透露，从 4 月份
开始，罗马仕雷桂强、雷灿锋、雷
桂斌、李秋华、雷灿伙五名主要负
责人就已经全部退出钉钉群，企
业钉钉也查不到他们任何信息，
目前已有几个月没露面了。

羊城晚报记者 黄婷

创始人雷氏家族上演“闪电换帅”兴衰

基金业绩的反弹与慷慨分
红不仅提振了投资者信心，也
带动了发行市场的明显回暖。
截至今年 6 月 30 日，按认购起
始日统计，上半年全市场共计
有680只新基金启动募集，较去
年上半年同比增幅 7.94%，较
2024 年 下 半 年 环 比 增 幅
32.55%。

权益基金占比超七成，股票
型基金成募集主力。上半年共
有390只股票型基金启动募集，
占到总量的 57.35%，同时环比
和同比增幅均超 60%，表明上
半年股票型基金发行明显升
温。其中，被动指数型基金占
主导达293只，占到股票型基金
总量的 75.13%，另外增强指数
型基金和普通股票型基金分别
有86只和 11只，指数型基金愈
发受到市场热捧。

上半年开启募集的混合型
基金中，偏股混合型基金占比
达 90.91%，高达 100 只。值得
一提的是，FOF 基金迎来发行
高峰。上半年共有31只FOF基
金启动募集，虽然仅占总量的
4.56%，但同比和环比分别增幅

达82.35%和93.75%。
公募基金发行回暖，申购热

情也逐渐升温。上半年非货公
募基金合计净申购金额达53.18
亿元，与去年同期的 18.36 亿元
相比，这一数据实现了189.65%
的同比大幅增长。细分来看，
权益基金在上半年表现亮眼，
上半年净申购金额达 23.73 亿
元，占非货公募基金总净申购
金额的 44.63%，较去年同期的
13.48亿元增长76.04%。

融智投资FOF基金经理李
春瑜表示，被动指数型基金近
年来获得投资者的广泛青睐，
这主要源于其显著的差异化优
势。首先，在成本控制方面，由
于采用被动跟踪策略，省去了
主动管理所需的高额研究投入
和频繁调仓成本，使得管理费
率显著低于主动型产品。其
次，在风险管理层面，这类基金
通常采用全市场或全行业配置
策略，通过高度分散化的投资
组合，有效规避了个股“黑天
鹅”事件或行业系统性风险。
再次，产品透明度优势突出。
最后，业绩表现具有可预期性。

今年上半年，公募基金业
绩交出亮丽答卷的同时，分红
表现同样亮眼。公募排排网数
据（下同）显示，截至今年 6 月
30日，上半年公募基金共计分
红 3533 次 ，分 红 金 额 达
1275.11 亿元，与去年同期相
比 ，分 红 金 额 同 比 增 长
37.53%，展现出强劲的分红
能力。

其中，债券基金贡献超八
成，成为分红主力。上半年债
券基金共分红 2856 次，分红
金 额 达 949.76 亿 元 ，占 公 募
基 金 分 红 总 额 的 74.48% 。
QDII 基金分红金额7.94亿元，
同比暴增 1163.94%，权益类基
金分红规模翻倍，股票型基金
分红 362 次，分红金额 225.32
亿元，同比大增 229.62%。混
合型基金分红 208 次，分红金
额 46.01 亿 元 ，同 比 大 增
76.94%。

从排名来看，在分红规模
领先的基金中，华泰柏瑞沪深
300ETF 以 83.94 亿元的分红
金额位居榜首。此外，华夏沪
深 300ETF、嘉实沪深 300ETF

和中银丰和定期开放等产品
上 半 年 分 红 均 不 少 于 20 亿
元，凸显“现金奶牛 ”效应 。
值得关注的是，在分红超 10
亿元的 9 只基金中，被动指数
型基金占据 6席。

头部公募机构分红表现尤
为 突 出 ：华 泰 柏 瑞 基 金 以
113.69 亿元分红总额领跑，旗
下产品累计分红 52 次。易方
达基金分红次数达 146 次，分
红总额 69.86 亿元紧随其后。
华夏基金旗下产品今年以来分
红 68 次，分红金额达 61.62 亿
元。博时基金上半年分红次数
最多，达169次，合计分红金额
58.60亿元排名第四。

今年上半年，在A股市场的结构性行情中，公募基金交出一份亮眼的“中考”成绩单。羊城晚报记者据
同花顺 iFind数据统计发现，全市场23802只基金中（不同份额分开计算，下同），74.59%实现正收益，其
中84只基金收益率超50%，383只基金收益率超过30%，主动权益基金在沉寂四年后迎来“翻身仗”，普
通股票型基金指数涨幅达到7.98%，偏股混合型基金指数涨幅达到7.70%，投资者获得感显著提升。

最高赚82.45%！

创新药北交所主题基金领跑

羊城晚报记者 莫谨榕

出手比较大方

公募上半年分红1275亿元

信心得到提振

权益类基金发行明显回暖

上半年超七成公募基金盈利
在沉寂四年后公募迎来“翻身仗”，你赚钱了吗？

罗马仕相关产品 视觉中国供图
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三个月内罗马仕发生两次工
商变更
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