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AGF亚洲游戏博览会主视觉

曾经被誉为“电子娱乐界奥林匹
克”的E3大展，在2023年因主要厂
商相继退出而宣布永久停办。这个成
立于1995年的展会巨头落幕，标志
着全球游戏展览格局正在重新洗牌，
而AGF亚洲游戏博览会正抓住这一
历史机遇，迅速崛起为华南地区最具
影响力的综合性游戏盛典。

在如今每年的游戏日历上，群星闪

烁依旧，这些熠熠生辉的坐标吸引着全
球玩家的目光。德国的科隆游戏展、日
本的东京电玩展、中国的上海China-
Joy，以及广州的AGF亚洲游戏博览
会，它们如同风格迥异的主题乐园，共
同勾勒出世界游戏的多元面貌。

依托广州强大的玩具模型产业，深
耕华南的AGF亚洲游戏博览会，更侧
重于核心ACGN社群的深度体验。这

里是手办、模型爱好者的天堂。万代等
厂商带来的大量动漫IP衍生品，让游
戏与动漫的边界在这里变得模糊。强
烈的社群归属感和“淘货”的乐趣可以
让玩家们更容易地找到同好交流，享受
这个为核心粉丝打造的、更具亲和力的
聚会。如今，AGF游戏展正以综合性、
大众化的定位，在全球游戏展览新格局
中占据重要位置。

AGF亚洲游戏博览会经过多年发
展，已成为国内重大游戏展之一。如
今，这一展会已经不再是展览本身，而
是成为了一个符号，是拉动广州国庆
黄金周次元经济的超级引擎。

据主办方透露，今年8月，在展
会门票还没开始官宣开售之际，仅官
方票务平台的单个门票页面点击

量就达近900万次；门票预约
链接上架仅两周，点击加购
人数有近10万。

本届展会展商阵容
堪称豪华。腾讯游戏×
Supercell、网 易 游
戏、西山居、库洛游
戏、三七互娱等游戏
界巨头齐聚。展商
也是奇招迭出——

在西山居《解限机》的展位上，一个长
13米、高7米、重达2.5吨的“龙渊”
型号机甲实在吸睛。法国游戏大厂育
碧更将旗舰游戏《刺客信条：影》全新
DLC“淡路之爪”的全国首场线下试
玩带到现场。

不止于此，广东省游戏产业协会
执行会长鲁晓昆告诉记者，与传统游
戏展相比，AGF亚洲游戏博览会的特
色在于其全城联动模式，让广州变身
成为巨大的“次元主题公园”。

今年广州多个商场加入次元联
动，保利广场、K11、时尚天河、动漫星
城等超20个商场将成为展会分会场，
通过IP快闪、文化演出、互动比赛等
形式，营造国庆“次元狂欢”氛围，为外
地游客提供丰富的游玩体验。

同时，10条游戏主题公交专线的

“痛公交”已运营多
日，它们带着游戏
元素，穿梭于上下
九、北京路、天河
商圈、琶洲核心
区 等 核 心 地
标。展会期间，
还有 150 余幅
IP联动广告覆
盖全城商圈，吸
引粉丝打卡。

“ 我 们 希
望让这次展会
成为一个大的
粉丝节，让动漫
游戏爱好者在这
个期间来聚会。”
鲁晓昆说。

今年5月，
广东重磅发布
文化产业高质量

发展“政策包”，在
《关于推动广东网络

游戏产业高质量发展的
若干政策措施》中明确提出，要“推
动游戏与文旅、制造业、新消费等产
业跨界融合”“支持各地举办各具特
色的游戏主题展览、嘉年华、粉丝
见面会等，形成规模效应，打造一
批有影响力的游戏线上线下活动品
牌”等，为AGF的国际化发展指明
了方向。

在本届AGF亚洲游戏博览会中，

全国顶级赛事也将在展会期间落地
广州。战马能量杯英雄联盟挑战赛、
WEC2025华立电竞总决赛、卡普空
《街霸6》世界巡回赛中国赛区广州
站、2025三国杀王者之战全民公开
赛广州站等顶级电竞赛事现场开战，
全国30+省市高手齐聚羊城，为荣耀
而战！

“游戏第一城”广州，2024年游
戏产业营收已经达到1406.67亿
元，同比增长10.5%，创下历史新
高，占全国比重的43.2%。谈产业，
广州早已在游戏动漫上“一骑绝
尘”。而随着萤火虫、AGF亚洲游戏
博览会等盛典落户琶洲，广州在游戏

上的消费潜力逐
步凸显。

广东“游戏电竞政策
包”的深入实施下，AGF亚
洲游戏博览会正迎来前所未
有的发展机遇。这个国庆假
期，广州不仅将迎来一场次元狂
欢，更将展示政策与产业共振的
强大能量。

从珠江之畔到全球舞台，
AGF亚洲游戏博览会的成长轨迹
印证了中国游戏产业的崛起。当
政策红利与产业活力在此交汇，一
个具有全球影响力的游戏展会品
牌正在粤港澳大湾区加速成型。

顶级赛事决战羊城

全球游戏展格局巨变

逾20个分会场全城联动

近1000个全球顶流品牌、7000
多款IP周边产品、80万二次元粉丝齐
聚羊城……比肩世界三大游戏展，
AGF亚洲游戏博览会今日启幕
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8.2万平方米主展馆、近1000个全球
顶流品牌、预计80万观众参与，广州这场
游戏盛典正以亚洲新兴旗舰展会的姿态，
重塑全球游戏展览格局。

10月的广州，一场次元狂欢即将引爆
全城。10月2日，AGF亚洲游戏博览会
在广州保利世贸博览馆盛大启幕，同期还
将举办CICF中国国际漫画节动漫游戏
展，展会将持续至10月5日。这两场联合
举办的展会不仅规模空前，更展现出与在
美国电子娱乐展览会E3展落幕后，当下
世界三大游戏展——日本东京电玩展、德
国科隆国际游戏展、中国国际数码互动娱
乐展览会（ChinaJoy）分庭抗礼的势头。
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广东何以撑起
“大湾区游戏第一展”？

羊城晚报记者 杭莹

为了能赶上2日开幕的AGF亚
洲游戏博览会展会，笔笔早早就订好
了国庆前往广州的机票和酒店。“太
火了，差点抢不到酒店。顺便来广州
玩一圈。”

家住广州的舟舟则喜滋滋地向自
己的游戏同好们表示，这次看展终于
不用往外跑了，家门口就能一次看够。

随着AGF亚洲游戏博览会展会
这个“大湾区游戏第一展”的开幕，这
个国庆假期，广州又将化身“痛”城
（指动漫角色或文化元素广泛应用城

市各个角落的一种现象）。

产业力：游戏业营
收占比全国近八成

继萤火虫动漫游
戏嘉年华后，琶洲保利
世贸博览馆又迎来了
大型二次元展会。据
了解，2025年AGF亚

洲游戏博览会搭建了8.2万平方米
主展馆、近1000个全球顶流品牌、
展出7000多款IP周边产品，同期还
将举办CICF中国国际漫画节动漫
游戏展。

从规模来看，这个国庆假期，预
计将有来自全国各地的80万二次元
粉丝参与这场全城联动。

毫不夸张地说，广州这场游戏盛
典正以亚洲新兴旗舰展会的姿态，重
塑全球游戏展览格局。这个展览，目
前已是名副其实的“大湾区游戏第
一展”。

从产业格局来看，广东撑起这样
一个国际游戏展会，是当之无愧的。
《2024年广东游戏产业发展报告》显
示，广东游戏产业营收规模达到
2604.31亿元，同比增长6.26%，创
历史新高。这里拥有目前全国最多
的游戏上市企业，游戏产业营收占比
全国近八成。

同时，2024年，广州游戏产业
营收规模达到1406.67亿元，占全
国的43.2%。就在距离AGF开展
展馆几公里的琶洲数字经济试验区，
三七互娱、灵犀互娱等头部游戏企
业的总部就在那里。

和上海游戏界以米哈游、莉莉
丝、叠纸、鹰角为代表的上海“F4”为

主打，以二次元、女
性向为
主攻

不同，广州游戏圈更像是全面开花，
形成了大厂驱动、中小企业集聚、生
态完善的产业格局。

在广州，已经形成从游戏研发、
发行、设计、分销乃至电竞、直播贯穿
上下游的完整产业链条。从端游时
代到页游时代再到手游时代、AI科技
赋能，广州游戏产业的抓手始终牢牢
钉在市场的风口。

消费力：展会经济
引爆“票根消费”

今年5月，广东瞄准“全球游戏产
业高地”目标，推出全国首个省级游
戏产业专项政策《关于推动广东网络
游戏产业高质量发展的若干政策措
施》，出台13条举措覆盖原创精品、
科技创新、产业集群等全链条。政策
明确对优质项目最高奖励500万元，
重点支持AI、游戏大模型等前沿技
术，并推动“游戏+文旅”跨界融合。

游戏+文旅，给广东带来了数字
文娱消费力的新局面。

市商务局数据显示，今年上半
年，广州重点场馆举办大型ACG展
会11场，合计展览面积52万平方
米，接待来自国内外观众达84万人
次。一张张会展门票带动了“票根经
济”蓬勃发展，有效激发了商旅文融
合消费活力。动漫星城、地王广场、
正佳广场、时尚天河、北京路天河城、
永庆坊、星之光潮领地等一批特色二
次元消费集市加速形成。

华南地区最大二次元盛会——
第36届萤火虫动漫游戏嘉年华广州
站首次售票即吸引150万人在线抢
购；8月9日-10日，库洛游戏首届嘉
年华“KUROFEST”吸引超万名玩家
齐聚，其中近半数为跨省专程赴穗，
创下该品牌线下参与纪录。

有人气，就有消费热气。以萤火
虫动漫展孵化出的UPW游戏电玩展
等多个子品牌展会为例，单场展会就
吸引超243个IP及文创品牌参展，周
边衍生品销售额突破1200万元。库
洛游戏嘉年华上，广州政府部门还发
放了近五万张专场消费券，进一步激
活二次元群体的消费潜力。

大型展会也在不断辐射商圈，仅
网易《光·遇》盛典开幕日，广州塔广场
单日接待量就达14.8万人次。

正如库洛游戏相关负责人所说，
广州包容开放的文化氛围以及年轻消
费基础，让游戏展能频频落地于此。
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