
今年AGF 亚洲游戏博览会与
CICF中国国际漫画节动漫游戏展
“两展同开”，规模创下历届之最。广
东省游戏产业协会执行会长鲁晓昆
在接受羊城晚报记者专访时透露，本
届展会不仅汇集超千家 IP，更首创
“全城联动”模式，让动漫游戏文化走
出展馆，通过“痛（指用动漫、游戏等

二次元元素对物品进行装饰）公交”、
主题酒店、联名餐饮等方式渗透全
城，旨在将此次展会打造成一个全民
参与的“粉丝节”，以创新业态擦亮广
东游戏品牌。

羊城晚报：今年AGF与往年相比

有何独特之处？展商规模和数量有何

变化？

鲁晓昆：今年AGF在省委宣传部
的大力支持下，规模为历届之最，首次实
现“两展同开”，总面积达8.2万平方米，
参展IP产品超1000家，并创新推出
“全城联动”模式，联合20余家商业主
体，共同打造次元文化消费场景，让展
会突破展馆限制，融入城市多元空间。

具体而言，我们联动天河、越秀、
海珠、黄埔等区的商家，覆盖酒店、餐饮、
交通等领域。例如，“痛公交”作为移动
展馆，在城市中穿梭传递动漫文化；还与
网约车平台、银行等合作，拓展文化消
费场景，推动展会成为全域次元文化
盛宴。

羊城晚报：与其他游戏展相比，

AGF的优势、特色何在？

鲁晓昆：广东游戏产业占全国份
额约80%，汇聚腾讯、网易、三七互娱
等头部企业，具备雄厚的产业基础。
与东京电玩展的二次元特色、科隆国
际游戏展的工业软件结合模式不同，
AGF通过“全城联动”吸引玩家参与，
以文化消费擦亮广东游戏品牌。

羊城晚报：本次展会对独立游戏

有哪些支持？

鲁晓昆：我们专门设置小游戏展
区和独立游戏区。广东小游戏占全国
60%份额，去年收入超260亿元，本
次展示《抓大鹅》《开心消消乐》等热门
作品。独立游戏区则为小团队提供创
意展示和商业对接机会，促进其与大
企业的互动合作。

羊城晚报：办展过程中是否感受

到“软环境”变化？

鲁晓昆：今年5月，省委宣传部发
布推动文化产业高质量发展“政策
包”，涉及网络游戏、电子竞技等多个
文化产业领域，显著提振企业信心。
此外，广州拥有庞大的粉丝群体和优
越的营商环境。本次展会首次引入线
下WEC电竞比赛，增强玩家体验感，
这也是政策支持下的创新实践。

羊城晚报：对AGF还有什么期待？

鲁晓昆：期待通过规模升级与全
域联动，将这次展会打造为动漫游戏
“粉丝节”。本次展会还首设香港馆，吸
引28家企业参展，并通过KKday、携
程海外版等渠道扩大国际影响力，迈出
粤港澳大湾区产业联动重要一步。
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如果仅将AGF亚洲游戏博览会

视为一场普通的展会，便低估了它的

能量。

展馆内，8.2万平方米主展馆、近

1000 个全球顶流品牌、7000 余款 IP

周边产品、预计80万观众参与；展馆

外，10 条动漫游戏主题公交专线穿

梭于上下九、北京路、广州塔等核心

地标，150余幅IP联动广告覆盖全城

商圈，超 20 个商场通过 IP 快闪、文

化演出等形式营造长假“次元狂欢”

氛围……毫不夸张地说，这场席卷

羊城的游戏盛典，让整座城市变成

一个巨大的沉浸式体验空间，为城

市的文化想象力找到了一个全新的

支点。

这股能量的源头，正是广州深耕

多年的游戏产业“沃土”。游戏行业

流传的名言“中国游戏看广东，广东

游戏看广州”，背后是实打实的数

字支撑：2024 年广东游戏产业营收

规模达 2604.31 亿元，占全国比重近

八成；广东有 27 家上市游戏企业，

在全国各省份中位居榜首。具体

到广州，2024 年游戏产业营收规模

达 1406.67 亿元，创下历史新高，占

全国比重超 43%。从“游戏第一街”

科韵路的传奇，到广州“游戏谷”的

新名片，广州早已形成从游戏研

发、发行、设计、分销乃至电竞、直

播贯穿上下游的完整产业链条。

这片“沃土”不仅生长出了“大厂驱

动、中小企业集聚”的产业生态，更培

育了庞大而成熟的消费群体，为AGF

亚洲游戏博览会的盛况提供了最坚

实的根基。

一系列政策扶持，则为这场盛会

加注了“燃料”。今年5月，广东推出

全国首个省级游戏产业专项政策，明

确提出“推动游戏与文旅、制造业、新

消费等产业跨界融合”，“打造一批有

影响力的游戏线上线下活动品牌”。

这一政策的东风，也让“全城联动”从

设想变为现实：动漫星城、地王广场

等一批特色二次元消费集市加速形

成；仅网易《光·遇》盛典开幕日，广州

塔广场单日接待量就达14.8万人次；

库洛游戏首届嘉年华上，相关部门还

发放了近 5 万张专场消费券。政策

与产业同频共振，点燃的不仅是展会

本身的热度，更是整座城市的文旅消

费超级引擎。

从更广阔的视角看，这些活动撬

动的不仅是短期的文旅消费，更是一

座城市的文化想象力。从展馆到街

巷，从产业到文化，无论是萤火虫动

漫游戏嘉年华吸引 150 万人在线抢

票的盛况，还是库洛嘉年华吸引近半

数跨省参与者的热情，消费场景不断

拓展的同时，城市文化也有了创新

的表达。

当展会结束，游戏主题公交或许

会回归日常，商场里的 IP 快闪也会

撤场，但展会所书写的“破圈”故

事，将深刻融入城市的文化肌理，

展现一种城市文化叙事的全新可

能。这一切，正是广东游戏产业与

政策共同浇灌出的成果，也是 AGF

亚洲游戏博览会最不该被低估的

深层能量。

作为本次动漫游戏盛典的举办
地，广东的动漫产业早已稳居全国第
一方阵。

今年8月，第十五届中国国际动漫
博览会在东莞举行。此前，在该动漫
博览会新闻发布会上，广东省广播电
视局副局长王跃介绍，2023年，广东
省动漫产值就已超过600亿元，占全
国1/3份额。

回溯2005年，猪猪侠和喜羊羊两
大动画IP问世，开创了广东原创动漫
的黄金时代，更为中国动漫产业树立
了标杆。近年来，从《熊出没》到《雄狮
少年》，广东的动漫影视作品题材广
泛，基本覆盖了童话、科幻、传统文化、
现实等各类题材及全年龄段受众，形
成了显著的头部IP集群效应。IP之
外，广东有坚实的产业带基础能支撑
起IP的后续产业链。

数据显示，当前广东动漫影视相
关企业达20.6万家，占全国13%，依
托东莞、潮汕玩具产业带，衍生品年零
售市值超过50亿元，形成了较为成熟
的“内容—授权—制造”产业链条。

“对动漫图书来说，广东是产业带
特征比较明显的地区。”京东图书青春
动漫品类负责人罗天敏表示，以广东
本地知名的漫画企业漫游文化出版的
《如果历史是一群喵》为例，京东就定

制了独家专属周边，跨品类联合宣传
推动销量创新高。

罗天敏谈到：“现在的年轻人更愿
意为热爱买单，对动漫衍生品的兴趣在
不断提升。比如我们发现，很多漫画爱
好者可能原先并没有这个消费需求，但
是当他发现自己喜欢的某一个IP和其
他品牌出了联名，就可能会自发去购买
同一IP下的不同品类商品。”

2024年起，以漫画、动漫、游戏IP
衍生的“谷子（二次元周边产品）经济”成
为“Z世代”消费新宠。“谷子经济”的热潮
更助推广东动漫消费力上了一个新台
阶。数据显示，仅今年“五一”假期在穗举
办的第35届萤火虫动漫游戏嘉年华，3
天参观人次就达18.1万，逛展人均消费
668.71元。除了门票、交通等硬性开支
之外，“谷子”、餐饮等消费也位居前列。

今年深圳文博会期间，广东重磅
推出《关于推动广东动漫影视产业高
质量发展的若干政策措施》。对此，不
少业内人士纷纷表示，“广东动漫影视
政策15条”的发布恰逢其时，政策覆
盖扶持全产业链各个环节，为行业高
质量发展注入新动能。

多重机遇叠加之下，此次“两展同
开”、为期4天的动漫游戏盛典，又将拉
动怎样的消费力，值得期待。

羊城晚报记者 杭莹
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这场游戏博览会的“能量”
为何不容低估？

产业带支撑IP全链条
广东动漫消费力澎湃

金龙奖重金升级国际化

漫画节主赛事中国动漫金龙奖
当天正式宣布，将在2026至 2028
年合计投资3000万元人民币进行品
牌升级与国际化。组委会表示，金龙
奖从2026年的第23届大赛开始全
面改革赛制，回归挖掘新星、褒奖创
新的初心，聚焦全球高等院校在校生
进行征稿，采取“国际化大奖+院校+
产业+出海”四轮驱动的模式全面提
升专业性与国际化程度。

“我们希望通过一系列措施，切实
把中国动漫金龙奖打造成世界动漫金
龙奖。”中国国际漫画节负责人张显峰
告诉记者，未来，金龙奖赛事50%的
奖项将专门针对海外参赛者设置，鼓
励跨文化叙事、跨媒介表达与新技术
应用。评审机制上，组委会将更新国
际赛制，采取跨国评审等举措，同时评

委库将覆盖海外高
校与业界专家，国
际评委占比不低于
40%。

组委会还将与
全球逾500所高校

合作，建立全球高校动漫人才共育联
盟，以实现课程共建、联合命题赛、动
漫创作奖学金、导师库共享等，并积极
开展出国/来华留学和国际交换生项
目，推动形成相关专业学生“走出去、
请进来”机制。

此外，金龙奖全球巡展及全球动
漫驻地研学创作也正式宣告启动。
金龙奖全球巡展首个主题为“中国学
派·当代表达”，组委会将与海外高
校、美术馆、节展等签约合作，进行
原创动漫中国学派的国际传播。全
球动漫驻地研学创作首站确定为广
州，组委会将聚焦粤港澳大湾区产业
生态，串联企业、工作室、园区、高校
等资源，广泛邀请海外院校学生赴穗
驻地交流创作。

四大赛道获奖名单出炉

第22届中国动漫金龙奖颁奖大
会上，获奖名单出炉，并为“解码中国”
主题奖、CACC十大动漫奖、CACC
十佳潜力动漫奖、CACC海外动漫奖
四大赛道的优秀获奖作品颁奖。

本届漫画节特别设置的“解码中
国”主题奖，由《龙狮舞动岭南脊-醒狮

魂》等五部创新性传承优秀传统文化
的佳作获得。

CACC十大动漫奖则由《哪吒之
魔童闹海》等十部作品摘得。评委表
示，十大动漫获奖作品彰显了新时
期动漫创意的磅礴伟力，增强了原
创动漫的资源融合力、内容原创力
及技术创新力，将有效促进产业的
发展新格局。

《浮生一戏》等 10部作品获得
CACC十佳潜力动漫奖。组委会介
绍，获奖者将入选金龙奖创作者扶持
计划，获得作品商业化的机会。

此外，贯彻金龙奖国际化战略的
CACC海外动漫奖再创佳绩。日本、
韩国、法国、美国等传统动漫强国的多
个知名动漫IP参与角逐，最终，日本
知名动漫《名侦探柯南》与《树的羞怯》
等一同收获该奖项。

据了解，本届赛事与京东图书达
成战略合作。京东图书设立“动漫共
振计划”，为动漫作家提供专项扶持资
源，助力动漫作品的创作与推广。

动漫人共创次元新生态

漫画节开幕式当天还举办了中国

动漫人大会（产业峰会）暨第二届IP
年会，300位来自海内外的动漫从业
者，以主题演讲、商贸配对等形式进行
了沟通交流。

京东图书青春动漫品类负责人
罗天敏以“动漫共振计划：联动作
家—出版社—读者，共创次元新生
态”为题，公布了京东图书一系列促
进产业融合的有力措施。据悉，“京
东图书·书生行”活动也走进了本届
漫画节，与动漫爱好者充分互动。
金龙奖后续还将与京东图书联合
推出“2025 年中国漫画消费趋势
白皮书”。

广州云图动漫设计有限公司
CEO 王翔发表题为“一笔一画描
摹视界，一心一意营造剑来”的演
讲，为在场观众剖析精品动画中对
优秀传统文化的创新表达与技术
突破。

香港动漫画联会副会长温绍伦
作了题为“以港漫启动香港的创意
引擎”的演讲，讲述了已持续五届的
“港漫动力·香港漫画支援计划”依
托粤港澳大湾区历史机遇，引领香
港漫画业界开拓创新题材，促进区
域联动，共同开创产业发展新局面
的经验与成果。

第十八届中国国际漫画节与AGF亚洲游戏博览会同期开幕

“新质动漫”拓宽边界加速出海

10月2日，与AGF亚洲游戏
博览会同期，第十八届中国国际漫
画节在广州正式开幕。作为国内
唯一国字号漫画节展，本届中国国
际漫画节以“新质动漫 解码中国”
为主题，策划了金龙奖颁奖大会、
动漫游戏展、金龙奖COSPLAY
全国超级大赛总决赛等系列活动，
集中展示国产动漫最新创作成果，
搭建行业交流合作平台。

当日下午举行的第22届中
国动漫金龙奖颁奖大会现场，“解
码中国”主题奖、CACC十大动漫
奖、CACC 十佳潜力动漫奖、
CACC海外动漫奖四大赛道的优
秀获奖作品揭晓，《龙狮舞动岭南
脊-醒狮魂》《哪吒之魔童闹海》等
优质作品捧得奖项。

羊城晚报记者 黄宙辉 杭莹
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产业 观察

10月2日，第十八届中国国际漫画节在广州开幕，行业嘉宾分享交流 主办方供图

AGF亚洲游戏博览会上，年轻的父母化身

“游戏角色”，带着孩子共享亲子乐趣

羊城晚报记者 刘畅 摄

AGF亚洲游戏博览会现场，游戏试玩区吸引玩家“尝鲜”

羊城晚报记者 刘畅 摄

特色“痛公交”穿梭于地铁站与会场之间 羊城晚报记者 杭莹 摄
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