
激发只争朝夕、永不懈怠的
奋斗精神

——论学习贯彻习近平总书记在庆祝中华
人民共和国成立76周年招待会上重要讲话

□人民日报评论员
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品牌主动营造场景、区域限定创造稀缺、IP内容强化情感

新茶饮成为城市消费新入口
“实现中华民族伟大复兴是前

无 古 人 的 伟 大 事 业 。 憧 憬 和 挑

战，都激发我们只争朝夕、永不懈

怠的奋斗精神。”习近平总书记在

庆祝中华人民共和国成立 76 周年

招待会上发表的重要讲话，激励

亿万人民奋楫笃行，为以中国式

现代化全面推进强国建设、民族

复兴伟业而团结奋斗。

团结奋斗是中国共产党和中

国人民最显著的精神标识。一路

走来，不论是打赢脱贫攻坚战、如

期全面建成小康社会，还是雄安

新区“未来之城”拔节生长、港珠

澳大桥等重大工程跨山越海、嫦

娥六号等重大科技创新成果捷报

频传……新时代的伟大成就，是党

和人民一道拼、一道干、一道奋斗

出来的。实践充分证明，只要 14

亿多中国人民在党的旗帜下团结

成“一块坚硬的钢铁”，心往一处

想 、劲 往 一 处 使 ，风 雨 无 阻 向 前

进，就一定能在新征程上继续创

造令人刮目相看的奇迹。

今天，我们所要创造的历史伟

业，不是风平浪静下的马到成功，

不是鲜花掌声中的坐享其成，而

是要在披荆斩棘中开辟前路，在

风高浪急甚至惊涛骇浪中赢得主

动。前进道路上，面对躲不开、绕

不过的难关险阻，面对大量需要

破解的矛盾问题，唯有始终保持

一往无前的奋斗姿态，激扬越是

艰险越向前的斗争精神，做到难

不住、压不垮，才能全力战胜各种

困难和挑战，夺取新的伟大胜利。

向前进，我们要有只争朝夕的

紧迫感。时间属于奋进者，历史

属于奋进者。现在，实现我们确

定的基本实现现代化目标只有 10

年时间，实现全面建成社会主义

现代化强国目标也只有 20 多年时

间，时不我待，催人奋进。推进高

水平科技自立自强，仍需在前沿

科技加快突破；推进乡村全面振

兴，还有不少短板亟待补齐……新

征程上，我们既要保持足够的历

史耐心，又要有等不起、慢不得、

坐不住的进取心，抓住一切有利

时机、利用一切有利条件，看准了

就抓紧干，能多干就多干一些，把

党中央决策部署落到实处，努力

以自身工作的确定性应对形势变

化的不确定性。

向前进，我们要有永不懈怠的

使命感。胸怀千秋伟业，矢志民族

复兴，我们党以百余年奋斗开辟了

中国式现代化无比光明灿烂的前

景。越是这个时候，越要增强忧患

意识、保持战略清醒，千万不能在

一片喝彩声中迷失自我，决不能有

任何喘口气、歇歇脚的想法。当此

愈进愈难、愈进愈险而又不进则

退、非进不可的关键时期，我们要

紧紧围绕新时代新征程党的中心

任务，以“要登绝顶莫辞劳”的意

志，过了一山再登一峰、跨过一沟

再越一壑，一步一个脚印把前无古

人的伟大事业推向前进。

大道至简，实干为要。面向未

来，有以习近平同志为核心的党

中央坚强领导，有习近平新时代

中 国 特 色 社 会 主 义 思 想 科 学 指

引，有中国特色社会主义制度显

著优势，有亿万人民众志成城、团

结奋斗，我们一定能谱写中国式

现代化更加绚丽的篇章，继续在

人类的伟大时间历史中创造中华

民族的伟大历史时间，中国的明

天必将更加美好！

热气腾腾 探国庆 文/图 羊城晚报记者 廖梦君

当久违的假期如约而至，在国庆
节、中秋节双重节日的加持下，门票经
济、餐饮经济、演出经济等多种形态的
消费模式百花齐放，全方位满足游客与
消费者的多元需求。其中，奶茶、果茶、
咖啡等新茶饮品类表现尤为抢眼，各品
牌纷纷以新品发布、限定联名、区域专
属等多种方式，为双节消费热潮再添一
把火，推动了“品牌+文旅”的双向奔赴。

新茶饮，不仅是节庆消费的重要参
与者，更成为许多消费者休闲生活的
“固定搭子”。与此同时，以“品牌创始
店+限定经济+IP联动”为抓手的本土新
茶饮品牌，正通过与城市文旅的深度融
合，悄然改写“消费引流”的叙事逻辑。

用“情感认同”吸引顾客

广州正佳广场，从安徽远道而来的
朱先生与朋友正随人流排队，等待领取
两杯霸王茶姬广东限定新品“赤霞跃

金”。作为品牌资深“茶友”，朱先生向记
者展示了手机上显示的Lv5（最高级别）

会员身份。他透露，这趟国庆大湾区之
行筹划已久，而打卡霸王茶姬的广东区
域限定款，正是行程中的重要一站。

无独有偶，在深圳卓悦中心的茉莉
奶白旗舰店，伴随新品品鉴会的进行，不
少消费者陆续进店下单尝鲜。专程从惠
州赶来的马女士点了一杯油柑橄榄黄皮
柠檬茶。她表示，口味是选择饮品的首
要标准，“茉莉奶白在口味上很对我胃
口，所以我愿意持续回购”。

也有消费者指出，茶饮品牌对老用
户的吸引力不仅来自产品本身，也来自
情感联结与IP共创。吴女士作为茉莉奶
白的高频用户已一年有余，每月消费两
到三杯，尤其喜爱其茶香与奶油口感。
而近期品牌与“Loopy”的联名活动，更
让她心甘情愿为这只“粉色海狸”疯狂下
单——“不只为奶茶，更为情感认同。”

对年轻消费群体而言，追随心仪品

牌、追逐新品已成为一种生活方式；而
对品牌而言，持续推新、打造区域限定、
开展IP联动，虽是“经典打法”，却始终
奏效。

提供场景形成生活习惯

火热的中秋国庆双节，不仅点燃了
人们的消费热情，也放大了日常生活中
的消费惯性，形成强烈的市场需求。对
不少都市人而言，逛街、会友、小憩时点
上一杯咖啡或奶茶，已成为一种自然而
然的生活节奏。这一节奏，在假期氛围
的烘托下，被放大数倍。

在深圳一家奈雪门店外，从事外贸
行业的张先生正边喝奶茶边与朋友闲
谈。他坦言自己并无固定偏好的茶饮
品牌，但出门会友或工作间隙，总会习
惯性地点上一杯。

在他看来，茶饮消费的关键在于是
否为用户提供了合适的场景，或形成某
种生活惯性。“就像星巴克不只是卖咖
啡，更是打造社交空间。如今喝茶也不
只是品产品，更是满足更延展的需求
——比如一个能安静办公、待上一整天
的场所。”

在广州工作生活的宋先生，已形成
非常固定的茶饮习惯。假期里，他照
常来到家附近的瑞幸咖啡，点一杯加
浓美式，悠然享受假日时光。被问及
是否关注瑞幸近期的新品与促销，宋
先生坦言并不了解，“喝咖啡是我每天
的固定节奏，假期只是起得晚些，喝得
也晚些。新品偶尔会尝，但日常还是
忠于习惯。”

尽管对这类消费者而言，茶饮已非
“假日专属”，但节假日仍会显著影响其
消费频率与选择——平时两三天一杯，
假期可能变为一天一两杯，与亲友共尝
新品也成为悦己社交的一部分。节日
的“氛围加成”与消费者的“习惯依赖”
相互交融，形成显著的“假日效应”。

新茶饮成为文旅媒介

值得关注的是，在这次双节消费热
潮中，新茶饮不再只是单纯的饮品选
择，更成为连接“本地生活”与“外地游
客”的文旅媒介。

以霸王茶姬为例，其在广州推出的
“广东限定”系列，不仅是产品上的区域
化创新，更是文旅融合的典型体现——
通过打造“只有在这里才能喝到”的稀
缺体验，吸引外地游客专程前往打卡，
使一家普通的茶饮店，成为旅行路线中
的“必经点”。而创始店或城市旗舰店，
也因此具备了“城市茶饮地标”的属性。

茉莉奶白借助新品品鉴与IP联名，
不仅强化了品牌辨识度，也成功将“喝
茶”从消费行为升级为“可传播、可记
忆”的文化体验。消费者为一只
“Loopy”奔赴一家店，也为一段体验记
住一座城。

奈雪green店则以“健康茶饮”为
理念，结合门店空间设计与区域首店效
应，成为在地生活与旅游探索的交汇
点。消费者在此获得的不仅是饮品，更
是一种生活方式提案，一种与城市气质
共鸣的价值认同。

这种“品牌主动营造场景+区域限定
创造稀缺+IP内容强化情感”的组合策
略，有效打通了“从品牌到场所、从产品
到目的地”的转化路径，让新茶饮成为文
旅动线中有机的、高频的“打卡节点”，从
而实现品牌传播与城市引流的双赢。

从“追新品”到“养习惯”，从“喝口
味”到“品场景”，新茶饮在双节期间的亮
眼表现，是品牌与城市文旅深度融合的
生动写照。在“悦己经济”与“习惯消费”
成为常态的今天，新式茶饮品牌们正通
过与城市气质共鸣、与区域文旅联动，悄
然重塑我们的假期生活方式——那一杯
握在手中的，不只是茶，也是一张流动的
城市名片，一段可携带的在地记忆。

随处可见的新茶饮店和咖啡店为顾客提供“舌尖上的满足”，也为顾客提供了

社交与休息的场景

祝福广场祝福广场
锦洪广告：020-87566523、13622244208

爱的表白 ·幸福宣言 ·生日祝福

结婚喜报
2025年10月4日，我们结婚啦！

——李勇强、蔡珏莹敬上
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活动期间，广东各地市福彩中心
及广大购彩者积极响应，助力梦想花
开。其中，广州福彩打造的“好彩”公
益嘉年华，巧妙地将“小红花”主题展
区与趣味互动游戏相结合，让市民在
互动过程中感受福彩公益温度；云浮
福彩则推出了“小红花”配套活动，新
颖的AR创意打卡环节吸引大批市民
驻足参与。“AR技术让公益变得很
潮，扫一扫就能看到花朵绽放，同时还
能参与公益捐赠，很有意义。”市民陈
先生赞叹道。

一张张福利彩票，坚守公益初心，

肩负公益使命，汇聚起磅礴的爱心力
量。2024年，广东福彩筹集福彩公
益金65.2亿元，持续为社会福利和
公益事业发展作出积极贡献。

中国福利彩票为社会福利和公益
事业而生，以筹集公益资金为目的，所
募集的福彩公益金全部上缴财政，主
要用于补充全国社会保障基金、支持
教育助教助学、发展残疾人事业、困难
群体大病救助、补助城乡医疗救助基
金以及扶贫等社会公益事业；重点用
于老年人、残疾人、孤儿、留守儿童、困
难群众等社会福利事业。

多年未曾联系的高中同学汪志远
突然给向军打来电话，诚意满满地邀请
向军小聚。盛情难却，向军只好答应。
可从答应赴宴的那一刻起，向军的内心
就惴惴不安起来——虽说与汪志远是
高中同学，可同在这座小城生活这么多
年了，平日里并没有什么来往，更没搞
过同学聚会，汪志远怎么会突然邀约
呢？向军思来想去，心里突然咯噔一
下：“难道，汪志远知道了我前天的彩票
中了二等奖？”

平日里，每天吃完晚饭后，向军总
是双手一背，对老婆说要一个人出去走
走。饭后散步不假，但趁散步去打几注
彩票也是真，这是向军多年来养成的习
惯。好在老婆贤惠，也知道向军没有其
他什么花心思，买点彩票不过图个乐
呵，所以也从不加干涉。这么多年都没
中过大奖，向军本以为自己能心如止
水、波澜不惊，可昨天突然中出个二等
奖，奖金高达好几万元，那一刻，向军感
觉心脏都快跳出来了！

早不约，晚不约，刚好在自己中奖
了来约。向军内心断定，汪志远是无事
不登三宝殿，而汪志远相求之事，最有
可能的就是借钱。于是，向军又在内心
盘算，虽然这次意外中了几万元奖金，
但以自己的经济条件，再深的同学情，
最多也只能外借2万元。向军甚至提前
将2万元转入了微信……

赴宴那天，向军才发现是自己多虑
了，因为包间里，还有另外同时被汪志
远邀请来的6个同班同学。多年未见的
老同学们欣喜不已，把酒言欢，好不热
闹。酒过三巡，终于有人忍不住问汪志
远：为何今天邀请大家相聚？

汪志远长叹了一口气，坦言道：“上
半年体检，意外发现患上了鼻咽癌。化
疗后，癌细胞得以控制，医生交代每三
个月复查一次。我躺在省城医院的病
床上时，时常想起当年我们读书的美好
时光。所以我当时决定，待出院以后，
一定要见一见大家，跟同学们好好叙叙
旧。我也调查过了，当年我们一个班三

十多人，大部分人都远走高飞，在这座
小城生活的只有我们8个人。你们说，
我们是不是应该更加珍惜这份同学
情？以后大家时常小聚，如何？”

汪志远的一番肺腑之言，不知不觉
让大家都湿了眼眶，这当然也包括向
军。向军内心想，这么多年来，自己把
同学情几乎抛到了九霄云外，实在不该
啊。向军端起酒杯，对老同学们说：“下
个月，还是这里，我做东！”大家一致点
头同意。

回家的路上，向军骑着电瓶车，内
心为当初误以为汪志远要借钱的想法
而感到惭愧。向军心想，的确如此，每
个人都应该在心底留下一席之地，用来
存放那些年一起走过的青葱岁月。

（董川北）

花开南粤，爱有回响

“送你一朵小红花”温暖传递

近日，“双色球·送你一朵小红花”公益捐赠活动在广
东省第二救助安置中心温情启幕。从生活用品到运动器
械，一箱箱公益物资整齐堆放，每一件物品都承载着福彩
“扶老、助残、救孤、济困”的公益初心，为救助对象送去实
实在在的关爱。

文/羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 粤福彩 插图/采采

广东省第二救助安置中心位于佛
山市顺德区乐从镇，是粤中及粤西地
区重要的救助安置枢纽，常年承担流
浪乞讨人员救助安置任务。本次活动
捐赠的物资涵盖康复训练、生活自理、
社交技能提升等多方面，精准对应救
助对象的实际需求，帮助他们更好地
融入社会。

“这些运动器材很实用，以后锻炼
更方便了！”在广东省第二救助安置中
心，一位救助对象试用着崭新的无绳
跳绳器，脸上绽放着开心的笑容。旁
边几位救助对象也在志愿者的指导帮
助下，跟着练习起来。另一边，救助对

象围坐在一起，纷纷拿起画笔给“小红
花”涂色，就连年长的救助对象也一起
动笔，伴着笑声，充满暖意。

“双色球·送你一朵小红花”活动
是中国福利彩票发行管理中心打造
的全国性公益品牌活动，以双色球游
戏为纽带，为社会公众参与公益搭建
便捷桥梁。据了解，今年活动共吸引
98 万余人参与，累计捐赠小红花
507万朵，筹集公益物资3623件，
惠及全国22个省、5个自治区和4个
直辖市，不仅让福彩的公益理念深入
人心，更将一份份温暖播撒到需要帮
助的地方。

吸引98万余人参与

广大购彩者积极响应

关爱救助对象 图/广东福彩


