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营商环境之变

从2013年8月突破100万户，
到2018年9月达到200万户，再到
如今突破420万户，广州用12年时
间完成了经营主体数量的“三级
跳”。值得关注的是，仅今年1-10
月，全市新登记经营主体就高达
88.46万户，同比暴增71.28%，增
速居全国前列。

经营主体“加速度”增长，是广州
持续深化“放管服”改革、打造国际一
流营商环境的系统性成果。作为国家
营商环境创新试点城市，广州在商事
制度领域大胆探索、先行先试。如今，
办理营业执照，只需要通过手机上的
“广州市场主体直通车”小程序即可完
成申请，还可以现场即办，配有AI导
办全程“帮填表”，不到半小时就能拿
到营业执照。

经营主体的活跃度，是经济最直
观的“晴雨表”。420万户这个数字，
充分说明了市场对广州未来的坚定
信心。

产业结构之变

如果说总量增长是“果”，那么产
业结构的变化就是驱动发展的“因”。
在今年新登记的经营主体中，以低空
经济、人工智能、时尚消费品为代表的
战略性产业集群，展现出惊人的爆发
力，成为广州经济向“新”而行的最亮
眼注解。

其中，低空经济与航空航天领域，
新登记增速达161.74%。目前，广
州在这一全新赛道占据领先地位。从
亿航智能获得全球首张载人电动垂直
起降航空器（eVTOL）型号合格证和
生产许可证，到粤港澳大湾区首条跨
城超长无人机物流航线的开通，广州
不仅孕育了亿航智能这样的行业标
杆，还吸引了小鹏汇天 、极飞科技（农

业无人机）等众多创新企业，共同构成
了一个涵盖研发、制造、测试、运营的
低空经济全产业链生态。

在人工智能领域，新登记增速达
109.03%。以琶洲人工智能与数字
经济试验区为核心，广州吸引了众多
头部企业落户。AI技术正与汽车、
医疗、会展等传统优势产业深度融
合，催生出智能网联汽车、智慧医疗
等新业态，为传统产业升级注入了强
大动能。

在时尚消费品领域，新登记增速
达100.87%。作为“美妆之都”“服
装之城”，广州的时尚产业正经历一场
品牌化与数字化升级。借助强大的供
应链基础和“直播电商之都”的流量优
势，一大批新国货品牌在这里诞生、成
长并走向全国，展现了新活力。

展望未来，站在新起点上，广州
正将其市场活力置于粤港澳大湾区
的宏大格局中。通过强化与深圳、
香港、澳门等城市的协同联动，广州
作为区域发展核心引擎的功能将进
一步增强，持续吸引全球高端要素
资源，为新质生产力的生长提供更
为广阔的舞台。

战略转型成破局关键

10月的新势力销量榜单，呈现出
鲜明的“三极分化”态势。零跑汽车以
70289辆的交付量一骑绝尘，同比增
长84%的增速印证了其性价比策略的
成功。更值得玩味的是，零跑在突破7
万辆大关后，迅速发布了旗舰D平台及
全尺寸SUV领跑D19，显露了冲高端
的“野心”。从“性价比”到“品价比”的
转型，将是其能否突破高端品牌的关键
考验。

鸿蒙智行交付量达6.82万辆，创
品牌单月交付新高，且全系累计交付量
已突破100万辆，成为新势力中最快达
成此里程碑的企业。小鹏汽车42013
辆的交付量释放两个重要信号：增程战
略全面落地，X9 超级增程续航达
1602公里，小鹏正式加入“混动大战”；
海外市场持续发力，前三季度出口量可
观。在纯电市场竞争激烈的当下，小鹏
能否守住第二梯队领头羊位置，取决于
新增程产品能否复制G6的成功。

蔚来10月交付新车40397辆，同
比增长 92.6%，环比增长 16.25%。
其中，蔚来品牌交付新车17143辆，乐
道品牌交付新车17342辆，firefly萤
火虫品牌交付新车5912辆。理想汽
车交付31767辆，连续两月徘徊在3
万辆区间，虽L6订单超7万辆，但产能
瓶颈与召回事件让其复苏充满变数，平
衡“家庭定位”与“科技豪华”是其长期
课题。小米汽车连续两月站稳4万辆，
Max版本交付周期超30周，产能爬坡
速度决定能否冲击5万辆，若二期工厂
产能释放，年底前或实现新突破。

在二线阵营中，多家品牌10月表
现同样亮眼。深蓝汽车全球销量
36792辆，环比增9.4%，深蓝S05全
球销量破 2 万辆。岚图汽车交付
17218辆，环比增13.1%，1-10月累
计销量11.4万辆，同比增82%，10月
初已递交赴港上市申请，第30万辆整车
11月将下线。智己汽车销售13159
辆，环比增 18.47%，旗舰车型智己
LS911月4日全球首发。阿维塔交付
13506辆，连续8个月万辆级交付。

它们以差异化定位站稳细分市场，成新
势力重要增长极。

政策倒计时下迎博弈

随着新能源汽车购置税减半征收
政策临近，车企纷纷推出购置税兜底活
动，以消除消费者对跨年交付可能面临
的购置税增加的担忧。深蓝汽车、奇瑞
汽车、极氪等品牌相继发布补贴方案，
覆盖全系或部分车型，有效期多延续至
明年春节前。中国汽车流通协会副秘
书长郎学红分析指出，需要等到明年交
车的产品集中在中大型及大型车细分
领域，这些领域产品竞争力强，消费者
买车能省购置税，消费升级也会带来一
定需求。

乘联分会秘书长崔东树也表示，接
下来的两个月，中大型和大型新能源
细分领域销量还会保持增长态势。车
企推出购置税兜底活动，不仅是为了
抢政策尾声的订单，更是为了提升品
牌竞争力，吸引更多消费者。郎学红
预测，接下来还会有大量车企针对购

置税发布优惠活动，市场将迎来新一
轮的促销潮。

郎学红认为，10月以来新能源车
企开始在市场发力，一直到今年年底，
新能源汽车渗透率会稳步提升，10月
新能源渗透率超过50%，11月、12月
有望保持这一水平。

在这场市场博弈中，消费者成为最
大受益者，不仅可以选择到心仪的车
型，还能享受到购置税优惠带来的实
惠。而对于车企来说，如何在这场竞赛
中找准定位，推出符合市场需求的产品
及优惠活动，将成为决定其市场地位的
关键。

在10月新势力车企销量数据背
后，是市场格局的重塑与购置税优惠
下的市场博弈。零跑、小鹏、小米等
品牌的强势表现，以及理想汽车的蓄
力待发，预示着新能源汽车市场将迎
来更加激烈的竞争。而购置税优惠
活动的跟进，不仅将进一步提升市场
渗透率，也将为消费者带来更多实
惠。在这场竞赛中，谁能笑到最后，
让我们拭目以待。

新势力车企梯队“三极分化”
购置税减半征收政策进入倒计时，多车企自掏腰包补差额

11月11日，中国汽车工业协会（以下简称“中汽协”）公布的
数据显示，今年1-10月，我国新能源汽车产销量继续实现较高
增长。其中，10月新能源汽车月度新车销量首次超过了汽车新
车总销量的50%。

随着多家车企推出“购置税兜底”活动，一场围绕2026年
订单的争夺战悄然打响。与此同时，新势力车企陆续公布10月
份销量数据，零跑、小鹏、小米等品牌均创下新高，理想虽略有
回落但仍保持强劲势头。购置税减半征收政策临近，车企如何
应对？市场格局又将如何演变？
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广州经营主体总量
跃居全国第二

战略性产业集群“爆发力”强劲

羊城晚报记者 吴珊

近日，记者从广州市市场监管局获悉，截至今年10月
底，广州实有经营主体总量已达421.74万户，同比增长
15.86%，总量历史性跃居全国城市第二位。从100万户
到200万户，再到现在的420万户，广州仅用了12年。


