
“不服老”，艺术生命跨越世纪

黄永玉以率真坦荡的性情与横跨
国画、版画、文学等诸多领域的创作视
野著称于世，曾言“画家想怎么画，就
怎么画”，不受学院教条或传统窠臼束
缚，亦不迎合流俗。其笔墨随情感而
动，以简驭繁，在看似随意的笔触中投
射内心本真。

黄永玉与广东渊源颇深。他与广
东美术界一直保持着密切的联系，早年
作为同时代的版画先锋，他与广东木刻
家黄新波在艺术探索上相互激励，共同
推动了新兴木刻运动的发展。黄永玉
曾评价广东美术界同仁“有很多精彩的
艺术见解”，并认为广东美术家接触外
界较多，思想更为开通。广东美术馆馆
长王绍强表示，黄永玉与岭南艺坛惺惺
相惜，他与广东的联结已超越地域，升
华为一种文化共鸣。

据王绍强介绍，广东美术馆藏有
黄永玉先生创作的十余件艺术精品，
其中《羊城忆往》《红棉谣》《南国春深》
等代表性力作，不仅长年亮相馆内各
类展览，成为观众耳熟能详的经典展
品，更凝结着先生对羊城的深厚眷恋
与炽热情愫。

值得一提的是，1999年，黄永玉
亲赴广州筹备跨年大展《黄永玉跨世
纪艺术展》，在广东美术馆二沙岛馆区
展出。

“驻地二沙岛的11天，先生为展
览创作出13件雕塑，其中包括陈列
在其居所‘万荷堂’里的《自塑像》，先
生的艺术热忱令人感佩。”王绍强说，
26年光阴流转，此次黄永玉的作品
重回广东美术馆，更增添新作，为观
众呈现自由、幽默、浓郁的艺术世界。

与岭南艺坛的情愫炽热且深厚

“黄先生给我们留下的各种作品，
数量众多，一生几乎将所有的精力和
时间，都用在了创作上。”画册《永玉
100》的前言中写道，黄永玉90岁后到
去世前所作的多幅白描人物、花卉作
品中，那些由细密线条缠绕而成的复
杂构图，很难让人相信是位近百岁老
人的手笔。

黄永玉在创作中不断对自己提出
挑战。在早年的版画作品《春潮》中，
打向鲨鱼的铁锚本是一条抛物线就可
以勾画的，他却一刀刀地刻下30多圈
细线，以呈现力与美的结合。

而在本次展出的白描作品《李时
珍先生随想》里，70多种植物、昆虫、
药材的铺叠在主体人物李时珍周围，
画面被细若游丝的线条布满，繁而不
乱，极具视觉冲击力。人物长袍上还

写有800多个正楷小字的长题，字体
工整严谨，可见黄永玉“不服老”的挑
战精神。

“展览主题‘如此漫长，如此浓
郁’，出自黄永玉在1979年12月写下
的文章《太阳下的风景——沈从文与
我》。在文中，这八个字之后，还写有
六个字‘那么色彩斑斓’。”展览总策
划、北京画院院长吴洪亮表示，这句话
似乎是在说黄永玉自己，跨越一个世
纪的生命，浓郁而色彩斑斓。

“我的半辈子是一刀一刀地铲，一
笔一笔在画，后来，一个字一个字在
写。”展厅里贴有黄永玉曾说过的一句
话。正如他的自白，此次展览不仅是
对黄永玉艺术生涯的深情回望，也是
一位百岁老人对青春的回忆，以及对
人生的感悟。
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12月9日，“如此漫长，如此浓郁——黄永玉
新作展”在广东美术馆白鹅潭馆区展出。

展览由广东美术馆和北京画院联合主办，集
中呈现黄永玉九十岁后创作的近150件新作，将
展至2026年3月15日。

这批作品题材包罗万象，笔墨恣肆挥洒，原本
是黄永玉生前便在谋划筹办的“百岁画展”的作
品，要向观众呈现“与以往不同的绘画面貌”——

《小夜曲》里互相依偎着柔声歌
唱的男女、笑得腮帮子鼓起的《胜利
兔》、30多个细圈的铁锚打向鲨鱼的
《春潮》……走进色彩浓郁的展厅，三
大板块以其作品题跋为线索层层展
开，无论是笔下的寓言动物，还是生活
琐细，皆被赋予鲜活的生命与哲思。
既有“开口笑”的诙谐生肖画，也有生
机勃发的水仙、玉簪花、荷花等“花花
世界”，与暖冬下的花城相呼应。

一进展厅便能看到的作品《小夜曲》
描绘了一对相互依偎着的青年男女在藤
蔓下共读乐谱的情景。黄永玉的女儿黄
黑妮告诉记者，该幅画创作于黄永玉生
命的最后一个月，因不满意反复画了三
张。画中的乐谱根据真实五线谱而摹
画。“这是父亲当年认识母亲时唱的歌
曲，歌词是法国文豪雨果的诗。他在病
中还会播放这首曲子，边听边画。”

黄永玉的妻子张梅溪是广东人，因
此黄老是“广东女婿”，他在广州和香港生
活过很长一段时间，学会了地道的粤
语。黄黑妮说，父母相恋于羊城，年轻时
经常带她去广州看花市。“他回到广州跟
亲戚朋友讲，粤语很有气氛，处处都很热
闹。”此次展出的作品《去年元月时》描绘
的正是新会春节鱼灯如昼的场景。

父母相处的温暖点滴，让黄黑妮想
起那个尽管有些佝偻，直至晚年仍伏案
作画的背影。黄黑妮说，90岁后的黄
永玉依然对身边的一切保持着好奇心
与新鲜感。

他对生活中的新事物细心观察，敏
锐捕捉，家里随处摆放的鞋子、书籍、可
乐，新种植的宝莲灯和水仙花，乃至于
朋友送来的龙虾，都被他即兴入画。

“想到好的题材和角度后，父亲几个
小时就能完成一幅画。他把题跋的文字
内容想好了，才会动画笔。”黄黑妮指出，
为寻找文艺互通的最佳表达方式，黄永
玉经常“重画”，带有“黄氏幽默”的金句
要配着画看才过瘾，只看画而忽略题跋
则有如画龙未点睛，少了许多乐趣。

黄黑妮回忆，这种以文衬画叙事
风格的形成，与黄永玉毕生阅读的习
惯有关。中外古今书籍，只要有兴趣，
他都会认真阅读，并根据自身理解在
绘画创作中发挥。黄永玉画集中有关
《庄子》的作品，是其九十五六岁时所
作，可见他晚年仍在孜孜不倦地读书。

“广东女婿”最爱以文衬画，以画缀文

黄永玉新作展在广东美术馆展出

他的一生“如此漫长，如此浓郁”

现在的广东美食文旅，不再是单点
“爆火”，还走上组团“上分”的轨道。但
如何让“食在广东”的流量真正沉淀为
文旅留量，值得深思。

森旅行相关负责人告诉记者，他们
计划持续携手更多文博机构与老字号，
深入挖掘大湾区乃至全国的饮食文化
遗产，推出一系列深度产品。紧随其后
的三大主题线路：春日“流溪河畔寻味
游”，让长者漫步从化万亩李花海，在碧
波边品鉴本土名宴；夏季“清晖园园林
美食游”，深度体验佛山顺德古典园林
艺术，在伦教678文化街回味旧时光，
品尝非遗名菜纸包鸡；秋季“中山沙溪
养生游”，在金钟湖天然氧吧健行后，尽
享沙溪十大经典名菜盛宴。旨在逐步
构建一张独特的、“可品味”的广府文化
核心区城市文化味觉地图。

针对“美食+”的诱惑，广东各大旅行
机构都在美食文旅赛道上各显神通。聚
焦“美食+微度假”，江门新会打造出人气
爆棚的“新会陈皮文化寻味之旅”，游客
不仅能在新宝堂生物科技公司参观陈皮
发酵车间、试喝陈皮百香果气泡水，还能
亲手制作陈皮月饼。潮州更是凭着“世
界美食之都”的头衔，把牛肉火锅、腐乳
饼等非遗手艺都融进古城游，游客在韩
江边涮肉的同时，也把潮汕文化拿捏了。

在资深旅游产品研发专家曾义看
来，“消失的名菜”IP的五年成长，恰恰印
证了广东美食主题文旅产品与文博活化
“双向奔赴”的新逻辑——文博不再是自
说自话的场馆，美食也不是孤立的味觉
产品，二者以“文化共通、体验互补”实现
价值倍增。这种融合早已突破“文博借
美食引流”的浅层模式，形成“文博出内
容、美食做载体、旅游搭桥梁”的闭环，
“成为市场的亮点和增长点”。

以旅行做载体，从“打卡尝鲜”到
“复游消费”，广东能走出一条以美食为
锚点的留客之路，让“食在广东”的招牌
越擦越亮。更多人在品尝美食的瞬间，
读懂广东的烟火与温情，从“到此一游”
变成“常来常往”。

用本地美食留住外来客

（左下）黄永玉《去年元月时》纸本设色

2017年

黄永玉《小夜曲》纸本设色

2023年

（左上）黄永玉《相思一张，闲愁万端》纸本设色

2018年

“消失的名菜”创新升级，广东文旅融合有新招

“文化溯源+美食复刻”为粤游猛圈粉

上午，在“五岭以南
第一楼”广州博物馆（镇
海楼）里，听专家娓娓道
来的讲解穿越百年，探寻
广府饮食文化的源流与
变迁；中午，一起移步至
承载无数广府人集体记
忆的中国大酒店，品尝一
席依据珍贵民国老菜谱
精心复刻的午宴，在舌尖
与历史的对话中，重温岁
月深处的温情记忆。

12月 10日，一场名
为“寻味旧时光·重拾老
味道”的沉浸式文化寻味
之旅，标志着“消失的名
菜”IP 五周年的全新升
级，也开创了广东“文博+
餐饮+银发旅游”的文旅
融合新范式。

在广东，“美食+文
旅”的融合早已不是新鲜
事。在流量至上的旅游
市场中，当游客不再满足
于“打卡式”观光，转而追
求有温度、有深度的文化
体验时，广东美食主题文
旅体验恰好踩准这一需
求痛点，将味觉体验与文
化记忆深度绑定，从“网
红”变“长红”。

文/图 羊城晚报记者 黎存根
实习生 杨宇明

2020年，由广州博物馆与中国大
酒店联合启动的文旅融合创新品牌“消
失的名菜”，就像一场“跨界实验”，最初
的目标很简单：活化饮食文化遗产。依
托广州博物馆馆藏民国老菜单、菜谱等
文物资源，联合餐饮团队进行菜品复原
研发，堪称“美食考古”。

自首季推出以来，“消失的名菜”以
“复原一道道消失的名菜，唤醒一段段
城市记忆”为使命，累计推出了超过70
道令人回味无穷的上世纪早期佳肴。
五年间活动足迹横跨粤港澳大湾区，并
通过海外文化交流活动将之推向世界，
成为致力于挖掘并重现百年前广州经
典菜肴的文化使者。这个IP已从一个
简单的菜品复原项目，成长为涵盖书籍
出版、文创衍生、国际展览的综合性文
化品牌。广州博物馆相关研究人员李
明晖介绍，五年来，“消失的名菜”直接
经济收益达1200万元，间接的经济收
益有600万元，一个由博物馆策划、活

化的项目得到了市场的认可。
依托“消失的名菜”IP，这场由旅

行机构广州森旅行打造的“寻味旧时
光·重拾老味道”活动，看起来像一场
精心策划的“复古大片”。它不是简单
的“博物馆参观+吃饭”套餐，而是一次
有完整叙事逻辑的沉浸式文化体验：
明代青花缠枝莲纹碗同步关联广府早
茶“一盅两件”的餐具演变；清代广彩
花鸟纹盘顺势引出“和顺锦盒”中点心
的摆盘美学，让文物从玻璃柜中“走出
来”，成为可味觉感知的文化符号。

65岁的退休教师陈阿姨在品尝“消
失的名菜”后动情地说：“这就是我小时
候跟着外婆去‘大茶楼’吃的味道，几十
年没尝过了，一口就把我拉回了童年。”
森旅行认为，这种“文化溯源+美食复
刻”的深度体验模式，正在旅游市场中
凭借文化内涵与情感链接实现“品质
突围”，一启动召集就吸引了30多位会
员报名，今后产品还会继续销售成团。

跨界实验五年，“美食考古”获市场认可

最近几年，广东美食主题文旅彻
底“支棱”起来了！从广州的“民国名
菜复刻”到顺德的“花园美食节”，从潮
州的“非遗小吃暴走路线”到中山的
“养生食宴”……以吃为核心的文旅产
品大火特火。在广东省文化和旅游厅
提供的数据中，2024年广东接待游客
飙破8.7亿人次，旅游总收入超1.1
万亿元，美食相关消费占比也是连年
看涨。

曾经的“食在广东”只是句口碑俗

语，现在直接变身为拉动文旅经济的
“流量引擎”。

广东美食文旅产品在市场上能一
路开挂，离不开政策和市场的双重增
益。国家层面，国务院办公厅今年印发
了《关于进一步培育新增长点繁荣文化
和旅游消费的若干措施》，广东立刻跟
上，出台《广东省促进服务消费高质量
发展若干措施》。现在，不仅有“广东美
食地图”，还有四季美食旅游精品线路
和“跟着美食去旅行”十二条主题线

路。同时，广州“银发经济十条”、顺德
“新时代人文经济学”等地方政策也接
连上线，给企业创新托底。

市场需求的升级则成为产业发展
的内生动力。在流量至上的旅游市场
中，游客不再满足于“打卡式”观光，转
而追求有温度、有深度的文化体验。广
东美食文旅恰好踩准这一需求痛点，将
味觉体验与文化记忆深度绑定，成为这
场融合浪潮的最佳见证。

仅在佛山市顺德陈村，这个有着

“千年花乡”美誉的地方，连续三年举办
的粤港澳大湾区（顺德）美食文化周已
经成为现象级文旅产品。今年，在公布
招商信息后，美食摊位瞬间被报满。陈
村的做法是打破“景点壁垒”与“城乡界
限”，创新推出“花卉+美食+非遗”的融
合模式，将花卉世界、周边花场、村居市
集、展馆空间串联成“全域文旅网络”：
醒狮表演与顺德烧鹅相映成趣，动漫市
集与非遗点心同台亮相，实现了“全龄
友好”的消费场景构建。
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美食+文旅，不是新鲜事却是新引擎
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吴洪亮在展览现场讲解黄永玉

作品《李时珍先生随想》


