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历时整整一年的采风与创作，
“唱响广东”21地市文旅歌曲系列于
今年1月12日终于完整上线，集结
成一份独特的“有声地图”。这一
切，都在业余时间里完成。回顾这
段历程，“铁三角”创作成员卢忠光、
任钢、杨丹十分感慨。对他们而言，
支撑他们坚持下来的并非商业考
量，而是一份发自内心的乡土情怀
与文化自觉，“我们完全是自掏腰包
公益创作，虽然吃了一些苦，但更多
的是享受到了创作的快乐，很有成
就感。”

“歌曲的优势在于便于传播，可
以随时被聆听和哼唱；一段动人的
旋律、几句走心的歌词，也更容易让
人记住。”他们十分看好歌曲在文旅
宣传中的作用，期待更多优秀的歌
手来录唱更好的版本，甚至期待能
开一场“唱响广东”专题音乐会。虽
然现实中也有过不少一首歌带火一

座城的真实案例，他们不敢奢望歌
曲会一夜爆红，但这些歌曲的受欢
迎程度仍超出了他们的最初预期。
歌单上线仅两天，常态即时在听人
数已在1000人以上、歌单更是引得
外地网友评论想来广东玩玩，专辑
流量还在不断攀升中。“每一个广东
人，都能在歌中找到自己家乡的味
道”，他们由衷希望，这批源于热诚
的作品能在更广泛的传唱中延续其
生命力，让更多人通过音乐认识广
东、爱上广东。

值得一提的是，随着春节临近，
一首应景的新作《请到广东过大年》
也已创作录制完成，即将上线。这3
名音乐爱好者，正用自己独特的歌
声，向全国发出温暖的邀约：“欢迎
来广东过大年，感受这里春暖花开
的独特魅力！”
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历时一年、花光假期
3个音乐爱好者为广东21城写下“音乐情书”

近日，一份名为《火！唱响广
东的21首金曲》的歌单悄然上线，
这是3位音乐爱好者耗时一年为
广东21个地市逐一谱写的“有声
地图”。从湛江的“菠萝的海”到
潮州的古城巷陌，从广交会的开
放包容到茂名荔枝的甜蜜滋味，
每一首歌都凝结着创作者对广东
的骄傲与热爱。

策划人及词作者卢忠光在接
受羊城晚报采访时谈及创作初
衷：“我们的目的很简单，就是想
用歌声来宣传我们的家乡。”这份
纯粹的心愿，支撑着他与作曲者、
音乐制作人任钢、杨丹夫妇，利用
所有节假日深入各地采风，创作
出一批接地气、有温度的城市之
歌。系列中最早推出的《长安的
荔枝哪里来》已收获超千万全网
点击量，并被《人民日报》两次报
道；如今，完整歌单上线后持续引
发关注，更陆续收到来自广州、深
圳、东莞、惠州等地举办“唱响广
东”公益音乐分享会的邀约，让这
批源于兴趣的声音，走向更广阔
的共鸣。

记者出身的卢忠光业余喜欢歌词创
作，但他创作的爆发点正是其家乡——
“中国荔乡”茂名。去年夏天，《长安的荔
枝》电视剧和电影在全国热映，他为家乡
创作的歌曲《长安的荔枝哪里来》也悄然
走红，不仅在茂名当地广泛传唱，还被改
编成各种广场舞,成为荔枝商家的广告
歌，更在人民日报、学习强国等平台上取
得超千万的全网点击量。这首歌的热烈
反响，让他萌生了一个更大胆的念头：何
不为广东21个地市都写一首歌？

然而，这个计划意味着巨大的时间
与精力投入。“过去这一年，我们基本把
所有周末和节假日都用在创作采风上
了。”卢忠光坦言，“创作中最大的挑战，
就是挖掘每个城市真正独特的亮点。我
们不愿只是罗列地名、堆砌地标的串烧
歌曲，那太没有新意了，而且容易出现
21城戴着统一面具的感觉，所以决定走
进每一座城，亲身去感受，找出不一样的
特点亮点。”

城市的脉搏总在不经意间给予灵
感。在潮州古城买咖啡时，他们被招牌上
“踢桃”二字吸引，一问才知道这是潮汕方
言“玩耍”的意思。“《在潮州恋爱一场》歌
词第一句原本是‘走在潮州古城的街上’，
灵机一动，改成了‘在潮州古城踢桃’，一
下子就生动有味起来了。”住在潮州古城
民宿的那一夜，他们与潮州的朋友边喝工
夫茶边聊天，结果都一夜失眠，卢忠光半
夜用手机短信写下了自己的切身感受：
“嘿！潮州兄弟沏着茶，关公巡城，听茶杯
叮当响；工夫茶食了一杯一杯又一杯，食
到半夜也不倦，眼睛在发亮；他们说潮汕
人食茶不会失眠，我的感觉却像醒着的梦
一样。”这些十分接地气的句子，让人感同
身受的同时，又品味到了一种生活趣意。

类似的触动遍布旅途：在珠海采风
时正遇台风，他们脱口而出的“情侣路上
走一走”，成了《珠海情歌》的灵魂句子；
在流溪河听来的爱情故事，造就一首浪
漫的《流溪河姑娘》；汕头人对牛肉从食

材到精神的执着，催生了活泼的《汕头的
牛》。“一定要走进这座城市，走进生活，
去感受那里的人、景、事，耳闻目睹，写出
来的歌才够真实、够生动、更有本土味。”
这是他们3人完全一致的创作心得。

这些歌曲之所以能准确地捕捉到每
座城市的精气神，除了他们深入生活的
“新闻眼”，也离不开在地智慧的支撑。他
们透露，每完成一首歌的初稿，他们都会
大量请教当地人和相关专家，请他们为歌
曲把关，从语言到典故到风土人情等。“他
们甚至还会亲笔帮助修改润色，比如在云
浮创作《红土之心》时，当地的专家贡献了
很多智慧，也激发了我们更多的创作灵
感，最终形成了一首古今激荡的励志歌
曲。”每创作一首歌，他们还尽可能加入当
地的音乐元素，并邀请当地的歌手来演唱
录制，使词、曲、歌手更具有本土味道。正
是这些不懈的努力，让这一系列歌曲超越
了简单的风景名胜和特产罗列，真正触及
了每座城市独特的文化与精神内核。

如果只是风景的吟唱，这些歌曲或
许不会如此令人印象深刻。这系列城市
文旅歌曲的巧思，还在于将当地的风景、
产业与情感叙事等有机结合，让城市有
了温度和“活人感”。

比如湛江，这里有广东最绵长的海岸
线，坐落着中国大陆最南端的村落“南极
村”——北纬20°13'14"的坐标赋予它
“一生一世”的爱情寓意；近年引发广泛关注
的菠萝种植和销售产业，更是农文旅融合
的生动样本。一次与当地人就“卖菠萝更
要卖故事”的话题闲聊，激发了卢忠光的创
作灵感：“何不把‘菠萝的海’变成‘爱情的
海’？这样文旅推广就有了鲜明的定位。”

在歌曲《菠萝的海》中，他们将菠萝

的甜蜜、海岸的浪漫等意象巧妙编织，形
成完整而动人的爱情旅游叙事：“菠萝的
海，菠萝的海，浪涌千层，心潮澎湃，你的
美丽像那云彩，一见倾情，相思成灾，温
暖的是回忆，还是我的等待……”，优美
的文字、无限的思念、忧郁的情歌，让这
一望无垠的菠萝地的形象在歌声中变得
因“有故事”而愈发饱满。“湛江在地理距
离上是比较远的，但当打出‘菠萝的海，
爱情的海’的宣传口号后，越来越多年轻
人对这里感兴趣，愿意来走一走，在品尝
菠萝鲜美的同时，也希望能像歌曲里描
述的那样邂逅一段美丽的情缘。”

同样以爱情为歌曲主线的，还有肇
庆的《星湖初恋》，“让我们荡荡荡荡起双

桨”的叠词旋律听觉记忆点令人一听难
忘。“这首歌最想表达的是，肇庆星湖那
么美，不管来了多少次，每次都有初恋的
新鲜与喜爱。‘星湖荡舟情未央，再见亦
是初恋模样’这句歌词已经被景区用作
宣传语了，听说还要在景区里做一个大
大的景观墙，吸引游客来打卡。”

汕头的创作则更具烟火气。卢忠光
说：“汕头的文化和商业气息同样浓郁，当
地办过几届歌曲征集，大海、工夫茶、红头
船、侨批、拼搏精神，等等，这些角度都已
被人创作出很多优秀的歌曲了。我们想
找到一个少被关注的、更鲜活的切入点。”
汕头人对牛肉的热爱和讲究、牛肉火锅的
美味，成为汕头采风行程中最难忘的一

点，他决定从“牛”入手，因为汕头不仅有
美味的牛肉丸、牛肉火锅，还流传着一句
话“没有一头牛能走出汕头”。歌曲《汕头
的牛》以气势十足的说唱开篇——“凌晨
五点钟，阿弟在捶肉像打鼓咚咚咚，牛肉
丸跳进热汤里耍轻功”，继而从牛肉美食
延伸到城市性格——“茶要滚！梦要烫！
肉要香！人敢浪！”，再配合那魔性十足、
不断循环的动感旋律“汕头的牛，牛！
牛！牛！牛！”，击中了很多潮汕人的心。
“很多潮汕人听了都说，很喜欢这首歌里所
表达的潮汕人的‘牛劲’，把潮汕人敢于拼
搏、豪爽大方的性格写得非常生动。”卢忠
光感慨说，歌曲正在吸引人们“猛猛来，来
汕头，你有我有全都有，你牛我牛大家牛！”

深圳和东莞的歌曲，则把焦点落
在了“人”的流动与记忆上。《深圳 我
来了》从“来了就是深圳人”这一口号
出发，歌唱千万奋斗者初抵这座城市
的憧憬与激情。卢忠光阐释他的创
作思路：“深圳城市宣传口号‘来了就
是深圳人’全国闻名，深入人心，我们
决定把时间再往前推一点，从‘深圳，
我来了’切入，描写广大向往南方、投
奔深圳的人，在抵达那一刻的感受，
以及在深圳打拼的酸甜苦辣。”这首
歌还采用了男女对唱的形式，以不同
人群的视角及更丰富的层次呈现这
座城市的包容与活力。

《我们的东莞》则透过“莞二代”
的视角，串联起两代新东莞人对这
片土地的共同记忆与情感延续。“东
莞曾有庞大的外来打工群体，如今
有些人返回故乡了，但他们的孩子
或在东莞出生，或在这里度过童年，
对这里有着深刻的感情。”卢忠光
说，“他们长大后常常愿意再回到东
莞寻梦及创业。我们想用这首歌，
把这两代人像接力棒一样的记忆与
情感传承串联起来，形成‘我们的东
莞’这个概念”。

更让 3 名创作者自豪的是
《Hello广交会》。“广交会历史上曾
有过4首主题歌，前3首都是上世纪
八九十年代的作品，属于大型晚会
压轴戏的那种风格，我们这首是唯
一新近创作的流行歌曲，主打年轻、

时尚。”这首歌俨然已成为广交会的
音乐名片。“去年下半年举办的广交
会开幕式及今年1月的广交会答谢
晚会，歌曲原唱歌手Kale现场活力
演绎了这首歌，旋律动听、故事引
人，大家都争相跟他合影留念，气氛
非常热烈。”

歌手Kale来自摩洛哥，是广东
外语外贸大学的留学生，也辅助家
里做外贸生意，多次参加过广交会，
《Hello广交会》的歌词正是脱胎于
他和孟加拉客商张凯（中文名）两人
的故事。“我们当时采访了两位外国
友人，Kale是其中一个。”歌词中的
“我”对广州的印象如数家珍、娓娓
道来：“第3次来广州，感觉像回家一
样；白云机场的通道，早已不会走错
方向；珠江啤酒够爽，早茶好多花
样；十三行老故事，伴我生意兴旺”；
对广交会赞叹不已：“在这里谈成生
意，也交到真心肠”；对广州人及广
州的烟火生活，更是流露出了信任、
友好与喜欢：“翻译小哥小李，吃货
最佳拍档；带我寻味街巷，最爱老火
靓汤”、“Hello 广交会Hello 广州
你是我的第二故乡”。在这些外国
客商眼里，在广州不但能谈成生意
还能交到朋友，更能举杯相邀去看
美丽的珠江和小蛮腰……歌曲生动
展现了广交会的国际化与广州开放
包容的城市魅力，已被广交会翻译
成多国语言向海外传播。

实地采风、请教专家，捕捉各地精气神

菠萝的海、汕头的牛，唱出城市“活人感”

新作《请到广东过大年》发出温暖邀约

人的故事，城的记忆，展现都市新魅力
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