
当《老谭的树》遇上《接力》

歌声与影像的默契共鸣
点亮绿美广东精神谱系
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政协第十四届广州市委员会
第五次会议开幕

详见A3

U23国足新“门神”李昊
绿茵梦起航于广州荔湾

详见A5

新闻管家

记者1月18日从中国国家铁路
集团有限公司获悉，2026年铁路春
运自2月2日开始，至3月13日结
束，为期40天，全国铁路预计发送旅
客5.39亿人次，节前客流高峰日预
计为2月13日（腊月廿六），节后客流
高峰日预计为2月23日（正月初七），

春运首日火车票将于1月19日开始
发售。铁路部门将科学编制春运列
车运行图，进一步安排加开旅客列
车，根据客流需求梯次投放运力，预
计客流高峰期单日最高可安排开行
旅客列车超1.4万列，客座能力同比
增长5.3％。 （严锦程）

2026春运火车票今日开售

记者18日从商务部获悉，中国与
中亚国家货物贸易规模再创新高，进
出口总值历史上首次突破1000亿美
元大关，连续5年保持正增长。中国
首次跃居中亚各国第一大贸易伙伴，
中亚占中国外贸的比重进一步上升。

商务部欧亚司负责人介绍，2025年，

在元首外交战略引领下，中国与中亚国
家经贸合作取得长足发展。据中国海
关统计，全年货物贸易进出口达到
1063亿美元，同比增长12％，增速较
上年提高6个百分点。商品结构向新
向优，新型业态扩容赋能，投资贸易融
合发展。 （据新华社）

中国与中亚国家
货物贸易额首破千亿美元
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街谈巷议 □李丽

从《菠萝的海》到《汕头的牛》，三

名音乐爱好者历时一年、耗尽假期，

为广东21个地市分别量身定做了“音

乐情书”。没有大牌团队加持，没有

商业资本助力，仅凭对这片土地的赤

诚热爱，他们将城市的生活气息与人

文印记融进旋律和歌词。这份名为

《火！唱响广东的21首金曲》的歌单

近日上线后，迅速收获广泛关注。

策划人兼词作者卢忠光与曲作

者任钢、杨丹一道，用脚步丈量21座

城市的大街小巷。跟爱情一样香甜

的湛江菠萝、比心跳还匆忙的深圳步

伐、广交会外商念念不忘的老火靓

汤、“莞二代”接续父辈梦想的传承之

志……他们精准地捕捉了 21 城独特

的烟火气与精气神。源于生活的深

度观察与思考，赋予了每首歌曲鲜明

的城市辨识度。

更值得品味的是创作背后的双

向滋养。广东开放包容的文化氛围、

多元共生的城市生态，为创作者们提

供了肥沃的灵感土壤。这些歌曲反

过来又成为展示与传播城市文旅的

生动载体：《星湖初恋》的歌词被肇庆

景区用作宣传语；《菠萝的海》让“爱

情的海”成为湛江文旅新标签；《Hello

广交会》更成为广交会的音乐名片之

一，被翻译成多国语言在海外传播，

为讲好中国故事、广东故事添上一道

彩色印记。

此前在十五运会期间，广东21地

市已深挖特色体育性格。如今，这些

带着生活温度的21城之歌，或将成为

城市的另一张靓丽名片。当佛山功

夫的刚劲有力遇上《功夫佛山》的豪

迈旋律，当汕头人敢拼敢赢的体育精

神撞上《汕头的牛》里的“牛劲”，文化

与体育的共振，将为广东文旅的非凡

魅力再添一把火。

“茶要滚！梦要烫！肉要香！人

敢浪！”民间创作者的真诚表达，往往

有着直抵人心的力量。这 21 首城市

之歌，无关名利，只为热爱，展现了普

通人对城市的深情厚谊，也印证了新

大众文艺的无穷潜力。这份藏在旋

律里的赤诚，可以视为广东向全国发

出的动人邀请——欢迎每个人循着

歌声而来，在街巷烟火中读懂这片土

地的温度与魅力。

广东21城之歌：
民间创作与本土文旅的双向滋养

“广货行天下”的浪潮中，产自粤
港澳大湾区“后花园”云浮的“云货”活
力奔涌。立足禀赋、创新打法，“云货”
走出了一条链上深耕、城乡共生的产
业新路。

除了云石工艺品、温氏土鸡、罗
定稻米、无核黄皮、云安建材这些消
费者耳熟能详的“云货”，在电子、家
电、汽车等新质“广货”中，来自云浮
的精品钢、微电容、化工原料、空气减
震装置等关键部件，有着举足轻重的
分量。这背后，是一场关乎系统性价
值再造，而非简单产品输出的深刻产
业实践。

面对珠三角的产业辐射，云浮没
有陷入“捡到篮子里都是菜”的盲
目。体量的限制，使云浮清醒地放弃
了“大而全”的幻想，转而在关键链条
上建立“准而精”的不可替代性。

位于云浮市区的广东省金属智
造科技产业园内，广东南方东海钢铁
的短流程电炉正以回收的废钢和“绿
电”为原料，生产高品质的绿色钢材。
其价值不仅在于自身产值，更在于产
品直供珠三角汽车、家电产业链，成为
“广货”制造的绿色基座。这意味着，
云浮以自身的生态优势与精准定位，
主动参与并强化了“广货”的现代供应
链体系。

这种“以我之长，嵌彼之链”的逻
辑，在产业招商中更为清晰。在郁南
县大湾工业园，“云浮速度”的核心并
非来者不拒，而是通过高效服务精准
匹配伙伴。审批时间从90多天压缩
至16个工作日，服务于一个更根本
的目标：吸引晟峰新材料等优质企
业，构建一个高质量、低风险的产业
生态。

由此，一批“隐形冠军”在此扎
根。从温氏股份的现代农业，到微容
科技的高端电子元件，再到溢康通的
空气弹簧，云浮产业的独特轮廓愈发
明晰：不追求集群的宏大体量，而是
在产业链细分领域，建立起关键节点
优势。

在传统的“广货”叙事中，乡村多
是原料产地或消费终端。云浮突破
定式，通过一套“政银企村”创新模
式，为村集体建立可持续造血的机
制。这套打法吸引了温氏、德康农牧
等龙头加入，“云货”里有了源源不
断的农牧产品。

在郁南县连滩镇，政府牵头建立
生态产品价值核算体系与项目库，银
行推出“碳汇预期收益权质押贷款”等
金融工具，企业和农户由此获得资金
扩大生产，村集体也可通过资源入股、

共享发展获得持续收益。连滩镇龙岩
村的“零碳金融服务站”便是这一循环
的关键枢纽，它将催生更多高价值的
乡村“云货”。

在云城区安塘街道下白村，网红
村咖“下小白”吸引众多年轻人前来
打卡。运营团队不急于求成，而是依
靠扎实的运营留住客流、促进消费。
下白村等古村落，成为云浮乡村精品
文旅消费新场景的代表，它们自身也
成为了亮眼的文旅“广货”。

2025年，云浮入选“最具幸福感
城市”，其提出的“奋斗的云浮最幸
福”，生动诠释了这座城市发展的内
在动力。这种奋斗的基因，不仅书写
在崛起的城镇、广阔的乡村与集聚的
工业园里，也深深镌刻在每一个“云
货”走向远方的故事之中。

羊城晚报记者 郑俊良

“云货”行天下自有一套打法不贪“大而全”
专注“准而精”

羊城晚报讯 记者陈亮、实习生叶文婧
报道：1月18日下午，第十五届全国运动会
暨广东省第十二届大学生运动会暨南大学
总结表彰大会在学校大礼堂召开，受表彰运
动员、教练员和师生代表齐聚一堂。现场还
特别为亚洲百米纪录保持者、暨大杰出运动
员苏炳添举行了退役仪式。

据介绍，在服务保障十五运会、承办省大
运会和组织两项赛事期间，暨大涌现出一大批
表现优秀的运动员、教练员、工作人员和先进
集体。为树立标杆榜样，鼓舞广大师生，学校
评选了暨大2025年体育事业突出贡献奖、杰
出运动员等8个奖项。其中，苏炳添获颁暨大
2025年体育事业突出贡献奖，全红婵等11
人获颁暨大2025年杰出运动员奖，刘景扬等
7人获颁暨大2025年杰出校友运动员奖。

大会上举行了苏炳添退役仪式。“21年
了，其实我真的没想到我能以运动员的身份
走这么远。”现场，苏炳添发表了退役感言。
他回顾了自己的体育生涯，并表示，人生不可
能每次都胜利，要坚信失败是最好的考验，它
会促进我们成长，“就像我们广东人煲汤一
样，需要落足火候才能迎来花开，而这也正是
运动员的精神”。苏炳添谈到，在十五运会赛
场上为家乡征战，完成了体育使命，但并不是
终点，未来他将在体育学院的发展中，进一步
发挥出自身特色，继续为校争光。

随后进行的“冠军面对面”交流活动中，
谢思埸、陈艾森、刘景扬、吴瑞庭以及李剑鸣
等五位闪耀于国内外赛场的暨大冠军校友
应邀上台分享。他们结合各自项目的训练
参赛经历，与现场师生进行了深入而热烈的
互动交流。

暨大举行十五运会暨省大运会表彰大会，苏炳添发表退役感言：

体育生涯如广东人煲汤 火候足花才开

大会现场举行苏炳添退役仪式，苏炳添之子小天天登台为他献花 羊城晚报记者 梁喻 张瑞柠 摄

仍在运转的“1984年产”

在这台绿色洗衣机侧面，“1984
年出厂”的标签已然模糊；金属外壳
有几处锈迹，控制旋钮上的文字几乎
被磨平。但接通电源，内筒转动依旧
平稳有力，排水系统通畅无阻。

一台当年433元买的洗衣机，用
了数十年。社交平台上，分享自家威
力“老伙伴”的视频并不少见。“这台
威力洗衣机是母亲的嫁妆，用了整整
39年还好好的。”用户袁女士感慨道。

事实上，不少家庭里都有类似的
广货“长寿家电”：运行30年的万宝
冰箱、使用28年的万家乐热水器、
制冷效果依旧良好的早期华宝空调
……广货以超乎预期的耐用性打破
了人们的消费认知。这种品质坚
持，源于岭南文化中务实、重信的商
业基因。

从珠三角的小作坊到现代化工
厂，从模仿学习到自主创新，广货在

品质把控上始终不曾松懈。这正是
那台1984年产的威力洗衣机能够正
常运转至今的根本原因——它的每
一个零部件都经过严格检验，每一道
工序都凝聚着匠心精神。

“时光改变的是，我们的科技越来
越先进、功能越来越完善；不变的是，
我们对品质的追求。”余元江说道。

广货品质不止于“耐用”

在“老货”洗衣机的旁边，最新研
发的洗衣机成为鲜明的对照组。这
不只是一组产品的对比，也映照出广
货的今昔。

如果说品质是“广货行天下”的基
石，科技创新则是它持续领先的灵魂。

面对全球产业格局的深刻变革，
广货未曾固步自封。以格力、美的、
华为、大疆为代表的新一代广货企
业，将科技创新提升至前所未有的战
略高度。格力自主研发的空调核心
技术，打破国外垄断；美的智能家居

生态系统，引领行业潮流；华为的通
信技术，在全球范围内与顶尖企业竞
争；大疆的无人机，更是占据全球消
费级无人机市场七成以上份额。

科技创新为广货注入新的生命
力。展销活动现场，比起那台“老将”
洗衣机，更为吸睛的是可实现全屋互
联的智能家电、节能效率提升30%的
新一代空调、能够自主学习用户习惯
的智能烹饪设备……这些产品正以
全新姿态诠释着广货的当代内涵。

品质与科技是相互促进、相得益
彰的统一体。而在这背后，广货的成
功，更深层次是岭南商业文化的现代
表达。一台稳健“服役”40余年的洗
衣机，其存在本身就在诉说着一种承
诺——对用户的承诺，对时间的承诺。

品质为经、科技为纬、文化为魂，
这或许就是“广货行天下”的核心密
码。对品质的执着，对创新的追求，
对时间的敬畏，共同铸就了穿越周期
的力量。

羊城晚报记者 杭莹

一台42岁洗衣机
道出广货的“长期主义”

品质+创新+文化，铸就穿越周期畅销全球的力量

“广货行天下”春季行
动现场，一台42岁的威力
洗衣机成为最生动的品质
宣言。在一众设计前卫、功
能多样的新型家电产品之
间，它带着岁月的痕迹，安
静地伫立着，仿佛一位穿越
时空的见证者。

“这是我们威力老用
户自己家的，从 1984年
到现在还能够正常使用。”
对来往人群提出的疑问，
广东威力电器直播负责人
余元江如是说。

按下威力双缸洗衣机
的启动键，熟悉的轰鸣声
再次响起。过去40多年
里，这个动作被重复了上
万次。当围观者不由得拿
出手机记录时，这台洗衣
机的故事，正诠释了广货
何以行天下——因其品
质、因其历史。

奋进“十五五”广州开好局
——聚焦2026广州两会


