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列席省政协十三届四次会议的海外侨胞、新西兰粤商会副会长夏阳接受羊城晚报专访：

让广货带着文化温度扎根全球
我的“十五五”小目标

两会观察

文/羊城晚报记者 张璐瑶
图/羊城晚报记者 曾育文 梁喻

省人大代表、梅州兴宁市源清种植专业
合作社负责人张雪莲：

回农村，
让客家豆制品走向全国

开栏语：
2026年是“十五五”开局之年。站在新的

起点上，广东的代表委员都有什么“小目标”？
他们对未来5年有哪些期许？即日起，羊城晚
报推出《我的“十五五”小目标》融媒体栏目，听
代表委员讲述他们的奋斗故事、奋进目标。

张雪莲

张雪莲的“叛逆期”，从30岁开始。2014年，她放弃在大
城市的稳定工作，选择回到老家梅州兴宁农村，成为一名返乡
创业的“新农人”。

今年广东两会，广东省人大代表、梅州兴宁市源清种植专
业合作社负责人张雪莲带来两份关乎农业发展、农民增收的
建议。回村12年，面向“十五五”，她给自己定下了一个“小目
标”：让客家豆制品走向全国，带动更多农户就业，帮助村集体
增收。

·广货侨声

1月25日，省政协十三届四次会议在广州开幕，多位海外侨胞代表列席会议，
共话桑梓情谊、共商发展大计。新西兰粤商会副会长、云食界董事长夏阳作为海外
侨胞组召集人，围绕“广货行天下”“广东年货出海”接受羊城晚报专访，深入分享了
广货出海的实践路径、侨力赋能成效及“十五五”期间的规划展望。

羊城晚报讯 记者卢佳圳、鄢敏、
周巍摄影报道：1月25日，来自各地的
乡村特色产品亮相广东两会现场，多
位省人大代表为“广货”代言。特色土
特产成果展位，既有舌尖美味，也有繁
花绿植，还有非遗手工艺品、传统老字
号、潮流新国货等品类，超300款产品
全方位展现了广东“百千万工程”的丰
硕成果与蓬勃活力。

“大家闻一下这个菇，味道很
香！”省人大代表贺爱兰热情地推介
韶关的井水菌菇，这是由企业、高校
与村集体三方合力培育的成果。她
告诉记者，在“百千万工程”牵引下，

高校给予技术支持，企业提供前端菌
棒与后端收购保障，形成一种良性循
环的农业合作模式：“村集体的收入
翻倍，当地形成了新的产业，还带动
了4个村参与。”

省人大代表周晓云捧着一盆鲜艳
的广花粉蝶红掌，向记者讲述自己的
奋斗故事。长期扎根在“百千万工程”
一线的她笑着说：“农民富了，农村美
了，产业兴了，大家的生活水平提高
了。”作为一个企业科研育种者，周晓
云表示，接下来将培育更多适宜的种
子种苗，让摆放美、悦人心的花卉新品
种走进千家万户，助力广东花卉走向

全世界。
省人大代表赵小红现场推介了一

款健康养生的小麦胚芽燕麦片。这一
“广州老字号”品牌以胚芽为核心，延
伸生产了100多款产品，通过消费帮
扶平台拓宽了销路。“大家纷纷推荐给
身边的家人、朋友，我们受到了更多的
关注，更有动力投入生产。”

此外，现场还有不少“宝藏”土特
产：玫瑰柑腊肠、直径约1米的观赏灵
芝、荔枝风味挂耳咖啡……琳琅满目
的“宝藏广货”好看又好用，农特产品
乡土味浓，生动展现了“百千万工程”
的丰硕成果。

羊城创意产业园内草木葱茏 羊城晚报记者 梁喻 摄

“叛逆”大学生回村创业

20年前，张雪莲大学毕业，留在了
大城市工作。在乡亲们眼中，张雪莲终
于“洗脚上田”了。没想到，2014年，
她做出一个让全家人都反对的决定：回
村，种地！

“我大学读的就是农业大学，工作
后发现，很多地方的农产品可以跨越几
千公里卖到广州，梅州的农产品却鲜少
走进大城市。”张雪莲告诉记者，于是，
在2014年，她决定回到兴宁、回到田
里，种地。

张雪莲小时候家里很穷，13岁丧
父，妈妈怎么也没想到，女儿竟然要回
农村。“一个大学生，戴着眼镜，斯斯文
文的，还知道怎么拿锄头吗？”“如果种
地能发财，我早就发财了！”村里的乡亲
们也不看好她。

创业之初，张雪莲走了很多弯路。
2015年，她开始尝试做电商、帮农户
带货，从一部手机、一个微店、一条朋友
圈分享做起，再到开直播带货。如今，
张雪莲已经开了7间门店，帮助兴宁的

鸽子、大米、土猪等特色优质农产品走
进大城市的销售平台。

4年前，她又转型开始做豆制品加
工，把客家地区家家会做的豆制品做成
方便携带食用的休闲小零食，帮助本地
特色非遗食品从农户家中走向更广阔
的市场。

从一个人到一群人，她通过自己的
努力，已辐射带动了超过1000个农户
的就业，帮村集体增收超过100万元。

计划带动更多农民增收

12年过去了，当年那个回乡种地
的大学生，已成长为带领村民增收致富
的“新农人”、省人大代表。张雪莲告诉
记者，这次参加两会，自己带来两个建
议：一个是建议通过加大种粮补贴力度
等举措，有效减少农村撂荒地；一个是
建议做大乡村的非遗产业，让老百姓能
在家门口就业，帮助农民增收。

还有不到一个月，张雪莲的第二个
豆制品加工厂即将完工。她告诉记者，
这个新建的工厂，预计每年可为村集体
增收15万元。村里种了一辈子田、从
没拿过工资的阿姨有工作了，在家门口
的豆干厂里，他们可以做着熟悉且擅长
的工作。很多70后、80后在她的吸引
带动下也回到了家乡。

“衡量一个人的价值，不是单纯看拥
有多少财富，还要看社会价值。”面向“十
五五”，张雪莲也给自己定下了“小目标”：
升级改造客家豆制品，充分展现客家非遗
豆制品鲜、嫩的特色；再投资一个客家豆
制品产业园，让客家豆制品走向全国，带
动更多农民就业、帮助村集体增收。

一件优秀提案背后的广东实践羊城晚报记者 周聪

1月25日，广东省政协十三届四次会议在广州开幕。会议对
55件优秀提案、23名履职表现突出的委员予以表彰。其中，《关
于加快推动粤港澳大湾区文化企业数字化转型的提案》获评优秀
提案。该提案特别提到了羊城创意产业园。如今，羊城创意产业
园内，岭南数字创意大厦正以“竖起来”的文化创意园为实践样
本，将提案中的蓝图转化为文化与科技深度融合的生动现实。

聚焦文化产业
破解转型痛点

这份名为《关于加快推动粤港澳大
湾区文化企业数字化转型的提案》的优
秀提案，源于对湾区文化产业发展的深
刻洞察。

该提案指出，2023年广东规模以上
文化及相关产业营收达2.25万亿元，连
续20年领跑全国，1.08万家规模以上
文化企业占据全国七分之一份额。数字
音乐、动漫、游戏等细分领域更是优势凸
显，游戏产业营收占全国超八成，动漫产
值稳占全国三分之一。

然而,繁荣背后，转型痛点同样突
出。提案直指三大短板：企业数字化程
度参差不齐，中小企业“小而散”难以形
成协同效应；前沿技术转化适配不足，复
合型人才短缺制约转型质量；部分企业
转型动力不足，中小企业资金压力大、难
以承担转型成本。

针对这些问题，提案从政策支持、企
业引导、园区集聚、人才培养四个维度提

出系统性建议，特别强调要以羊城创意
产业园等优质园区为基础，打造数字内
容特色产业集群，为媒体深度参与产业
转型建言献策。

媒体躬身实践
园区蝶变新生

在广州国际金融城的核心地带，岭
南数字创意大厦的玻璃幕墙折射着粤港
澳大湾区的创新活力。

这座即将落成的文化新地标，与周
边保留着工业遗迹的旧厂房相映成趣，
共同构成了羊城创意产业园“竖起来发
展、聚起来创新”的独特图景。

作为提案的积极响应者和实践先行
者，羊城晚报报业集团以“媒体+园区”的
创新模式，让昔日杂草丛生的广州化学
纤维厂旧址，蜕变为年产值约400亿元
的国家文化产业示范基地。

在空间改造上，羊城晚报以“绣花功
夫”保留工业记忆，超过三分之一园区面
积用于公共绿地建设，旧厂房、老设备被
改造为兼具历史感与现代感的办公空

间，吸引了酷狗音乐、荔枝、星嘉游戏等
200多家文化新业态企业入驻，9家上
市公司在此壮大，上万名平均年龄26岁
的青年创客在此逐梦。荔枝集团从入驻
时的初创企业成长为“中国在线音频第
一股”，星嘉游戏员工规模从200人增至
近800人，企业的成长轨迹正是园区数
字化转型的生动注脚。

在产业赋能上，羊城晚报充分发挥
媒体资源整合与品牌传播优势，将自身
文化软实力延伸到园区运营的方方面
面。园区东区以羊城晚报为核心，数字
出版产业蓬勃发展；西区聚焦文化创意、
移动互联、人工智能三大前沿产业，天闻
角川、无忧传媒等企业扎堆集聚。这种
精准的产业布局，让企业间的跨界协作
成为常态。

提案落地见效
湾区协同共进

如今的羊城创意产业园，正成为提
案落地的“试验田”。岭南数字创意大厦
的崛起，承载着“再造一个羊城创意产业

园”的新使命，将打造成为岭南文化大数
据中心、数字创意产业集聚地。这一实
践与提案中“发挥数字文创园区集聚效
应”的建议高度契合。

在人才培养方面，园区企业与高校
共建实训基地，结合提案中“校企协同育
人”的建议，为数字文化产业输送专业人
才。针对提案关注的人才虹吸问题，园
区依托产业集聚优势，在人才招聘、技术
交流等方面形成合力，让中小企业也能
共享人才资源。与此同时，羊城晚报通
过媒体传播优势，持续讲述园区数字化
转型故事，让更多企业看到转型带来的
实实在在收益，有效激发了行业转型动
力。

从提案中的精准建言到园区里的生
动实践，羊城创意产业园的蝶变之路，彰
显了优秀提案与媒体实践的良性互动。

正如暨南大学文化产业研究院副院
长郑焕钊所言，园区与文化产业的“双向
奔赴”，离不开媒体的桥梁纽带作用。随
着《“数字湾区”建设三年行动方案》等政
策的深入实施，粤港澳大湾区将涌现更
多像羊城创意产业园这样的数字化转型
标杆。

广货出海：
是责任更是动力

羊城晚报：此次大会，您围绕“广货行

天下”“广东年货出海”重点分享了哪些

内容？大家在交流中最关注哪些议题？

夏阳：聚焦“广东年货出海”的品
类布局与成效，介绍了腊味、预制年菜
等爆款广货的海外销量实绩与市场口
碑。我们借中新博览会的平台优势，
让广货在新西兰的知名度、影响力持
续攀升，市场渗透力不断加深；同时联
动广东省农业农村厅推进粤菜出海，
在南航等多方助力下，成功实现广东
预制菜首航新西兰、澳大利亚。

羊城晚报：为何选择深耕广货？

夏阳：“让广货带着文化温度扎根
海外，让侨力成为中外经贸纽带”，在会
上听到的这句话既点出了广货出海的核
心内核，也为我们指明了前行方向。我
内心满是感动，更倍感责任在肩。选择
深耕广货出海，一方面源于深厚的情
感羁绊，众多海外粤商对广货有着刻
在骨子里的热爱；另一方面是广东坚
实的硬实力支撑。作为中国经济第一
大省与外贸出口大省，广东产业链完
备、供给充足，产品创新力强劲且契合
国际化标准，既是海外粤商的事业航
向，也是稳健的盈利路径。

侨力赋能：
3000多万名粤商力撑

羊城晚报：您目前重点推动哪些

品类的广货出海？

夏阳：核心聚焦三大品类：一是
腊味、广式糕点等传统手信，二是适
配海外消费场景的预制年菜，三是岭
南佳果深加工产品。选择这些品类，
核心是兼顾“品质过硬、文化鲜明、适
配性强”三大特质——既能精准慰藉
海外华人的思乡之情，又能以独特岭
南风味打动本地消费者。我们除重
点布局澳新、南太各国、辐射东南亚
部分地区外，在“一带一路”共建国家
和 RCEP 成员国也基本实现全覆
盖。我们发动了全球50多个国家的
粤商会，这些商会均已陆续在广东开
展采购业务。新西兰腊味礼盒的推
广案例颇具代表性，这款礼盒销量同
比增长40%，既成为当地华人必备的
春节年货，也凭借独特风味走进本地
家庭，成为海外受众了解广式年味的
重要窗口。

羊城晚报：作为海外侨胞，您推动

广货出海的独特优势是什么？

夏阳：广货是刻在记忆里的家乡
味道，我们自身的偏爱便能带动消费；
其次，海外有3000多万名粤商，若每
人带动5人消费（含所在国当地民众），
潜力极为广阔。

羊城晚报：在“广货行天下”中，你

认为“媒体+”如何发挥作用？

夏阳：广东提出的“媒体+”理念，
使我豁然开朗。它是推动产业高质量
发展的“硬核力量”，既能充当影响力
“放大器”，将广货背后的匠心故事、岭
南文化讲给全世界听；也能成为发展
“助推器”，为企业降本增效、赋能提
速。当前跨境电商、直播电商增速迅
猛，但中小企业面临流量成本高企、资

源向头部集中的困境，生存压力较
大。而“媒体+”能精准赋能这些相对
弱势的企业，以权威传播引流拓渠，破
解发展难题，这份价值是单一平台难
以企及的。

“十五五”展望：
建平台、做强品牌

羊城晚报：结合广东“十五五”规

划，您对“广货行天下”有哪些升级规

划？

夏阳：我们计划从市场、产品、模
式三个维度推进升级。重点拓展
RCEP成员国和南太新兴市场，巩固
“一带一路”共建国家市场布局，构建
覆盖全球的智能渠道矩阵，打破区域
市场局限；产品端，深耕食品农产品
赛道，依托大湾区产业集群优势，推
动“科技+广货”深度融合，比如用先
进冷链技术保障岭南佳果出海，计划
将智能厨具等科技型产品与传统年
货组合推广；模式端，深化“AI+直播
撮合”模式，打造广货出海数字展厅，
实现“观看即洽谈、直播即成交”的高
效转化。

羊城晚报：针对“十五五”期间广

货出海发展，您有哪些具体意见建

议？

夏阳：建议主要聚焦三个方面：
一是完善跨境物流补贴政策，精准
降低中小企业物流成本，缓解资金
压力；二是搭建省级广货出海合规
服务平台，提供标准化合规指导与
咨询服务，帮助企业规避海外市场
风险；三是推动广货标准与国际互

认，依托中国食品土畜进出口商会
强化行业背书，提升广货在海外市
场的认可度。

责任担当：
侨商要带“责任”回家

羊城晚报：列席本次省政协会议

后，您计划如何联动更多海外侨胞参

与“广货行天下”？

夏阳：首先会把本次会议精神精
准传递给海外侨商群体，凝聚侨界共
识，牵头组建侨商赋能联盟，整合各地
侨界资源形成合力。

本次省政协邀请海外侨胞列席会
议，为我们搭建了联系全球粤商的桥
梁，新老朋友借此机会交流合作、互加
联络方式，大家都深受感动。我们把
这份信任、荣耀与责任传递下去，不辱
使命为广东经济高质量发展贡献力
量。

同时，常态化搭建“侨商+粤企”对
接会，推动侨商资源与省内产业资源
深度融合，让更多侨胞融入广货出海
产业链，构建上下联动、内外协同的发
展格局。

回乡投资早已是所有海外华侨的
共同愿望，大家都坚信中国未来必将
引领全球发展。对此，我们已进行了
具体规划，重点是建设广货出海数字
化服务中心，整合合规指导、智能撮
合、冷链配套等“一站式”服务功能；同
时，在海外布局广货展销中心，为广货
提供固定的展示、交易平台，实现“国
内赋能+海外落地”双向发力，助力广
货在海外扎根生长。

夏阳

乡村“广货”组团上两会我为广货代言
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