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深度 观察

1月31日，广州文化公园的第32
届“五羊杯”全国象棋冠军赛预赛现
场，香港棋手冯家俊在快棋加赛中战
胜对手，成为了“五羊杯”创办40余年
来，首位闯入正赛的港澳台地区选手。

从香港启程的棋路

冯家俊的象棋启蒙，藏在香港的
普通家庭里。“我7岁左右学会的规
则，启蒙老师是我老爸。”他回忆道。
小时候的家里，饭后的棋盘是最热闹
的角落，父亲教他马走日、象飞田，让
他的这份兴趣扎了根。10岁那年，他
第一次上赛场，从此“楚河汉界”便成
了他生活里不可或缺的风景。

20年来，他的心思始终放在象棋
上，哪怕课业再忙，也会挤出时间对弈
几局。非职业棋手的身份，让他少了
竞技的压力，多了纯粹的热爱。

这次“五羊杯”的晋级之路，远比
想象中艰难。预赛4进2的对决，他和
对手鏖战7小时、370个回合，既是智
力的交锋，也是体力的考验。而与黄

学谦的对决，更是知根知底的较量，两
人交手超过10次，熟悉彼此的棋路习
惯，两盘慢棋你来我往，最终握手言
和。加赛快棋的紧张氛围里，他坦言
自己全程手心冒汗：“能赢下来，真的
挺幸运的。”

“赛前没多想名次，同组还有两位
香港队队友，他们水平都很高，我就是
抱着平常心来的。”这份从容，正是冯
家俊独有的松弛感。

首次设立港澳台组

“五羊杯”首次设立港澳台组，对
冯家俊和他的棋友们来说，是盼了多
年的机会。“我们以往参加顶尖赛事的
机会不多，内地有很多全国冠军、顶尖
高手，能和他们同场竞技，是很难得的
体验。”他表示，这次赛事让港澳台地
区棋手感受到了前所未有的关注，三
轮比赛都有直播，他的比赛被推上了
直播台，赛前棋迷的加油、海外华人棋
友的关注，都让他和“五羊杯”获得了
更多关注。

在港澳台地区，中国象棋的普及
度远不及国际象棋和围棋。“学棋人数
上，中国象棋大概占一到两成。”冯家
俊坦言，这样的现状让他在参赛时，多
了一份推广的责任感。

决赛阶段，来自越南象棋协会的
象棋世界冠军赖理兄等顶尖棋手的参
赛，让他更加期待。“能和这样的高手
过招，不管输赢，都是学习的机会。”他
说，“内地棋手更全面，开中残都有很
高水平，他们是职业的，有更多时间投
入训练；我们大多要工作或读书，投入
的时间有限，水平自然有落差。”

赛场之外的冯家俊，是会计专业
的学生。“象棋对我的提升不在棋盘
内，主要是培养了我的逻辑思维能力、
耐心和自律。”他说，下棋时每一步都
要谨慎思考，预判后续走势。

对于未来可能参加“五羊杯”的港
澳台地区选手，他毫无保留地分享了
自己的经验：“我们平时多下积分循环
赛，很少接触淘汰赛，心态和策略都需
要调整。比如分先对局，第一盘可以
求稳，第二盘再放手去拼。”这份真诚，
恰如他的棋风，稳健中带着纯粹。

从容心态参加正赛

谈及即将到来的正赛，冯家俊依
旧保持着从容的心态。“决赛分4个组
别，不知道会和哪3位选手同组，没时
间准备所有15位对手，还是以平常心
为主，在开局上做些准备。”对他而言，
这次“五羊杯”的晋级，已是意料之外。

“这次晋级对我算是一个有纪念
意义的里程碑。”他说。那些曾经只能
通过直播观看“五羊杯”的港澳台年轻
棋手，现在有了一个可以追寻的身
影。而这座楚河汉界间的“跨海桥”，
不仅承载着一位棋手的20年热爱，更
铺就了内地（大陆）与港澳台地区象棋
文化交流的新路径。
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从“冷门”到“破圈”

CPB立春棒球联赛的破局启示
专访“五羊杯”首位港澳台地区晋级选手冯家俊

楚河汉界间的“跨海桥”
文/羊城晚报记者 陈旭泽 赵亮晨 图/羊城晚报记者 柳诚

香港棋手冯家俊

羊城晚报记者 周方平

当深圳蓝袜队与上海正大龙队在
CPB立春联赛冠军赛的投手丘上展开
“火球对决”，当152公里/小时的球速
成为社交媒体热议的“神仙打架”话题，
当“洗袜梗”成为这个月热门的网络词，
中国棒球正经历一场从“非主流”到“破
圈层”的蜕变。这场历时一个月的赛
事，不仅诞生了首个市场化运营的棒球
总冠军，更以“融合－破圈－共赢”的生
态，为这项长期徘徊在主流体育边缘的
运动，提供了破局的新范式。

然而，中国棒球的破圈之路并非坦
途，其背后是多重困境的长期交织。中
国体育市场的资源与公众关注度高度集

中于足球、篮球等少数成熟项目，棒球在
场地、资金与媒体曝光方面天然处于劣
势。历史上的中国棒球联赛（CBL）曾因
赞助稀少、观众不足、商业化程度低而陷
入发展瓶颈，联赛的稳定性与专业水准
难以吸引持续的资本与大众目光。

更为现实的制约来自场地与成本：
一个标准棒球场需约1.2万平方米的
专用空间，建设维护成本高昂，令许多
城市望而却步；符合国际比赛标准的场
地更是凤毛麟角，且多集中于高校或专
业俱乐部内部。同时，一套入门级装备
的价格往往超过2000元，专业装备轻
松过万元，高昂的经济投入成为大众参
与和学校推广的显著门槛。此外，复杂
的规则与战术体系构成了天然的认知
壁垒，而中国又缺乏像日本“甲子园”那
样将棒球文化深度融入校园的载体，导
致这项运动的观赏与参与门槛始终居

高不下。有数据显示，中国棒球协会的
注册运动员人数尚不足5000人，这一
数字仅是乒乓球等全民性项目的千分
之一量级，清晰映射出其“冷门”的处境。

正是在这样的背景下，历时一个
月，最终以深圳蓝袜队2比1击败上海
正大龙队夺冠的CPB立春联赛，其破
局实践显得尤为关键。

联赛的核心在于以专业运营构建
真正的高水平竞技平台。4支参赛球
队的125名注册球员中，本土球员占
比47%，来自港澳台地区及外籍的球
员超过五成，教练团队的国际化率更高
达89%。这种配置并非流于形式，而
是通过一个月内多次上演的“龙袜大
战”等高强度对抗，切实锤炼球员的实
战能力，让吴启锐等本土新锐得以快速
成长，并贡献出“逆转三分炮”这样的高
光时刻。赛事同步建立的实时专业数
据体系，在满足硬核球迷的同时，也向
普通观众有效科普了棒球魅力，有力扭
转了“节奏缓慢”的刻板印象。

CPB联赛的突破性更在于，它成功
地从“一场比赛”升维为“一个文化符
号”。它摒弃了依赖天价明星引流的旧
路，转而深耕与公众的情感连接。老将
鲁艺“想打球，就是想打球”的朴素宣言，
传递了热爱本真的体育价值观，引发广
泛共鸣；具有城市特色的队名设计强化
了属地归属，球迷自发创作的“洗袜”等
网络热梗，则让赛事成功融入当下的流
行文化语境。通过在外野看台专设
U8-U12小球员席位、打造“家庭体育
派对”式的观赛体验等精心设计，赛事
成功吸引了大量年轻与家庭观众（90后

观众占比达37%），悄然推动棒球从“小
众精英运动”向“大众娱乐选择”转型。

CPB立春联赛的冠军争夺战，不
仅是两支球队的较量，更是一场关于中
国棒球未来的实验。它证明，非主流运
动破局的关键在于：以市场化赛事为支
点，撬动竞技、文化与商业的平衡，最终
让“冷门”变为“热爱”。正如中国棒球
协会会长陈旭所言：“CPB是一小步，
但对中国棒球改革来讲是一大步。”
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自古至今的广州“准城歌”

作为城市自发形成的文化符号，广
州在清末民初就曾出现“准城歌”。用
九声六调的粤方言演唱，加上充满岭南
特色的本土意象，可以让广州人确认文
化根脉，找到身份认同。比如，《落雨
大》《月光光》等广东童谣，从民国市井
版到现代校园传唱，构建跨越百年的
广府“声景家谱”，维系着本土情感的
连续性。

清末民初，诞生了粤语童谣《落雨
大》，这是广州西关地区街头巷尾自
发流传的民间口头创作“口水歌”。
歌词以儿童视角描绘“阿哥担柴上街
卖，阿嫂出街着花鞋”的生活细节，用
白描手法展现了下雨天广州城的市
井烟火气，充满童趣视角的生活场
景，每句末字“街”“鞋”“排”的押韵，
形成朗朗上口的韵律，呈现出历历在
目的视觉效果。1928年出版的《广州
儿歌甲集》首次正式收录了这首歌，由
学者刘万章整理，历史学者顾颉刚作
序，标志其从市井歌谣升格为文化档
案，成为几代广州人的集体记忆。
2010年，《落雨大》这首广州的“准城
歌”甚至成为广州亚运会文化名片，
完全符合城歌“民间沉淀”“身份载
体”的特征。

粤语童谣《月光光》在民国已是西
关街头传唱的经典，“月光光，照地塘，
虾仔你乖乖瞓落床……”通过孩童视
角传递家庭责任观念，描绘广府生活
图景，让人油然而升乡愁之念。《月光
光》因其历史积淀、传播广度与官方认
可度，同样具备“准城歌”的资格。
2004年，广东歌手“东山少爷”廖寰的
改编版《月光光照羊城》融入Rap，其
核心旋律与方言韵律仍沿袭民国版
本，延续了“歌以载城”的千年文脉。

1938年，吕文成创作的广东音乐
《步步高》，是1980年改革开放初期以广
州城市为意象创作的歌曲《迎宾曲》的基
调。《迎宾曲》是长春电影制片厂影片《客
从何来》的主题歌，影片反映广交会场景，
用广东音乐《步步高》作基调顺理成章。
歌曲通过李谷一的演唱迅速风靡全国，成
为广交会乃至中国迎宾仪式的标志性音
乐，也是中国对外开放的标志性声音符
号，被广泛视为反映改革开放初期广州城
市风貌与开放精神的“准城歌”。

广州的“市歌”与“城歌”

“城歌”与“市歌”作为城市文化符
号，既有功能重叠性，又存在本质差异。

“市歌”是法定官方符号，经城市人
大或政府正式立法程序确立，具有行政
效力，代表城市官方形象，承担文化旅

游推广、对外宣传等职能。《广州之歌》
是最接近“市歌”地位的作品。这首歌
于1989年由广州市人大常委会审议通
过，被确立为广州市的市歌。该曲以
“云山”“珠江”“红棉”“五羊”等意象展
现广州的历史底蕴，并强调“团结友爱、
求实进取”的城市精神，具有正式的官

方背景。
“城歌”是民间精神象征，自发形成，

由民众情感认同沉淀而成，聚焦群体记
忆与身份认同，歌词常体现“同舟共济”
“逆境自强”等价值观。“城歌”是城市群
体通过艺术自发构建的“情感地标”，以
开放性符号诠释不断重构“我们是谁”的

身份共识。2019年，音乐人陈丹虹为
400集粤语短剧《广州人家》所创作的主
题曲《广州梦想》，作为广州代表作品入
选国家广播电视总局与中央广播电视总
台联合主办的大型全媒体活动《歌唱祖
国·一首歌一座城》，进一步提升了其作
为“城市声音名片”的影响力。

自那以后，广州“城歌”不断。
2022年，广东歌手刘莉旻的粤语版《嘉
禾望岗》，用细腻叙事唱出“广漂”群体
的离合悲欢。这是刘莉旻“广州三部
曲”中的作品，她还演唱了粤语版《体育
西路》《永庆坊前》；2023年，欲望猎人
乐队推出《羊城狩猎》专辑，七首歌曲覆
盖琶醍、沙面、荔湾等地理坐标，《沙面
落日》唱“夕照怎也未看够”，《月满荔
湾》写“茶酒粥粉面饭藏匿大小档摊”，
用方言摇滚定格烟火广州，具备“城歌”
特质；2024年，广东歌手梁山山的《璀
璨广州》，在粤语流行曲中嵌入“荔枝湾
涌”等本土符号，展现珠江夜景的万家
灯火；2025年，广东歌手邓千荧的《花
城拾光》中国风编曲混搭粤剧戏腔，重
构广府美学，成为文化保育新范式。这
首歌把平凡人比喻为“都市萤火”致敬
城市奋斗者，“沙面钟声”“坦尾夕阳”等
意象编织成“如萤火闪耀”的平民史诗；
直到2026年海来阿木的普通话版《嘉
禾望岗》引爆全网成为现象级作品。

让新老广州人在歌声
中找到“我城”

这些歌曲正如粤讴古训所言：“俗
字俗音，道尽人间冷暖”，其力量在于让
每个漂泊者听见“回家的声音”。

从2015年开始，至少有六首明确
以《广州》命名的歌曲，创作者和歌曲风
格差异较大。梁剑东的粤语版本《广
州》带有典型的粤语流行风格，实行十
年长尾传播，覆盖至少8个版本。2019
年，周大乐的普通话版《广州》则走抒情

路线，歌词“广州总是下着断断续续的
雨”颇有广州特色。2023年，刘音发布
了独立创作的城市主题单曲《广州》，被
广州市文旅局纳入“城市声音名片”推
广项目，还入选“粤港澳大湾区青年艺
术展”巡演曲目。2023年，广东音乐人
蟹子也推出同名作品《广州》。李宁远
的粤语版《广州》比较特别，以木棉花、
珠江灯火隐喻草根韧性，融入励志主
题。吴兆钧粤语版《广州》，那句“梦里
与你在老广州走一趟”，勾连西关、东山
等历史地标。歌曲《我在广州等你》也
存在着彭亮普通话版、蒙面哥粤语版、
秦雨柔粤语版等多个独立创作版本，聚
焦“广漂”在广州的奋斗故事。

政府主导的城市主题歌曲文化工
程，也起着引领作用。2021年，广东音
乐人何沐阳等人创作并推出《我笃信你》
原创交响组歌，通过多元艺术形式传递
广州人文精神，其中《梦里的珠江缓缓地
流》以珠江为核心意象，通过多重隐喻构
建广州的城市精神图谱。2022年，广东
流行音乐协会名誉主席陈小奇为广州文
旅创作的主题曲《广州天天在等你》，间
奏融入粤语童谣《落雨大》、粤曲《荔枝
颂》和高胡版《步步高》，非遗元素串联
起“花城花期”城市意象。2024年，《广
州颂歌》组歌15首作品分“千年之城”
“英雄之城”“新彩之城”三个篇章，系统
诠释广州历史文化与时代精神。

一首歌，一座城，一段情。香港音
乐人黄霑所写的《狮子山下》，成为“刻
苦耐劳、勤奋拼搏”香港精神象征的励
志城歌，而香港Beyond乐队的《海阔
天空》更被一些合唱者认为是广东的
“省歌”，而《嘉禾望岗》若要作为广州的
“准城歌”，可能还缺乏了一点逆境自强
和奋发向上的励志精神。

我一直期望广州能拥有一首粤语与普
通话混搭的城歌，或名曰《新广州》，此歌既
有《狮子山下》般的情怀，又有《海阔天空》般
的豪情，让新老广州人在歌声中找到从“他
乡”到“我城”的坐标。它正在诞生中？

广州何时能有自己的“城歌”？
□伍福生

粤派评论
文化赋能城市

2026年新年伊始，海来阿木演唱的普通话版歌曲《嘉禾
望岗》迅速走红。梳理千百年来与广州有关的歌曲史，可以
发现歌声里的广州形象十分丰富，有的甚至可以称为广州的
“准城歌”“城歌”“市歌”。北京有《北京欢迎你》，上海有《上
海滩》，香港有《东方之珠》《狮子山下》，成都有《成都》，广州
什么时候才能拥有一首自己的歌？一首能够让全体广州人
众口传唱、让外地人一唱就想起广州的歌？
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