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第二天上午，轮到林丰却提出需要
支付利息，李玉芬几乎是哭泣着央求：
“先拿着吧兄弟，我得慢慢挣钱啊。”左
邻右舍纷纷责备林丰太过分了，他却一
挥手：“不行，把你家的老房子拆了，砖
瓦木头啥的折算成钱。”

李玉芬擦干泪水，还是得进城务工
赚钱，把乡亲的利息还上。天快黑了，林
丰望着一堆瓦烁，心里在打鼓，哪怕修几
间平房，少说也要几万元呢。但男子汉
说话算话，而且哥们也表示出钱又出力，
林丰的心情慢慢恢复了平静。

有好几次，林丰想给妻子开口，话到
嘴边又溜了回去。无聊，林丰掏出昨天
买的彩票，像往常一样对号码，一看，顿
时喜出望外。原来，彩票中了二等奖。

眨眼过去了半年，李玉芬上班时
收到了林丰电话：“回来喝我的乔迁
酒。”在李玉芬家的宅基地，一楼一底
的楼房盖完了，里外彻了瓷砖。当李
玉芬出现在院子里，林丰把她迎进屋，
接着把房产证递到李玉芬手上，说：
“该完璧归赵了。”

李玉芬一头雾水，只听几个哥们表
示，房子是林丰牵头盖的，我们只是出
了点力，说到时给你一份惊喜。旁边的
林丰抹着泪说：“大姐，你那么要强，我
不这样，你能接受大伙的好意吗？”

李玉芬一时不知怎样开口，林丰
笑着说：“其实是彩票雪中送炭哟。”雷
鸣般的掌声响彻小院，好像在为爱心
作证…… （袁斗成）

和值上升 大号活跃
——析福彩玩法走势
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记者从中山市福彩中心获悉，中
山市44110257福利彩票销售站点
传出喜讯，一位彩民在该站点购买了
“喜相逢”刮刮乐即开票（面值30元），
幸运中得一等奖，中奖奖金100万元。

近日，大奖得主陈先生来到中山
市福利彩票发行中心办理兑奖手续。
据陈先生介绍，他平时偶尔购买彩票，
当作日常娱乐消遣。那天晚上，他与
亲友聚餐后路过福彩销售站点，一时
兴起购买了3张“喜相逢”刮刮乐即开
票，没想到其中一张竟惊喜刮出百万
元大奖。陈先生笑着说，还没想好这
笔奖金怎么用，但会和家人一起分享
这份好运。

据悉，为回馈广大彩民朋友，广东
省福利彩票发行中心于2026年2月8
日起在全省范围（不含深圳）开展“马到
福运贺新春”2000万元赠票营销活
动，目前正在火热进行中。活动期间，
凡购买中国福利彩票“丙午马”生肖主
题刮刮乐即开票，单张中得500元或
1000元奖级者，除兑付奖金外，额外
获赠等值整本刮刮乐即开票。欢迎广
大彩民朋友参与，收获属于自己的幸运
与惊喜。

一张张福利彩票承载着购彩者的
爱心，肩负公益使命，以刮刮乐即开票
为例，其销售额的20%将纳入福彩公
益金，主要用于补充社会保障基金、支
持教育助教助学、发展残疾人事业、困

难群体大病救助、补助城乡医疗救助
基金以及扶贫等社会公益事业；重点
用于老年人、残疾人、孤儿、留守儿童、
困难群众等社会福利事业。其中，中

央彩票公益金的60%用于补充全国社
保基金，惠及民生。理性购彩，量力而
行。中国福利彩票，为社会造福，为生
活添彩。

9年之后再度携手“渣渣辉”

贪玩游戏如何讲述新的传奇故事？
公司 调研

文/羊城晚报记者 詹淑真
图/受访者提供

在国内市场进入存量竞争阶段后，
出海成为游戏企业的必选项。

贪玩为此打造海外发行品牌
“Game Lovin”，把重心布局于东南
亚、欧美等市场。从结果来看，这条路
径已经得到阶段性验证。

吴旭波提到，2022年公司明确海
外“走IP路线”的方向。“当年在海外上
了第一款 IP 产品《奇迹MU：经典之
战》，这是一个韩国的端游IP ，上线后
也直接让我们海外流水上了个大台
阶。2023年趁热打铁接着做奇迹 IP
的出海，在越南和欧美效果都不错。
2024年有了底气，就想继续拓展。当
时布局了另一个韩国IP《热血江湖》，
《热血江湖：归来》的泰国区冲到了苹果
谷歌双榜第一。靠着这波，2024年我
们直接冲进了中国出海游戏厂商前30

名，算是在海外站稳脚跟了。”
考验也发生在“站稳”之后。一方

面是竞争加剧。国际厂商本土优势明
显，国内同行加速出海，同质化竞争持续
升温。另一方面是本地化挑战。不同市
场对IP还原、玩法体验和叙事结构的偏
好差异明显，同时还涉及合规、支付体系
以及品牌表达方式的不同。

这意味着，曾在国内行之有效的“粗放
式买量”，在海外必须转型为“精细化叙事”。

为此，贪玩在海外营销中采取更本
地化与情感化的策略。例如，韩国市场
通过邀请李光洙、张度妍等国民级艺人
代言，拍摄贴合游戏剧情的创意短片
（如 GTA 风短片），联合乐队推出主题
曲；台服通过拍摄江湖风微短剧，引发
玩家情感共鸣；东南亚市场则借助本地
KOL矩阵，输出硬核攻略与泛娱乐内

容，更易获得海外用户认可。
如果说出海解决的是空间问题，那

么AI则关乎效率与能力边界。
吴旭波判断，未来一定是AI的大时

代，“会一直关注AI、芯片和相关的算力
行业发展。AI如果真的可以全面应用到
游戏研发中，一定会产生巨大的算力消
耗需求。它像移动互联网革命一样，是
一场AI算力与基础设施革命。”

他强调：“要做把AI在游戏行业用
得最好的人。”

从贪玩的发展轨迹来看，“新的传奇”
早已不只存在于游戏世界。它体现在一
家企业如何穿越行业周期，在全球市场中
寻找自身坐标，并在AI浪潮中不断重塑
能力边界。再次携手张家辉，是贪玩对过
去的回望，也是面向未来的表达。真正的
传奇，存在于持续进化的过程中。

贪玩游戏总部

2017年，张家辉代言贪玩游戏，一
句略带口音的“大家好，我是渣渣辉”意
外成为中文互联网的现象级热梗。在
以哔哩哔哩为代表的年轻平台上，二创
视频层出不穷，相关台词迅速成为社交
媒体流行语。

那是典型的“流量驱动”时代。彼时
的贪玩依赖“明星+买量”模式实现快速
破圈，明星既是流量入口，也是品牌实力
的象征。

贪玩创始人吴旭波回忆：“张家辉让
贪玩《蓝月传奇》彻底破圈了。公司知名
度上升了，拿授权、拿更好的游戏产品就
容易了。IP方、研发方都开始知道和认
可我们，玩家也认我们，这就是效果。”

如果说2017年的合作是加速式
扩张，那么9年之后的再度携手，则更
耐人寻味。如今的贪玩已具规模基础，
单一曝光难以沉淀长期价值。再度邀
请张家辉，并非简单的情怀复刻，而是
一次内容营销的新尝试。

从传播逻辑看，“张家辉重新代言
贪玩”本身即具话题性；从品牌记忆
看，他与贪玩之间的联系，早已成为一
代网民的共同记忆；从人物经历看，张

家辉从龙套到明星、从演员到导演的
职业轨迹，也与“贪玩成就传奇”的主
题形成呼应。

需要指出的是，“玩”的语义正在发
生变化。在移动互联网与电竞产业崛
起的背景下，“玩”不再只是消遣，而成
为一种正当的娱乐方式，甚至是一种职
业选择与精神象征。年轻一代对“玩”
的理解已然不同。贪玩希望表达的是，
不仅代表对游戏的热爱，也意味着保持
好奇与探索精神。

事实上，自2020年以来，贪玩一
直在推进“明星+内容”的创作，如2020
年邀请冯小刚拍摄《原始传奇》TVC，一
镜到底致敬经典传奇；2022年春节《热
血合击》邀请陈小春、谢天华、林晓峰演
绎兄弟情，强化情感叙事。

如今，《贪玩成就传奇》进一步将镜
头对准玩家本身。在传奇、奇迹MU、
热血江湖等成熟IP阶段，企业的核心
目标不再是简单拉新，而是激活存量用
户、强化身份认同。相比高频曝光，内
容叙事更有利于深度触达与情感沉
淀。这也是中国游戏营销从流量驱动
走向内容驱动的一个缩影。

新春，一则熟悉又陌生的
广告在各大平台上线。熟悉
是因为画面中再次出现了那
个曾经被无数网友调侃、二
创、模仿的身影——张家辉；
陌生是因为这一次，他以近乎
克制的语气，讲述“贪玩的人”
如何成就自己的传奇。

今年2月，张家辉代言贪
玩游戏品牌及其发行的《龙迹
之城》——贪玩推出的新一代
传奇IP游戏。新春品牌TVC
《贪玩成就传奇》试图回答一个
更具体的问题：企业如何与用
户共同重塑对“贪玩”的理解？

从页游时代的“洗脑式”
代言营销，到手游时代的内容
叙事转型；从借明星之势到以
品牌之力讲用户故事；从国内
传奇类 IP深耕，到打造海外
发行品牌“Game Lovin”进
军海外市场——贪玩走过的
10年，映照出中国游戏行业
的一段变迁。这次的新春营
销，更像是一场品牌自述。

“是兄弟就来砍我”，曾是贪玩鲜明的
标签。高强度曝光与魔性广告为企业带
来声量，也在某种程度上固化了外界对它
的认知——一家擅长流量营销的公司。

多年之后，当企业业务版图不断延
伸，这种印象已难以概括其发展现状。

春节前夕，贪玩游戏品牌片《玩物
立志》正式发布。影片把翻花绳、踩水、
和小伙伴嬉闹等童年片段，与成年后忙
碌的工作日常、与朋友并肩开黑的瞬间
等交织在一起，在悄然戳中了无数人的
内心。这些年，我们仿佛被AI推着不
断向前奔跑，差点忘了——原来一路追
寻的快乐，其实在最初就已经拥有，那
个贪玩的自己从未真正走远。不少网
友感慨：“看到了小时候的自己”“满满
的回忆”“玩物可立志，平凡亦有光”。
贪玩是对世界最真诚的好奇与热爱。

这份纯粹的热情也让影片引发了广泛
共鸣，目前影片在微信视频号端播放量
已超120万，收获点赞超10万。

2025年 9月，上市主体“中旭未
来”正式更名为“贪玩”。今年年初，公
司市值一度突破百亿港元。

企业强调，更名不是简单的品牌回
归，而是面向未来的战略升级，回到主
业，回到产品，回到游戏本身。从业务
结构看，贪玩已构建多个IP储备体系，
涵盖传奇、奇迹MU、热血江湖、斗罗大
陆、天龙八部、射雕三部曲等十多个IP。

从战略方向看，公司将进一步聚焦游
戏主业，完善从研发、发行、运营到营销的
完整体系建设。同时推进“发行五部曲”
战略，覆盖页游、手游、小程序、海外发行
及全球化布局，持续扩展市场边界。

记者了解到，新产品《斗罗大陆：诛

邪传说》计划于2026年上线，公司已与
研发团队打磨一年以上，力图在品质与
市场表现之间取得平衡。

未来两三年，贪玩的关键词仍是“能
力提升”。公司表示，将通过大数据、人
工智能等技术赋能，让运营、发行、营销
能力等有新的突破，服务好研发团队，争
取推出真正具有市场代表性的精品。

吴旭波的表达则更为直接：“未来，
我希望贪玩能运营长周期的精品游戏，
像上海的米哈游有《原神》、莉莉丝有
《剑与远征》，我们能有一款产品能被大
家一直记住，还要继续做全球化。”

在他看来，后面还是要通过和研发伙
伴合作、回归游戏的本质。“贪玩10年了，
我们没有死，还活着，已经很幸运了。但
贪玩也才10年，未来的路还很长，我们要
逐步成为一家真正的游戏公司。”

再度携手张家辉并非简单的情怀复刻

从“中旭未来”到“贪玩”市值大增

出海“圈粉”与AI赋能双线并进

中山彩民喜提
100万元刮刮乐大奖

文/羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 黄丽娜 黄英杰 插图/采采
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双色球：05、14、20、21、25、32后区：01、02、07。
福彩3D：02、05、07。
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173
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本期销售额：3440380元；本期中奖总金额：934672元；
奖池金额：30623942元。兑奖期限：自开奖之日起60个
自然日内，逾期未兑奖视为弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益
金。以福彩中心公告为准。

3D 第2026055期

本期销售金额：115159760元
广东省销售金额:11091630元(未计深圳市)

快乐8 第2026055期

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布彩票开奖公告栏 开奖时间：2026 年 3 月 6 日

全国销售金额：25776188元；
301013406.72元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2026年5月6日，逾期作弃奖处理。

奖级 中奖注数 单注奖金（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

合计

0

4
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5

本期开奖号码：

应派奖金合计（元）

0

754504

69000

610500

601050

3804710

5839764

5 4 4 9 0 3 + 12

七星彩 第26024期

36391384.40元奖金滚入下期排列3奖池。
312646268.26奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2026年5月6日，逾期作弃奖处理。

排列3排列5 第26055期

奖等
每注金额
（元）

0
8000
720
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5
3
2
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2
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奖等
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4
2

2880
30
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3
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3
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5
3
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3
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4.5

选七中七
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选七中五
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选七全不中

选六中六

选六中五

选六中四
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选五中五
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选五中三
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选四中二

选三中三

选三中二

选二中二

选一中一

中奖号码

75 04 64 22 49 08 10 03 16 58
67 19 55 26 12 24 79 31 54 63

浮动奖奖池累计金额：90645468.85元。
固定奖奖池累计金额：0.00元。
本期兑奖截止日为2026年5月6日，逾期未兑奖视为弃奖。
以福彩中心公告为准。
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