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羊城晚报讯 记者高焓，通讯员张
翠媚、杨贺春、张萌报道：“愿爸爸在另
一个世界里没有伤痛”“他们只是换了
一种方式活在风里、阳光里和我们的思
念里”……在广州观音山人文纪念园，
微风中、树木旁，人们写下对已逝亲人
的思念。

3月26日，广州市殡葬服务中心在
这里举办2026年殡葬服务公众开放日
暨节地生态葬集体安葬仪式。160位逝
者的骨灰被安放在可降解骨灰盒中，与
鲜花、泥土融为一体，回归自然。

广州探索绿色殡葬已久

肖先生的儿子远在海外。肖先生
握着菊花，带着儿子的那份思念，送岳
父岳母最后一程。鞠躬过后，他还录了
视频发给儿子，“外婆走的时候，儿子就
在棺材前，一直舍不得离开。”肖先生
说，回归山水之间，是岳父岳母的选择，
他们认为这是一种安心的选择，“他们
为我们作出了表率。”肖先生说。

广州对绿色殡葬的探索由来已久。
1988年，广州在白云山畔开辟了骨灰
植树还林集中安葬点——思园。截至

2012年，思园累计举办了96批次植树
活动，2.12万份骨灰融入山林。2013
年，广州市政府决定将广州市第二思园
项目并入观音山人文纪念园项目。
2025年，广州市第二思园正式启用，提
供免费骨灰还林服务，骨灰使用可降解
容器盛放，安葬在树木周围，不留坟头，
不留标志。青山为证，绿树为碑，生命以
另一种形式在大自然中延续。

生态葬渐被大众接受

“这里的环境很好，妈妈会安心
的。”邓女士说，母亲曾想安葬在思园的
树下，去年年底，母亲离世后，一家人了
解到在第二思园有还林生态葬，便在这
里实现了母亲的遗愿。“母亲曾说：‘生
命会归于平淡。’对母亲的思念，就在我
的心中。”她说。

“亲自看到、了解之后，我明白了，
思念的核心在于铭记，而非形式。”今年
大二的石同学在节地生态葬集体安葬
仪式后说，自己以前一直很害怕谈死
亡，现在明白，还林生态葬意味着通过
一种方式实现生命与自然的和谐共生。

还有部分老人参加了此次公众开

放日。年过八旬的李叔是第一次了解
到节地生态葬，很受触动。在他看来，
这种形式简约不简单，思念的心意没有
打折。年过八旬的黄姨已经把骨灰撒
海写入遗嘱里。黄姨说，自己喜欢旅
游，海葬的方式能够以另一种形式来
“环游世界”。

常态化服务模式开启

据悉，为满足群众多元化殡葬服务
需求，提供更加优质、生态、文明的殡葬

服务，广州市殡葬中心属下新塘（中华）

公墓、观音山人文纪念园将改变以往集
中登记、一批次安葬的方式，开启草坪
葬、还林葬等节地生态葬活动常态化服
务模式，实现预约登记常态化和安葬活
动多批次。

记者了解到，除举办殡葬服务公众
开放日外，清明前后，广州还将通过公
益花坛葬集中祭扫、思园骨灰还林集中
祭扫、社区村居清明主题宣传等形式，
广泛传播绿色殡葬理念，持续推动节地
生态安葬、文明祭扫成为社会新风尚，
让殡葬服务更有温度、更贴民心。

羊城晚报讯 记者曾柯权摄影报
道：3月26日，由广东省工业和信息
化厅、潮州市人民政府共同主办的
“广货行天下”春季行动智能卫浴潮
州专场暨2026潮安智能卫浴产业大
会，在潮州市潮安区正式启动。省、
市、区有关单位负责人，国内外客商及
潮安智能卫浴业界代表齐聚一堂，共
同见证潮州智能卫浴产业在高质量发
展中的新成果、新趋势与新跨越。

活动现场发布了《潮州市增强陶
瓷产业核心竞争力“1+N”政策体系》，
该体系是潮州市为提升陶瓷产业核
心竞争力而出台的一揽子重磅政策；
参会的海外潮团代表在现场发起面
向全球的《2026侨助潮州智能卫浴
出海行动倡议书》，为广东智能卫浴
产业扬帆出海注入新动能。

记者现场了解到，本次活动以
“智造新枢·AI守护”为主题，开启政
策、市场、技术与未来的高端对话。
作为“广货行天下”品牌推广战略的
重要组成部分，在省、市、区各级有关
部门共同打造下，该专场为广东智造
搭建起通往全国乃至全球市场的高
速通道。

本届大会亮点纷呈，办展规模全
面提档升级。展会总面积近3万平方
米，较往届增加4000平方米，吸引超

300家品牌企业参展，邀请海内外20
余万家采购商进场洽谈业务。展会期
间还举办了“广货行天下”春季行动专
场促销活动。展区设置五大品牌馆及
配套临时馆，汇聚潮州本土优质品牌
及来自安徽、福建、四川等的龙头企
业，展品覆盖整体卫浴、智能坐便器、
浴室柜、五金水暖等全品类。

大会深度融合人工智能元素，集中
展出搭载AI声控、健康监测、全水路
UV杀菌等功能的“主动智能”卫浴产
品，并策划AI智造主题沙龙、设计高峰
论坛、未来新零售方向分享、智能卫浴
人才对接等多场智慧对话，全方位探索
智能卫浴发展路径与商业机遇。

大会持续深耕“前展后厂”模式，
客商在展会沉浸式体验展品后，可迅
速前往企业工厂实地考察，实现从展
品体验到生产实景的无缝衔接，有效
促成合作转化。此外，大会将潮州文
化与智能技术深度融合，打造“潮州
文旅×智能卫浴”沉浸式空间，推动
非遗技艺与卫浴设计跨界创新。据
悉，本次专场自3月26日持续至30
日，为期5天。活动期间还将通过行
业论坛、高端人才对接会、“百万英才
汇南粤”专场招聘会等活动，汇聚行
业专家、供应商与投资方，促进产业
链上下游协同共进。

深耕MPV赛道近十载
“传祺MPV世家”筑牢中国品牌价值护城河

2026 年的中国汽
车市场，正从过去数年的
“价格内卷”全面转向“价
值竞争”的新周期。在这
场行业转型中，MPV赛
道的变革尤为值得关注：
曾经被合资品牌长期垄
断的中高端市场，如今已
成为中国品牌实现向上
突破的核心阵地。而在
一众中国品牌中，广汽传
祺无疑是最具话语权的
领跑者——以“传祺
MPV世家”的体系化实
力，在近十载的深耕中，
不仅打破了合资品牌的
市场壁垒，更以超80万
用户的口碑积淀，重新定
义了中国MPV市场的
价值标准。

回望中国MPV市场的发展历程，

很长一段时间里，中高端市场几乎被合

资品牌完全把持。在商务接待、大家庭

出行等核心场景中，中国品牌长期处于

“失语”状态，要么只能在低端入门市场

内卷，要么无法突破用户对“高端

MPV=合资品牌”的固有认知。而广汽

传祺的入局，彻底改写了这一市场格

局。

从2017年首款高端MPV车型推

出至今，广汽传祺在MPV赛道已深耕

近十载，始终以“为亲人造好车，让出行

更美好”的初心为锚点，精准捕捉中国

用户的出行需求，一步步构建起行业内

覆盖最全、矩阵最广的MPV产品阵

容。如今，“传祺MPV世家”已形成覆

盖豪华商务、家用全能、新能源等多个

细分赛道的完整产品矩阵，无论是面向

高端商务场景的M8系列，还是面向大

家庭出行的E8系列，抑或是兼顾家用

与商务的M6系列，都能精准匹配不同

用户的出行需求，真正实现了“无论用

户有怎样的出行需求，传祺MPV矩阵

中总有一款最优解”。

这种全场景的覆盖能力，正是“传

祺MPV世家”的核心底气所在。不同

于不少品牌靠单一“网红车型”短期冲

击市场的做法，广汽传祺在MPV赛道

的深耕，是体系化、长期主义的。从产

品研发、品质把控到用户服务，传祺已

经形成了一套完整的、适配中国市场的

MPV打造体系。这种体系化的实力，

最终转化为用户的真实口碑与市场的

持续认可：截至目前，“传祺MPV世

家”已收获超80万车主的信赖，在用户

最关注的保值率、产品质量等核心维

度，传祺MPV常年位居中国品牌榜

首，其中M8系列更是多次斩获销量、

保值率、质量的“三冠王”称号，成为中

国豪华MPV市场当之无愧的标杆产

品。

更值得关注的是，“传祺MPV世

家”的价值，不仅在于市场销量的领跑，

更在于它推动了整个中国MPV市场

的升级与变革。在传祺入局之前，中国

MPV市场要么是合资品牌的“高价垄

断”，要么是低端车型的“配置内卷”，用

户很难在合适的价格区间买到兼顾品

质、舒适与体面的MPV产品。而传祺

MPV系列的出现，不仅打破了合资品

牌的价格壁垒，更以中国用户的需求为

核心，重新定义了MPV的产品标准：

商务MPV不仅要有体面的外观，更要

有舒适的乘坐体验与可靠的动力表现；

家用MPV不仅要有足够的空间，更要

有百变的场景适配能力与经济的使用

成本。

这种以用户需求为核心的产品逻

辑，不仅让传祺收获了市场的认可，更

推动整个中国MPV市场从“以产品为

中心”转向“以用户为中心”的高质量发

展轨道。从打破合资垄断，到构建完整

产品矩阵，再到引领行业标准升级，“传

祺MPV世家”早已不只是一个产品系

列的统称，更是中国品牌在MPV赛道

深耕细作、实现向上突破的精神符号。

如果说“MPV世家”的体系积淀，

是广汽传祺领跑市场的底层逻辑，那

么M8 HEV与E8 HEV组成的双混

动产品矩阵，则是传祺将这种体系实

力转化为用户可感知价值的最佳例

证，也让“为亲人造好车”的初心，真正

落地为不同用户群体触手可及的出行

体验。

长期以来，豪华混动MPV市场一

直处于“高价低配”的行业困境中：用户

想要一台兼顾豪华体验、低使用成本的

混动MPV，往往需要付出25万元以上

的购车成本，即便是入门款车型，也往

往存在配置缩水的问题，很难真正满足

用户对“豪华出行”的需求。而2026款

传祺M8 HEV的到来，彻底打破了这

一行业潜规则。此次新车推出的政企

双补价仅19.78万元起，以“1字头”的

颠覆性定价，将豪华混动MPV的准入

门槛拉到了前所未有的区间，让更多普

通用户也能享受到豪华MPV的出行

体验。

更难得的是，这种价格下探，并

非以牺牲产品力为代价，而是以“入

门即满配”的诚意，给用户带来越级

的产品体验。在用户最关注的核心

维度，2026 款传祺M8 HEV实现了

全面的越级：超混动力系统兼顾了强

劲的动力输出与超低的油耗表现，彻

底解决了大型MPV“油耗高”的用户

痛点；豪华舒适的座舱空间，无论是

商务接待的体面感，还是家庭出行的

舒适度，都拉满了体验；智能科技配

置覆盖了智能座舱与高阶智驾的全

场景需求，让出行更便捷、更安心；全

方位的安全守护体系，更是以严苛的

标准，为用户的每一次出行保驾护

航。凭借颠覆性的定价与越级的产

品力，2026 款传祺M8 HEV不仅进

一步夯实了M8家族在豪华MPV市

场的“三冠王”地位，更以极致的质价

比，锚定了豪华 MPV 的“价值天花

板”，重塑了整个豪华混动MPV市场

的格局。

在夯实豪华商务市场标杆地位

的同时，“传祺MPV世家”也在持续

深耕家用MPV市场，传祺E8 HEV

的推出，正是传祺针对大家庭出行需

求给出的最优解。作为“中国家用车

超优选”，传祺E8 HEV以百变的空

间、混动系列带来的超低的使用成

本，精准匹配了三代同堂出行、周末

露营、日常通勤等家庭高频用车场

景，进一步完善了“传祺MPV世家”

的产品矩阵，让不同需求的用户，都

能在传祺找到适合自己的高品质出

行方案。

在车市全面转向价值竞争的当下，

不少品牌还在纠结于短期的价格博弈，

而广汽传祺却以“传祺MPV世家”的

长期主义深耕，给行业树立了全新的标

杆：真正的市场竞争力，从来不是靠短

期的降价博眼球，而是靠近十年如一日

的赛道深耕、对用户需求的精准把握，

以及给用户带来的实实在在的价值。

3月，广汽传祺也推出了重磅购车

福利行动，无论是2026款M8 HEV的

政企双补、置换补贴与金融政策，还是

传祺E8的多重购车礼遇，都以真金白

银的优惠，让更多用户能轻松享受到传

祺MPV的高品质出行。而这种“以用

户为中心”的初心，也正是“传祺MPV

世家”能持续领跑市场、穿越行业周期

的核心密码。

（文/杨广 图/品牌方）

从破局者到定义者 “传祺MPV世家”的长期主义修行

双混动产品矩阵 实力落地为用户可触达的出行价值

以用户初心为锚 “传祺MPV世家”穿越行业周期

羊城晚报讯 记者刘星彤报道：骑
行手套、骑行雨衣和面罩成为热搜单
品，“90后”扛起户外运动的大旗……
这个春天的旅游市场传递出一个新的
信号：人们不再满足于“看春景”，而是
热衷于“动”起来，用身体拥抱春天。

以骑行、徒步为代表的户外体验，
正在融入大众的春日生活。美团旅行
数据显示，近一周“骑行”搜索热度同比

增长79%，“90后”群体占比最高，约
35%。与此同时，“徒步游”热度平稳上
涨，西双版纳雨林探险、北京郊野漫步
等路线搜索热度走高。

出境游方面，“体验”成为关键词，
“动式春游”人气高涨。出海游览、直升
机观光、徒步登山、特色手工体验等境
外玩乐服务预订成交额同比劲增约
120%。

放眼广东，3月以来，骑行、徒步赛
事接连落地。茂名信宜接连举办中国
山地自行车公开赛和环粤港澳大湾区
城市自行车挑战赛，吸引数千名骑手竞
速。河源万绿湖畔，百名大湾区骑行爱
好者沿68公里环湖赛道穿行。广州长
岭国家登山健身步道举行全国步道联
赛揭幕站赛事，近3000名户外爱好者
参与。佛山50公里徒步活动迎来第十

届，数十万市民游客穿行碧道与古村。
“动式春游”火热的同时，传统赏花

依然是春日顶流。飞猪数据显示，3月
以来，“赏花”“踏青”搜索热度环比暴涨
3.8倍，游览观光类度假商品成交额同
比大涨72%。但今年，游客不再满足
于“看”，而是追求“动起来”——“夜里
赏花”“茶园疗愈”“跟着时令美食去旅
行”成为新潮流。

2026款传祺M8 HEV

传祺MPV世家

“广货行天下”春季行动启动智能卫浴潮州专场

助力广东智能卫浴产业
扬帆出海

骑行徒步热力足，“动式春游”成顶流

广州举办殡葬服务公众开放日暨节地生态葬集体安葬仪式

没有墓碑，让思念融入泥土

客商在了
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