
当前，市场上部分早茶经营者存
在“伪传统”“挂羊头卖狗肉”等情况，
导致一些消费者特别是外地游客对
于传统广州早茶真假难辨，假李鬼对
真李逵的声誉造成了越来越大的负
面影响。

广州市人大常委会法工委负责人
介绍，《规定》创设了广州早茶传统店
的评价认证制度，让传统店成为真正
坚守传统工艺的经营主体的金字招
牌，为消费者品尝传统广州早茶提供

可信赖的选择。具体规定如下——
一是明确实施主体。由市市场监

督管理部门牵头，会同市商务、文化广
电旅游等部门，根据有关规定组织第
三方机构开展评价认证。

二是明晰认证原则。评价认证应
当遵循自愿、公开、公平、公正原则，不
向参评者收取任何费用，向社会公布
并接受监督。

三是明确核心义务与标识管理。
强调广州早茶传统店应当保障供应以

传统方式现场制作的早茶食品，被认
证为广州早茶传统店的，由市市场监
督管理部门组织颁发证书，授予牌
匾，让消费者能直观识别。同时，对
未经评价认证擅自标注或者宣传为
广州早茶传统店的违法行为设置了法
律责任。

四是实行动态管理。广州早茶传
统店实行动态管理，对不符合要求的，
应当限期整改，整改后仍不符合要求
的，撤销广州早茶传统店评价认证。

在立法征求意见过程中，“茶位
费”也是市民热议的焦点。有市民认
为不应收取茶位费，也有市民认为茶
位费属于广式早茶多年传统，可以接
受，但要控制茶位费的价格。

《规定》从保护消费者的知情权、
选择权出发，对包括茶位费在内的服
务收费作出具体规范。

首先是要求商家明码标价“茶位
费”，确保群众知情权。《规定》要求经

营者应当以显著、清晰方式对所有收
费项目进行明码标价，明示计价方
法，确保店内菜单、价签、自主点餐应
用程序等方式显示的标价内容一致。

其次是要求收取茶位费的必须提
供相应的茶饮服务。《规定》明确广州
早茶经营者收取茶位费的，应当提供
红茶、绿茶、乌龙茶、普洱茶、菊花茶
等供消费者从中选择，并做好相关茶
饮服务。

人才是早茶技艺传承的关键，《规
定》围绕早茶师傅培育构建了全链条
支持体系。

其中提到，建立健全与广州早茶
师傅相关的职业技能评价体系，组织
开展星级广州早茶师傅认定活动并
与国家职业技能等级认定相衔接，培

育建设广州早茶大师工作室。文化
广电旅游主管部门应当依法组织认
定或者推荐符合条件的广州早茶师
傅申报各级非物质文化遗产代表性
传承人。广州早茶大师、相关制作技
艺代表性传承人应当开展授徒、传艺
等活动，按照规定享受补助经费、人

才政策支持和保障。
此外，《规定》还明确强化院校人

才培养，支持有条件的高等学校、职
业学校和职业培训机构按照规定设
立广州早茶师傅相关专业、课程，聘
请知名高级早茶师傅授课，开展从业
人员技能培训，培养相关专业人才。

早茶师傅可申报非遗传承人

创设早茶传统店评价认证制度

茶位费须明码标价
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全国每出口8辆摩托
就有1辆广州造
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近日，一则来自世界超级摩托车锦标赛（WSBK）葡萄牙站的消息，让中国摩托车产业为
之振奋——张雪机车在赛场上力压杜卡迪、雅马哈等国际巨头夺冠，打破了欧美日品牌长达
数十年的垄断。

这场胜利的背后，是中国摩托车制造积淀多年的技术底气。广州作为全国重要的摩托
车生产和出口基地，正以完备的产业链和持续的创新力，将这份底气转化为驰骋全球市场的
硬实力。

记者了解到，2025年，广州摩托车产业产销分别为274.5万辆、275.2万辆，同比分别
增长9%和 11.9%；出口量达227.5万辆，同比增长20.2%，占全国摩托车出口总量的
12%。这意味着，全国每出口8辆摩托车，就有1辆产自广州。从配件贸易到整车制造，从
本土车间到海外市场，广州摩托车产业正以蓬勃态势驶入外贸高质量发展的“快车道”。

江门摩托的崛起，并非偶然。它
是广东制造业高质量发展的生动实
践，也是中国制造迈向全球价值链中
高端的时代缩影。澳门伟业达创始
人何丽英，这位深耕行业近30年的
“老兵”观察认为，广东及周边地区因
较早接触国际赛事体系，在规则、技
术及人才流动方面与国际接轨较快，
形成了成熟的赛车文化基础。这种
文化氛围，为江门摩托提供了肥沃的
创新土壤。

“在电摩方面，中国已经处于毫无

争议的领先位置。”何丽英告诉羊城晚
报记者，而在燃油车领域，随着张雪机
车这样代表性的角色出现，随着技术
积累和赛事成绩的提升，行业信心也
将逐步增强，去冲击国际前列位置。

更重要的是，江门围绕产业链部
署创新链，围绕创新链布局产业链，
形成了龙头企业引领、中小企业协
同、产学研用结合的良性生态。从
“半小时配套圈”的物理集聚，到技术
攻坚的化学融合，再到全球布局的视
野提升，江门摩托走出了一条依托产

业集群、强化技术自立的制造业高质
量发展之路。

从江门制造护航张雪机车登上
顶级赛事之巅，到江门摩托远销全球
80多个国家和地区，这条从零件到整
车的“突围”之路，不仅书写了中国摩
托车产业的传奇，更向世界展示了广
东制造业的深厚底蕴与无限可能。
它雄辩地证明：当产业集群的厚度、
技术创新的高度与全球视野的广度
交汇融合，中国制造就能在世界的舞
台上，自信秀出自己的身姿。

广东制造业的标杆样本，江门何以“行”？（上接A1）

广州早茶新规5月施行

传统茶点需24小时内现制
收茶位费应提供茶饮服务 扫码看《规定》全文

“这次立法比较及时。”从业50多

年的广东省餐饮技师协会名誉会长、

“点心女状元”徐丽卿表示，早茶技艺

传承需要立法护航，广府早茶与扬州

早茶同样有着较高知名度，但后者相

关茶点制作技艺已被列入联合国教科

文组织人类非物质文化遗产代表作名

录。因此，为了保护和传承饮食文化，

广州此次立法是必要的。

广州市人大代表、广东省餐饮服

务行业协会秘书长程钢深度参与立法

全过程。他说，早茶立法过程中最关

注关于“人”的问题——如何让更多年

轻人传承守护好早茶技艺，让更多人

愿意从事这一职业。此次法规明确了

早茶师傅培育体系，包括非遗传承人、

职业技能评价、职业院校开设相关课

程等，这是非常好的鼓励举措。

程刚还表示，关于市民热议的预

制早茶问题，协会将牵头制定相关标

准，进一步明晰早茶传统技艺制作和

非传统技艺制作的区别。

“早茶立法，让消费者明明白白消

费，有助于整个行业标准的设立。”广

州市人大代表、广州清平饭店董事长

黄增怿说，有标准才能走得更远，也更

有利于监管部门执法。黄增怿建议，

设立执法缓冲期，让更多商家和企业

方便进行产业结构调整，更好适应新

规要求和市场情况。

作为早茶商家，禄运茶居创始人

韦晓炎由衷支持此次立法。他认为，

这项法规为早茶行业划定了清晰标

准，尤其是对传统手工制作的界定与

保护，给坚持做手工点心的商家带来

了极大助力。同时，法规对传统制作

的规范，还能倒逼行业回归匠心，推

动手工点心技艺的传承与保护，让更

多人重视手工早茶的文化价值。

出生于 1999 年的早茶师傅梁兆

烯如今已从业10年，成长为禄运茶居

一分店的厨房负责人。“广州早茶立法

让坚持做手工点心的早茶师傅越来越

值钱，我们也相信未来手工匠人一定

潜力无限。”梁兆烯说，法规的颁布给

了像他一样年轻的早茶师傅坚定走下

去的信心。

各方热议

早茶传统制作
与非传统制作
标准有待细化

守护“一盅两件”烟火气，广州为“早茶传承保护”立法。
4月1日，《广州早茶传承保护规定》（以下简称《规定》）正式
挂网公布，将于5月1日起施行。

“饮咗茶未”的问候、“一盅两件”的闲适、“得闲饮茶”的
哲学，承载着岭南生活的烟火记忆与人文精神。广州为早茶
传承保护立法自2025年初提上日程以来备受市民关注。此
次《规定》明确传统早茶和非传统早茶的界限并要求经营者
向消费者明示，为传统点心设定24小时现制时效标准，还细
化收取茶位费等规定，为广府饮茶习俗以及相关制作技艺等
非物质文化遗产的传承保护夯实法治基础。

“早茶要吃手工现做的才够味”
“为了保障出餐效率，预制菜也是无可
避免的”……

在早茶立法过程中，关于茶点“预
制”与“手工现做”的争议，一直是群众
和商家关注的重点。此次《规定》为早
茶“预制菜”亮明牌，以传统现场制作
和非传统制作进行区分。

《规定》明确要求，以传统方式现
场制作的早茶食品，从食品制成到提
供食用时间不超过24小时。因传统
技艺制作需要超过24小时的，由市餐
饮相关行业协会等予以明确。同时，
《规定》提到，市市场监督管理部门应
当会同市商务、文化广电旅游等部
门，指导市餐饮相关行业协会等制定
广州早茶食品名单、食品用料指引、
食品制作工艺指引等，并给予经费支
持，从整体上支持广州早茶传统制作

的行业自律。
市民群众如何知道自己食用的早

茶食品是“以传统方式现场制作”还是
以“非传统方式制作”？

广州市人大常委会法工委负责人
介绍，《规定》将广州早茶食品制作方
式的明示作为广州早茶经营者应当保
障消费者知情权、选择权的重要内容
予以具体规范：一是强制明示，要求经
营者在菜单上或者以其他显著方式，
向消费者明示早茶食品以“传统方式
现场制作”或者“非传统方式制作”；二
是价格区别，明确同一种早茶食品，以
传统方式现场制作和非传统方式制
作，可以实行不同价格；三是明厨亮
灶，要求广州早茶经营者通过设立透
明式、开放式、视频监控式厨房或者参
观通道等形式，向消费者展示广式点
心等食品加工制作过程。
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为预制早茶亮明牌

广州市民在酒楼叹早茶（资料图） 叶健强 摄

从总量增长到结构向新

作为国家级摩托车及零部件外贸
转型升级基地，广州已构建完善的产业
生态，拥有16家摩托车生产企业、超40
家零部件生产企业及300余家摩配企
业与贸易商。其中，白云区松洲街摩配
市场集群，是全国规模最大、全球极具
影响力的专业摩配交易中心，为产业发
展提供坚实配套支撑。

龙头企业引领效应显著，五羊-本
田年产约64.2万台、豪进摩托年产73
万台，两家企业贡献全市50%的产量，
成为产业发展“压舱石”；扎根花都30
年的广州大运摩托，2025年工业总产
值同比增长超60%，新品继热销非洲后
成功开拓南美市场；番禺豪剑、广州五
羊摩托等企业深耕细分领域，形成差异
化发展格局。

产品结构持续优化，燃油摩托车仍是
主力，大排量休闲娱乐车型（250cc以上）成
为新增长点，两品类产销同比分别增长
23.3%和25.87%。从“代步工具”到“休
闲装备”，广州摩托车产业正实现价值跃升。

从政策供给到精准护航

当广州摩托车企业加速驶向全球
市场时，广州正用一套系统性的服务
机制，为产业出海提供确定性支撑。广
州市商务局围绕企业实际需求，构建
“政府+协会+企业”高效联动机制，全方
位助力摩托车行业拓市场、保交付、促
发展。

全球布局再拓新。依托国家外贸
转型升级基地平台，支持举办摩托车
供应链专项对接会，推动上下游企业
精准配对，实现资源高效整合。组织豪
进、天马等37家企业参加139届广交
会，抢抓全球订单。目前，广州摩托车
产品出口国家和地区已达200余个，
市场网络覆盖全球。德珹控股旗下
APSONIC品牌连续3届赞助非洲杯，
在非洲17国构建销售网络，累计投放
摩托车400余万辆，成为中国摩托深
耕海外市场的标杆。

物流通关再提速。针对开年订单
饱满、交期集中的情况，广州市商务局
提前研判企业需求，引导企业抢抓春节

窗口期“与订单赛跑”。联合海关、港口
等部门现场办公，推行“7×24小时”预
约通关，白云机场国际物流货站春节期
间平均在岗500人，港口龙门吊“不休
假”，全力保障物流畅通。仅今年1月
份，广州就有多家摩托车企业出口量跻
身全国前10，豪进摩托等企业数千万美
元货物顺利通关出海。

广州市商务局相关负责人表示，接
下来广州将持续发挥国家外贸转型升
级基地作用，深化政企协同，在拓展全
球市场、强化产业升级支撑、优化营商
环境等方面持续发力。支持企业深耕
“一带一路”沿线及新兴市场，加快大排
量、电动化、智能化车型研发，完善通
关、物流、金融等服务体系，助力广州摩
托车产业向全球价值链高端攀升。

从WSBK赛场的中国荣耀，到全球
市场的广州身影，中国摩托车产业正迎
来发展的黄金期。广州，以完善的产业
生态、精准的政策服务，持续推动摩托
产业在这条轰鸣的赛道上全力驰骋，让
“广州摩托”成为广州制造走向世界的
闪亮名片，为广州外贸高质量发展注入
持久动力。
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