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3 月底，关于顺德莫氏鸡煲“劝

退”客人的新闻开始在网络上流传。

一个星期过去了，莫氏鸡煲的相关新

闻依然高挂热搜榜。在这个无数人

打破脑袋争当网红的年代，不想出

名、害怕流量的莫氏鸡煲有它自己的

逻辑。

首先我们要看到，这是一个规模

有限的大排档，老板老莫不像餐饮集

团的掌舵人那样，专做战略管理的

活。他要自己下场，戴上围裙斩鸡切

菜忙前忙后。老莫年纪大了，一天下

来腰酸腿疼，于他而言是看得见摸得

着的不舒服。这不是什么风光无限，

这是活受罪。因此我们对于他接二

连三“太累了”“不想做了”的吐槽，有

朴素的理解。这不是凡尔赛的矫情，

这是身体发肤的真切感受。

突如其来的客流让老莫失去了

“得闲饮茶”的闲适。“得闲饮茶”是广

东人的生活态度。它不是躺平，不是

懈怠，而是有张有弛、有条不紊的处

世智慧。夙兴夜寐、闻鸡起舞这些字

眼，对于一家大排档来说，实在有点

过于宏大，有点招架不住。

四面八方赶来的食客，最终逼得

莫氏鸡煲要推出限号措施。按说，无

鸡不成宴的广东，各地都有很多招牌

靓鸡。大众对莫氏鸡煲的围观和追

捧，与其说是对鸡煲本身的热爱，不如

说是对一种集体共情的向往。正如一

个人在大型演唱会看台上往往情不自

禁高声跟唱，那是因为当你和成千上

万人为同一首歌欢呼或流泪时，这一

共享的情感体验会放大个人的情绪反

应，让共情变得势不可挡。不管最终

有没有吃上莫氏鸡煲，驱车数百公里

前往，这一举动本身就已经让个体获

得了共情的支点。因此，店家不断劝

退，食客持续涌来，各说各话、南辕北

辙，构成了一种矛盾的和谐。

当然老莫不会想这么多，这和他

没有关系。他只是纯粹地感到疲

惫。但是莫氏鸡煲的爆火，带火了周

边的商铺，这是实实在在的贡献。难

得的是当地政府清醒务实的态度。

他们没有急于给老莫上价值，没有祭

出要打造什么名片之类的宏大话

语。一方面，根据客观需要，增设临

时停车场、增派保洁与安保，协助店

家补充人手；另一方面，积极引导食

客随“鸡”应变，分流到周边更多的美

食店。这是老莫所需要的，某种程度

上抚慰了他的疲惫。

街谈巷议 □林如敏

顺德的务实抚慰了老莫的疲惫6日，意大利米兰当地时间10时
40分许，“酥心糖跨国接力”事件主角
——米兰小哥Karem与接力博主韩立
丰搭乘航班，向着心心念念的中国出
发。这场始于一颗糖果的奇妙缘分，今
日将从线上互动落地为线下实探，开启
一场为期5天的广货文化探寻之旅。

一张被细心珍藏的酥心糖纸，一次
跨越山海的跨国奔赴，一场温暖全网的
民间接力，在2026年的春天，共同书
写出一则中意民间交流的暖心佳话。
从意大利米兰的酒店前台，到互联网上
的刷屏热议，再到即将启程的粤港澳大
湾区实地探访，这颗小小的广式酥心
糖，不仅甜透了异国友人的心，更成为
“广货出海”“文化出圈”的生动缩影。

缘起米兰：
一颗糖引燃全网温情

故事的起点，落在意大利米兰弗罗
拉酒店的前台。今年2月，来自中国的
游客，在入住酒店期间偶然将徐福记酥
心糖赠予前台小哥Karem。这份带着
浓郁东方风味的糖果，入口酥脆、甜沁
心脾，瞬间俘获了这位意大利友人的味
蕾。吃完糖果后，Karem依然念念不
忘，将皱巴巴的糖纸小心收起，主动询
问入住的中国游客，希望能买到这款让

他惊艳的中国糖果。
一次偶然的分享，让这段温馨小事

迅速“出圈”。2月17日，中国游客孙
女士（网名“小津孙”）将这段旅途见闻
发布在小红书平台，标题朴实却充满温
度，瞬间点燃了网友的参与热情。帖子
一经发布便迅速走红，点赞量突破10
万，收藏超2.7万，评论互动更高达2
万次，一场自发组织的“酥心糖跨国接
力”就此拉开帷幕。

一时间，在米兰的华人同胞、往来
的中国游客纷纷响应，大家带着酥心糖
专程前往酒店，只为满足这位外国友人
的小小心愿。有人专程驱车送糖，有人
贴心标注过敏原提示，有人用镜头记录
下投喂瞬间……无数素不相识的中国
人，以一颗糖果为纽带，用最朴素的方
式传递着善意与热情。

在这场接力中，在意中国留学生韩
立丰（抖音博主 Half）成为重要的传播
者与连接者。她亲身参与投喂，并将暖
心过程拍摄成视频发布在抖音平台，单
条视频点赞接近20万，让“米兰小哥求
酥心糖”的故事再度发酵，掀起第二波
传播热潮。语言不通并未成为阻碍，笑
容与糖果成为通用的语言，网友们用最
直接的方式，让Karem感受到来自中
国的温暖，也让一颗普通的广式糖果，
成为中意民间友好交流的甜蜜见证。

回响千里：
东莞响应促成双向奔赴

念念不忘，必有回响。
当“酥心糖跨国接力”火遍全网后，

糖果生产企业徐福记第一时间关注到
这一温暖事件，并迅速作出回应：不仅

给Karem寄去一整箱酥心糖，更正式
向他发出邀请，欢迎他来到中国东莞，
走进生产一线，亲身感受酥心糖的匠心
工艺与品牌文化。

为了让这份邀约更有仪式感，徐福
记代表专程飞赴意大利，将一纸邀请
函、满满一箱酥心糖以及多款东莞优质
特色产品一同送到Karem手中。拿到
邀请函和糖果的那一刻，Karem惊喜
不已，连连表达对中国之行的期待，当
场欣然接受邀约。

网友们则再度化身“幕后推手”，纷
纷在评论区留言喊话：邀请发帖、接力
的博主一起来中国。面对网友的热情
提议，徐福记果断“听劝”，同步向事件
首发博主孙女士、接力博主韩立丰发出
正式邀请，邀请两位全程参与米兰小哥
广货之旅，共同续写这段甜蜜故事。两
位博主均欣然应允，在英国读书的孙女
士昨日已从伦敦飞抵深圳——这则由民
间热度催生、企业积极响应、网友共同推
动的暖心佳话，即将迎来“高光时刻”。

启航湾区：
广货之旅体验广货魅力

8日至12日，米兰小哥Karem将
与两位博主一同走进东莞、广州、深圳三
座粤港澳大湾区城市，开启沉浸式广货
体验之旅。羊城晚报将全程独家跟踪
报道，深入采访事件关键当事人，用文
字与镜头记录这场跨国奇遇，向海内外
展现广货魅力、岭南风情与湾区活力。

作为此次行程的首站与缘起之
地，东莞将成为重头戏。Karem与两
位博主将走进徐福记生产车间，亲眼
见证一颗酥心糖从原料、拉糖、成型到

包装的全流程，近距离感受传统工艺
与现代智造的完美融合。除了探秘糖
果工厂，他们还将深入了解“东莞智
造”的产业实力，体验非遗美食，漫步
岭南街巷，感受制造业名城的烟火气
息与产业底气。

在千年商都广州，行程将聚焦文化
溯源与城市魅力。从永庆坊的岭南古
韵，到羊城创意产业园的文艺气息，米
兰小哥将在传统与现代的交织中，读懂
广府文化的深厚底蕴，品味粤式茶饮与
地道美食，感受广州作为国际大都市的
开放与包容。

在创新之都深圳，行程将聚焦科技
与未来。一行人将深入科创前沿，感受
智能科技、低空经济等新兴产业的活
力，探访城市地标与创新载体，目睹中
国速度与深圳奇迹，体会粤港澳大湾区
强劲的创新脉搏与国际化气质。

羊城晚报讯 记者从广东省文化和
旅游厅获悉，据初步测算，2026年清明
假期三天（4月4日-4月6日），全省接待
游客1985.1 万人次，实现旅游收入
104.3亿元。

受全省阴雨天气影响，群众外出以
亲子家庭游、近郊踏青游和返乡祭祀游
为主，客流平稳，秩序井然，全省文化和
旅游市场运行安全有序。

假日期间，各级公共文化机构和旅

游景区采取线上线下相结合的方式，活
化本土文旅资源，积极组织开展有品
质、有温度的文旅活动，丰富广大群众
假日文旅生活。广州举办“英雄花开英
雄城”等系列活动；深圳世界之窗举办

世界文化焕心季活动，欢乐谷举办
2026深圳欢乐谷国潮文化节。

（黎存根 黄宙辉 粤文旅宣）
清明假期3天

广东录得旅游收入104.3亿元

一颗酥心糖的米兰奇遇记，引发一场温暖全网的民间接力，书写出一则
中意民间交流的暖心佳话

米兰小哥今日抵粤探广货

羊城晚报记者 余宝珠

清明文旅市场上演“三重奏”

2026年清明小长假，部分中小学
“春假”与港澳公众假期历史性重叠，在
江苏、四川、安徽、湖南、重庆、广东等地
形成5至6天“加长版假期”。多重利好
下，文旅市场呈现内需旺盛、跨境活跃、
入境翻倍的火热态势。

广深“双核”虹吸全国

这个清明，广东成为全国亲子家庭
争相奔赴的长线游目的地。同程旅行
数据显示，广东亲子游订单占比超四
成，同比提升12个百分点，来自江苏、
浙江、四川等春假省份的赴粤订单占比
近三成。广州长隆、深圳欢乐谷等主题
乐园“酒店+门票”套餐提前售罄，广深
高品质酒店预订热度同比分别大增
210%、190%。

飞猪平台介绍，广东旅行服务预订
量超去年同期，用车服务预订件数大涨
2.5倍，广州、深圳、珠海最为热门。“90
后”“85后”家庭成为主力军，客单价跃
升，88VIP用户带来的酒店间夜量增长
近80%。携程国内数据显示，广东稳居
热门目的地前列，广深酒店预订量和机
票抵达量均呈两位数增长。去哪儿旅行
指出，出行半径超800公里的旅客增长
超三成，购买“人生第一张机票”的13岁-
18岁青少年同比激增86%，广州是重要

目的地之一。途牛报告显示，自驾游和
自由行占比分别为40%和37%，广州在
清明自驾游热门目的地中排名第二。

小城与县域“出圈”

清明期间，旅客脚步深入全国千余

座县城。去哪儿数据显示，全国酒店预
订量增速Top20小城中，四分之三来
自川渝地区。在广东，珠海、佛山、东莞
的高速增长证明“广深双核+周边多极”
联动模式正在奏效。租车3-7天的人
群同比增长45%，“飞机/高铁+租车”
实现“全域深度游”。

据途牛介绍，江苏、安徽、四川三地
春假游客在广东停留时间明显延长，且
通过高铁网络向珠海、佛山、清远等地
分流。同程数据显示，清远、肇庆、惠州
等周边游预订热度环比增长近200%，
“赏花+露营”“非遗手作+乡村体验”精
准吸引小众游客。

飞猪数据印证：茂名、揭阳、云浮等
广东三四线城市旅游预订增速靠前，茂
名跻身全国增速领跑城市。住宿业态
分化：高端酒店在广深核心区表现强
劲，多居室民宿和别墅在周边城市成为
结伴家庭“深度游”首选。

港客北上多日度假

港澳假期与清明假期重叠，引发规
模空前的“北上”热潮。今年香港居民
的消费行为呈现鲜明“度假化”特征。

同程HopeGoo平台数据显示，香
港居民预订广东旅游产品订单量同比
增长超3倍，酒店预订热度激增8倍以
上。消费半径从深圳罗湖、福田向西、
向北延伸。珠海、佛山、东莞预订热度
同比增长超120%，清远、肇庆、惠州环
比增长近200%。在珠海长隆，大量香
港家庭选择“两天乐园+一天周边休闲”
的微度假。

途家数据印证：多居室房型预订同
比增长超三成，独栋别墅增长25%。港
人对中高端酒店、亲子主题房、温泉度
假需求突出。飞猪显示广东用车服务
预订大涨2.5倍，相当部分来自香港游
客的租车或包车需求。

香港居民北上消费从“价格敏感”
向“品质敏感”跃迁，从“一日购物”向
“多日度假”转型，为广东文旅市场注入
湾区协同强劲动能。

广东成入境游最热省份

入境游堪称今年清明最大结构性亮
点。春假期间，中国家庭海外游与海外
游客入境形成双向奔赴。途牛平台显
示，巴厘岛、曼谷、新加坡等出境目的地
热度攀升，同时大量海外游客选择中国
二三线城市入境，呈现“双向下沉”趋势。

携程《清明入境游报告》指出，入境
游订单数同比增长接近翻倍，玩乐项目
用户订单数增幅超20倍。免签“乘数
效应”加速释放：入境排名前20的国外
客源地中有15个为免签国，免签国客
群订单数增速是非免签国的近3倍，门
票玩乐订单增速达7倍以上。入境客群
消费力持续提升，入境游正从“流量”向
“品质”转型。西班牙入境订单数翻倍，
俄罗斯、西班牙入境消费金额增长超
1.5倍，意大利、荷兰消费增幅达80%
至150%。

去哪儿数据显示，马来西亚、加拿大、
乌兹别克斯坦等成为入境游主要客源国，
孟加拉国、巴西、土耳其入境旅客量增长
超6倍，阿塞拜疆、西班牙增长5倍。

广东凭借地缘与血缘优势，成为入
境游最热门省份。携程平台，广东入境
订单数占比近三成并翻倍增长，清远、
中山、汕头订单数增幅高达2至10倍。
祭祖、英歌舞、潮汕工夫茶等传统文化
符号释放出惊人吸引力。

羊城晚报记者 刘星彤

表现为：亲子跨省游、港人
度假化、入境游翻倍
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3月4日，米兰小哥收到厂家送到

意大利的酥心糖 受访者供图
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美伊收到停火协议方案，伊朗回应美方

拒绝临时停火 强调永久停战
详见A3

赵心童夺斯诺克巡回锦标赛冠军
详见A4

·米兰小哥广东行


