
【羊晚快评】

羊城晚报讯 记者刘星彤报
道：第139届广交会于4月15日
在广州拉开帷幕，展期持续至5月
5日。开幕首日，广州已进入“人从
众”模式。综合去哪儿、同程旅行、
携程三家平台最新数据，本届广交
会对广州本地商旅及文旅市场拉
动效应显著，呈现出酒店预订量大
幅增长、搜索热度飙升、入境游逆
势上扬的强劲态势。

酒店方面，广交会效应尤为突
出。去哪儿数据显示，截至4月14
日，广交会期间（4 月 15 日-5 月 5

日）广州酒店预订量同比增长超四
成。同程旅行数据显示，截至4月
13日，广交会期间广州酒店预订热
度同比增长16%。

携程数据显示，广交会期间，
入境广州游客大增。尤其是4月
30日至5月5日叠加“五一”假期

效应，入境广州人数同比增长
41.43%，带动广东省入境游同比
增长38.68%，涨幅高于全国入境
游大盘21.67%。

同程旅行方面指出，本届广交
会的国际客源结构更趋多元，新增
采购商主要来自“一带一路”共建
国家，其中拉美、非洲等地区增长
迅速。来自南美、中亚等新兴市场
的客商预订量也出现显著提升。

商旅活动的活跃也明显外溢
至文旅消费领域。同程旅行方面
介绍，广交会期间，广州景区门票
预订热度同比增长19%。为此，广
州文旅市场推出系列创新体验。
例如，推出串联近20个地标的双
层文旅巴士专线，广州塔举办“人
类未来音乐会”及大湾鸡IP沉浸式
情景剧，cdf广州市内免税店推出
广交会来宾专属礼遇等。

空调洗衣机
能“看”也能“想”

在海尔电器展位，一台搭载AI之眼
科技的洗衣机前围满了海外客商。工作
人员将一件白衬衫与一件彩色T恤同时
放入内筒，显示屏上立刻弹出“建议分开
洗涤”的提示。“这不仅仅是家电，更是家
庭的智能衣物管家。”现场工作人员说。

同样在大家电领域，格力电器本次展
位面积达500平方米，为历届参展面积之
最。但比面积更值得关注的，是格力电器
展示内容的升级与转型。格力电器
CMO朱磊表示：“两业融合对制造业来说
是崭新的局面。制造的服务化，意味着我
们输出的不仅是单一产品，更是服务。”

朱磊举例说，过去家庭购买格力空
调，只是满足制冷、制热需求；现在搭载
动态节能技术的空调，能为全屋提供家
庭能源管理解决方案。在大型商业楼
宇、社区级能源解决方案中，产品只是服
务的一部分。“格力布局的光伏储能和柔
性直流电解决方案，整合了光伏发电、直
流用电、直流储能和柔性用电网络，每个
制造环节都是整体服务的组成部分。”

这种“制造服务化”的转型，在广东
制造企业中蔚然成风。

志高空调展位上，搭载AI语音交
互、AI静音运行、AI智能省电、AI自适
应睡眠四大核心升级的AI新品一经亮
相，便成为全球客商瞩目的焦点。其搭
载的高速WIFI与AI智能语音交互系
统，可精准响应语音指令；毫米波雷达感
知技术，相当于为空调装上了“眼睛”和
“大脑”，采集室内外温度、湿度、人员活
动等数据，依托AI自主学习与动态优化
算法，实现运行模式的精准智能调节。

志高空调海外营销公司总经理廖
世兴告诉记者，通过AI动态调节，志高
空调可实现节能30%，让每一度电都用
在刀刃上。

机器人“跨界”
改变制造更新服务

在机器人这一新兴赛道上，服务化
特征更为鲜明。来自广东的企业视源
股份展位上，一台搭载机械臂的四足机
器人成功翻越40度陡坡、通过窄通道，
并自主开启电箱完成巡检检修。这背
后，是企业全栈自研的具身操作算法平
台在提供支撑。

视源股份机器人事业群总裁龚子
钰介绍，传统工业机械臂高度依赖固定
编程，存在换产慢、柔性不足等问题。
而MAXHUB A3智能柔性机械臂通
过接入OpenClaw，可兼容多种开发语
言与算法模型。

“同一台机械臂能够灵活切换装
配、检测、分拣、锁付等多种任务，换产
时间有望从传统数十天缩短至分钟
级。”龚子钰表示，该产品已在视源股份
自有工厂完成“无序分拣”“附件盒打
包”等复杂作业，换线调试时间仅需2—
3天，且无需编写代码。

同样来自广东的企业越疆机器人，则
将工业级技术“降维”应用于商业服务场
景。其Nova系列协作机械臂，在中国协
作机器人商业服务领域市占率位居前列。

“我们是高端制造土壤里‘生长’出来
的具身智能企业。”越疆机器人市场总监
谢凯旋说，“全球部署超10万台机器人所
锤炼出的工业级可靠性、高精度与运动控
制能力，构成了向商业服务领域‘降维赋
能’的坚实底座。”搭载越疆Nova系列的
咖啡机器人，已在机场、高铁站等场景创
下50万杯无故障运营的行业纪录。

从卖产品到卖服务、卖解决方案、卖
系统集成能力——广东制造企业正不断
向价值链高端攀升，这正是先进制造业
与现代服务业协同发展最生动的注脚。

靠设计增值
商业回报超10倍

制造业的转型升级，离不开生产性服
务业的深度嵌入。在广交会这一平台上，
服务赋能制造业的故事每天都在上演。

步入珠江散步道，广交会产品设计与
贸易促进中心（PDC）设立的专业设计服务
贸易专区，吸引了近百家设计机构参展。

唯点设计的展位上，一台外观简约的
磨豆机吸引不少采购商驻足。这款产品
在国内市场年销量已达10万台。“我们两
年前开始介入这款产品，从外观设计到功
能构思，全程深度参与。”唯点设计展位负
责人康钊坪介绍，该公司深耕厨房家电领
域，咖啡机是其核心业务之一。

让康钊坪感触最深的，并非某一款
爆款的成功，而是客户结构的变化。“起
初，合作方主要是大型企业。但近几
年，越来越多中小制造企业开始重视外
观设计。它们过去主打批量生产、高性
价比产品，如今也意识到市场同质化竞
争加剧，外观是留给客户的第一印象。”

在顺德工业设计协会组织的“设计
顺德”展团中，唯点设计、睿拓设计、艾美
设计等多家本土优质设计机构集中亮
相。作为国内工业设计重镇，顺德汇聚
了超1000家设计企业、3.5万名从业人
员，60%的规模以上工业企业已设立研
发设计机构。设计与制造业深度交融，
早已根植于广东的产业土壤之中。

当前，设计的价值正从单纯“画图
做外观”向“价值共创”加速进化。赛创
设计创始人孔程将企业定位为“设计策
略服务商”——不局限于单一品类，而
是深入挖掘用户场景痛点与蓝海机会，
从单纯的设计服务商转变为制造业的
价值共创伙伴。

孔程举例说，2012年他发现，不少
人有歌唱需求，但去KTV成本较高、用手
机录音体验不佳。为此，他首创推出自助
式迷你KTV——一个小房子，扫码支付
就能唱。该产品后来在全国布局近4万
台，并成功走向海外市场。在更轻量化的
消费电子产品上，设计带来的增值同样可
观。赛创设计在一款美妆镜中集成音箱
与小夜灯功能，在颜值之外实现场景化功
能创新，产品仅用4个月便跻身线上某渠
道品类前三，设计投入带来的商业回报超
过设计费的10倍。

赛创设计的合作模式十分灵活：既可
提供纯设计服务，也可采用“设计费+销售
提成”模式，甚至尝试由设计公司持有IP
独立运营。孔程表示：“工业设计必须兼顾
制造业落地可行性，把产品的差异化做出
来。如果设计天马行空、制造端无法落地，
就不具备真正的商业价值。”

制造业是广货的“硬实力”底座，决
定产品的技术含量与品质根基；生产性
服务业是广货的“软实力”引擎，推动制
造业从硬件生产向技术创新、标准定义
升级。当二者深度融合，广货便从“商
品出海”迈向“价值出海”，从产业跟跑
者逐步变为行业领跑者。

展馆外，风光无限；展馆内，生机勃
勃。一件件被海外客商反复端详、触
摸、问询的产品，正无声诉说着一个生
动现实——两业协同，正在广东这片制
造业热土上生根发芽、开花结果。

在广交会，看见两业协同强劲势能
制造业“硬实力”筑基，服务业“软实力”赋能，广货不断升级、出圈又出海

羊城晚报记者 孙绮曼 陈泽云

四月的广州，已然热情
似火，珠江之畔万商云集。

4月15日，第139届中
国进出口商品交易会（广交
会）开幕。步入展馆，人流
密集的珠江散步道俨然成
了一条炫酷的“设计长廊”，
爆款单品比比皆是；机器人
展区内，机械臂精准制作咖
啡拉花、四足机器人攀爬陡
坡完成巡检；家电展台前，
搭载AI之眼科技的洗衣机
正“聪明”地识别衣物混色
风险……这些场景，共同
指向一个落脚点——先进
制造业与现代服务业深度
“握手”。

不久前，《广东省推动
制造业与服务业协同融合
发展2026年行动方案》印
发出台。139届广交会现
场，正是广东“先进制造+
现代服务”优势的最佳例
证。当制造“链”上服务，当
硬实力叠加软实力，“广货
行天下”的故事正在被重新
书写。

走进第 139 届广交会现场，一

个直观感受是：又变了。

本届广交会紧扣“新、绿、智”的

发展趋势，首次增设 9 个全新专

区。其中，第一期聚焦“先进制造”，

新增消费级无人机、智能穿戴、显示

技术、农用无人机等 4 大专区。展

馆还是那个展馆，但“内容”已悄然

焕新。

为什么变？因为世界在变，中

国外贸的“打法”也在变。

从“老三样”到“新三样”，广交

会展品的变迁，本身就是“中国制

造”向“中国智造”跃迁的缩影。如

今，机电产品出口占比已超六成，无

人机、智能穿戴等细分赛道正加速

崛起。本届新增的 9 个专区中，既

有智能化的“硬科技”，也有绿色低

碳的“软实力”，还有时尚饰品等“新

潮牌”，它们共同勾勒出中国外贸从

“卖产品”到“输出解决方案”的跃迁

轨迹。

这也是中国外贸竞争维度的升

级。本届广交会，可以说是“藏龙卧

虎”：拥有专精特新、单项冠军等称

号的优质企业超1.1万家，其中61%

的企业在生产或服务中应用了工业

互联网、人工智能、5G、绿色低碳等

新技术新模式。现场还将展示超

465万件展品，其中新产品、绿色产

品和自主知识产权产品占比分别达

23%、22%、25%。广交会专区之变，

正是新质生产力的具象化展示。

首次增设的9个专区，是广交会

的“新面孔”，更是中国外贸的“新名

片”。在当前全球经济复苏乏力、保

护主义抬头的背景下，中国不仅坚定

不移“广交世界，互利天下”，为中外

客商搭建高水平贸易对接平台，更精

准回应全球产业链的新需求，推动外

贸向“新”“绿”“智”方向升级。这种

不被外部动荡打乱节奏的定力，正通

过广交会的窗口，汇聚成中国外贸高

质量发展的澎湃春潮，为世界经济的

复苏注入宝贵的确定性。

今年是“十五五”开局之年，也是

APEC“中国年”。作为中国外贸“风

向标”与“晴雨表”的广交会，其展区

之变本身就传递出强烈的信号：中国

正在以更高水平的开放，与世界共享

发展机遇。广交会的展区变了，但拥

抱世界的姿态，从未改变。

广州酒店预订量增长超四成、入境游逆势增长……

广交会“流量”外溢，推高文旅热力值

广交会的“新面孔”
中国外贸的“新名片”

□李妹妍 姜雪媛

羊城晚报讯 记者孙绮曼、潘亮、严
锦程报道：4月15日，第139届中国进
出口商品交易会（广交会）开门迎客。
155万平方米的展览总面积、7.57万
个展位、超3.2万家参展企业——三项
办展核心指标均刷新历史纪录。3900
家企业首次亮相，61%的参展企业已应
用人工智能或绿色低碳技术，超过465
万件展品铺满每一个角落。

顺应外贸发展新趋势、新特点，本
届广交会展品专区增至179个，首次增
设智能穿戴、显示技术、消费级无人机、

集成房屋及庭院设施等9个专区。更多
新企业、新产品、新技术走向世界，服务
全球消费者。

参展企业中，六成拥有自有品牌，
近20％开展对外投资，超1/3从卖产品
向出口“产品＋服务”转型。同时，210
家机构进驻提供智慧仓储、AI质检、智
能供应链等定制化服务。

“常办常新”的广交会吸引采购商
总体量稳质升。截至9日，预登记采购
商超21万人；确认参会头部采购企业
290家，同比增长30％；148家工商机

构确认组团参会，同比增长17.5％。
“广交会作为一个国际瞩目的平

台，让世界客商能深入了解中国无人机
行业前沿的技术发展，了解中国的低空
经济发展。”成至智能董事长廖科文透
露，已有几位客商预约到访成至智能广
州总部进行深入调研。

而在羽飞航空的展位，一位巴西采
购商停留了近20分钟，反复询问载重、
续航和安全防护参数。“我想把它带到圣
保罗的商务楼宇之间。”他表示，“中国企
业在低空领域走得比我想象的快得多。”

“这是我们第一次参加广交会，展
会规模远超预期，收获特别大。”苏州市
张家港卓世航空总经理徐金浩介绍，该
企业展出的高空灭火、高层清洗系列无
人机产品吸引众多采购商咨询，更有海
外客商已预约到企业考察，为其拓展全
球市场提供了助力。

“十五五”规划纲要提出，促进贸易
投资一体化。中国对外贸易中心主任
朱咏说，广交会将发力传统服务集成、
创新服务赋能，打造全生命周期贸促服
务新生态，放大外溢效应。

广交世界 互利天下
聚焦第139届广交会

办展规模刷新历史纪录，首设消费级无人机
等9个专区，3900家企业首次亮相……

第139届广交会开幕

15日，第139届广交会开门迎客，采购商和观众驻足体验造型吸睛的

球形机器人（上图）、智能冰淇淋机（下图） 羊城晚报记者 刘畅 摄

15日，第139届广交会开幕，展馆内人头攒动 羊城晚报记者 刘畅 摄
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