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独家 专访

从老华文小说里找到
女性力量

羊城晚报：从《爸，我一定行的》，到

《带你去见我妈》，再到这次的《给阿嬷的

情书》，您的每一部潮汕方言电影的片名

中，都藏着一个“亲人”。这是您特别设

计的“潮汕家庭宇宙”吗？

蓝鸿春：说实话，拍第一部的时候
真没想过什么“宇宙”。但拍完第二部，
再到第三部，一切就像顺水推舟，很顺
地就想到拍“阿嬷”了，可能是一种创作
惯性吧。甚至连片名的字数，我都有点
强迫症，你看这三部曲的片名全都是六
个字。

我们不是概念先行，而是顺着那个
结局，一点点往前推演整个故事。为此，
我们读了大量20世纪50年代的泰国华
文小说。我读了之后特别震惊，原来那
么多年前的小说里，潮汕家庭的女孩子
就已经在想独立、想自己闯荡。这种时
空错位感，让我觉得自己捡到了宝藏。
我们片子里的那场大火、客栈里的人际
关系，甚至人物的性格底色，都是从这些
泛黄的报纸连载里挖出来的。所以，大
家看的时候不会觉得故事是虚构的，因
为它确实是当年华人生活的真实写照，
很有质感。

“有情有义”是潮汕人
的最高赞誉

羊城晚报：除了文学借鉴，有没有

一些您自己的生命体验被糅进剧本？

蓝鸿春：“做人要有情有义”，这句话
我从小听到大。从奶奶到妈妈，这是我身
边所有的女性长辈说得最多的一句话。
在潮汕人的评价体系里，“有情有义”是对
一个人最高的赞誉，比说你有钱、有本事
还管用。潮汕人过年回家就知道，大家讨
论某个人混得好不好，最后只要说一句
“那个人有情有义”，你就知道这人行、值
得交。这句话，也成了我们这部片子的核
心主题，我就是想把这种刻在潮汕人骨子
里的特质拍给大家看。

羊城晚报：这种特质，确实存在于片

中的两个“阿嬷”身上。

蓝鸿春：我特别敬佩我奶奶她们那
代女性。遇到糟糕的事，她们也不会一
直陷在情绪里内耗，而是快速跟自己和
解，然后专注到具体的生活里：去打橄
榄、洗橄榄、煮饭。这种“具体”，就是她
们的生存智慧。

两位饰演阿嬷的演员在拍摄的时
候，也体现出这种智慧。我们在现场拍
戏时，奶奶们甚至自己贡献台词。比如，
国内的阿嬷看到丈夫寄来的照片里有那

么多小孩，脱口而出一句：“你走了，这群
小孩怎么办？”这句话，一下就击中我
了。说实话，这种台词我写不出来。这
是奶奶一辈子的人生姿态，是刻在骨子
里的善良和责任。我们当场就决定把它
保留下来，因为它太真实、太打动人了。

有底气在“五一档”打
动外地观众

羊城晚报：这部电影里，潮汕的喜剧

熟面孔几乎全员出动。您这次是想把电

影体量做大吗？

蓝鸿春：对，这次的制作成本确实比
前两部高——为了复原泰国的历史场
景，我们下了血本。我需要这波演员的
号召力，让更多人愿意走进电影院，毕竟
这部“五一档”上映的影片，倾注了我们
太多心血，要是没人看就太可惜了。

另外我们也启用了不少素人演员。
因为演员确实太难找了——要会讲地道
的潮汕话，身上还得自带那种古朴的气

质。如果找专业的演员，又往往少了那份
潮汕人的底色，所以我们干脆从零开始，
海选出人格特质最接近的人。

羊城晚报：方言电影总会被人说“只

是给当地人看的”，但您之前说过“方言电

影也是世界电影”。现在《给阿嬷的情书》

要在“五一档”上映，您觉得底气足吗？

蓝鸿春：底气肯定是有的，我们连字
幕都做得特别认真，就是希望外地观众
能看懂、能共情。这部电影讲的是人的
一种信念、一种面对生活的智慧。现在
最大的难题，其实是如何让外地观众愿
意走进电影院——我们没有什么大明
星，选题也不是什么热点，乍看缺乏一个
让大家快速产生兴趣的抓手。

但我确实相信，只要能坐进电影院，
大家就一定会被打动，因为我们讲的是最
真实、最纯粹的人性美好，而且它是治愈
的，也是好笑的。我们希望能从广东本土
开始，口口相传，让更多人知道这部电
影。这不是一部只给潮汕人看的电影，而
是一部讲述中国人至真至善情感的华语
电影，值得每个人去看。

“真人能演的剧，为什么非要
AI做出假人来演？”在近日举行的
爱奇艺世界大会论坛上，《灵魂摆
渡》《唐朝诡事录》系列影视IP监
制郭靖宇霸气发问。然而，就在
同一场合，由他监制、全 AI 生成
的电影《灵魂摆渡·浮生梦》官宣
预 计 定 档 2026 年 暑 期 档 或 秋
季。从公开质疑到亲自主导，这
场发生在同一天的“立场变脸”，
让郭靖宇迅速被推上舆论的风口
浪尖。

2014年上线的《灵魂摆渡》是
国产志怪网剧的开创之作。之
后，于毅、刘智扬、肖茵组成的“铁
三角”用十年、三部剧集、两部电
影，将灵异故事讲出了温度与深
度，成为无数观众的“情怀坐
标”。在AI版电影官宣定档之际，
原班人马打造的剧集《灵魂摆渡·
十年》也已在2025年杀青，将于今
年上线。正是在该IP持续开发的
背景下，郭靖宇选择“两手抓”：一
边保留真人剧集的情感底色，一
边用AI降本增效并探索影视创作
的新路径。

与其给郭靖宇简单贴上“双
标”标签，不如说这一幕恰恰折射
出整个影视行业面对AI浪潮时的
深层焦虑与无奈选择：用真人表
演，成本高昂但“人味”十足；用AI
生成，成本低廉且画面精美，但

“灵魂”缺位。该怎么办？
成本是横亘在所有创作者

面前的现实难题。数据显示，当
下真人微短剧单部制作成本 50
万至100万元，而普通AI微短剧
仅需 3000 至 5000 元。即便是制

作精品AI微短剧，成本最高也超
不过 20 万元。但 AI 真的能替代
烟火气足、个性鲜明、充满真实
生活细节的表演吗？郭靖宇认
为，角色的“灵魂与故事”才是打
动观众的关键，而非“做得像”和

“颜值高”。他明确表示“能实拍
的就不要考虑 AI”，认为 AI 影像
生成的内容与影视行业专业、精
细、高标准的场景需求仍有差
距。在他看来，AI不应成为替代
真人演员的工具，而应服务于创
意与想象力的释放——如突破
年龄限制完成跨年龄表演，或帮
助年轻创作者以极低成本展示
才华。

然而，当他随后宣布《灵魂摆
渡·浮生梦》从角色形象到场景设
计、从配音到剪辑均由AI生成时，

“辅助”与“替代”的界限已然模
糊。郭靖宇将这部AI电影解释为
一场“效率试验”。网友迅速的反
弹、批评并非全无道理：“是技术
革新还是情怀贱卖？”“是效率试
验还是噱头变现？”

郭靖宇的“双标”，其实是一
个行业在技术浪潮中寻找平衡
点的集体缩影。AI 既不是洪水
猛兽，也不是万能仙丹。真正的
问题在于：当成本与效率成为压
倒性驱动力时，影视作品中那些

“烟火气足、个性鲜明”的人味，
还能留住几分？现在不妨让子
弹飞一会儿——待到《灵魂摆
渡·浮生梦》上映，其品质自会验
证AI电影的票房实力，而市场的
真实反馈，也终将修正并引导创
作的迭代。

郭靖宇的“双标”
折射影视行业的深层焦虑

“五一档”电影《给阿嬷的情书》导演蓝鸿春：

这不是一部只给潮汕人看的电影

作为“潮汕电影宇宙”的最新作品，《给阿嬷的情书》4月20日
晚在广州举行盛大的首映礼，影片已定档4月30日“五一档”正式
上映。从《爸，我一定行的》，到《带你去见我妈》，再到这次的《给阿
嬷的情书》，导演蓝鸿春用三部电影串联起潮汕家庭的温情与烟
火，也勾勒出潮汕人的精神底色。近日，羊城晚报记者独家专访了
蓝鸿春，听他畅谈这部跨越暹罗与潮汕、连接祖辈与当下的电影背
后，那些关于创作灵感、亲情羁绊与潮汕精神的鲜活故事。

羊城晚报记者 李丽

观察

□羊城晚报记者 龚卫锋

《给阿嬷的情书》海报
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摩根绩优基金

大幅跑赢业绩基准
主动管理能力凸显

2026年公募基金一季报显示，
成立满10年的主动权益基金中，
111只跑赢业绩基准超过500%，
30只超1000%，主动管理价值凸
显。其中，摩根基金多只产品长期业
绩亮眼，摩根中国优势混合A成立以
来跑赢基准1326.34%，摩根新兴
动力混合A跑赢基准768.38%。

摩根基金始终秉承在全球以
主动管理为核心的发展战略，长期
投入力争打造一流的投研平台和
丰富的主动管理产品线，致力于满
足不同风险收益偏好投资者的需
求，并争取长期稳健的超额回报。

（广告）

龙头扎堆
赞助阵容百花齐放

如果要用一个词形容今年粤BA和
粤超的赞助阵容，最贴切的莫过于“百
花齐放”。

从千万元级冠名到万元级入场，从
体育巨头、上市公司到跨界龙头、本土
新锐，各类企业争相入局，粤BA、粤超
两大草根赛事正引来赞助热潮。篮球
方面，李宁体育拿下粤BA联赛冠名权，
东阳光药业、中国电信、溪木源、正佳广
场等企业成为赛事赞助商。李宁集团
运动资源管理部总经理郭非直言，将为
联赛运动员提供专业优质的运动装备，
充分展现民族品牌在体育科技研发领
域的领先实力。同时围绕赛事文化，结
合21城体育性格，为球迷打造相关周
边产品。

粤超则由冠旭电子斥资千万元拿
下独家总冠名，这家主要生产销售专业
音频、智能耳机、智能音箱等产品的深
圳智能声学科技企业首次跨界体育，以

“科技+体育”绑定全省顶级赛事IP。其
副总经理乔运修表示，此次合作不仅是
推动本土体育事业、深耕群众体育的有
力举措，更标志着冠旭电子与顶级体育
赛事之间的深度绑定与强强联合。双
方将以足球为纽带，以声学科技为创新
驱动力，为全省球迷呈现一场兼具沉浸
感与专业性的高水平赛事。

在冠名之外，赞助商矩阵呈现多元
化、跨领域的特征，更令人瞩目。除李
宁外，粤BA吸引了东阳光药业、中国电
信、溪木源、正佳广场等企业赞助，覆盖
体育、医药健康、通信科技、文化传媒、
美妆零售、商业地产等十余个行业，从
行业龙头到本土新锐，从上市公司到优
质民企悉数登场，彻底打破传统体育赞
助边界。

而粤超赛事则设计了五个赞助层
级——从千万元级别的冠名赞助商到
官方战略合作伙伴、官方赞助商、官方
供应商，还设有小微企业特别扶持计
划，仅需5万元即可入场赞助。这种
“丰俭由人”的赞助体系既降低了商业
合作门槛，也最大程度地激活了企业对
群众体育的参与热情。

球衣赞助堪称这场赞助商总动员
中最直观的缩影。粤超21支参赛队
伍共有10家球衣赞助商争相入局：广
州品牌锐克体育包揽了广州、东莞、阳
江、江门4支队伍；运动品牌茵浪赞助
了汕头、汕尾、惠州、揭阳4队；卡尔美
拿下深圳、韶关、清远3队；广州本土
品牌YH赞助了佛山、肇庆、梅州3队；
梅州体育品牌跃速、东莞服装品牌云
泰、广州体育品牌派迪茵、中山服装品
牌堡马以及巴西品牌阿仕利塔、丹麦
品牌大黄蜂等6个品牌分别赞助了其
余7支球队。

一张票根
撬动千万民众市场

一场群众体育赛事，何以吸引如
此多头部企业真金白银入局？相较于
职业赛事的高昂版权费和赞助门槛，
粤超、粤BA这类群众性赛事成本可
控，却拥有庞大的受众基础。当一场
比赛涌进万名现场观众，线上线下覆
盖数千万球迷时，品牌曝光的效果自
然不言而喻。

数据最有说服力。粤BA已进行了
三轮角逐，目前风靡南粤大地，几乎每
场爆满。以首轮为例，平均上座率为
88%，揭幕战单场超6000人，8.80元
的惠民票价让“一票难求”成为常态。
粤BA首轮收官，全媒体受众超1800
万，新媒体传播量破6100万次，20个
全国热搜霸榜，形成“线下爆满、线上热
议”的传播效果。粤超尚未开赛，官方
票务小程序在上线首日注册用户就突
破3万人次，截至4月20日注册人数
已超7.2万人。

实际上，赞助商们布局粤BA、粤
超还有更深层次的考量。粤BA最亮
眼的创新，便是将8.80元的亲民球票
升级为覆盖广东21地市的文旅消费
通行证，以“票根经济”深度串联岭南

美食、非遗、城市地标与夜间经济，让
一场球赛变成一场带动全城消费的文
旅盛宴。赞助商深度嵌入赛事，本质
上就是与南粤大地的市井烟火气、城
市消费力绑定，借助赛事直达全省数
千万消费人群。

同样值得关注的还有与本土情怀
绑定的本地赞助商，比如广东无穷食
品有限公司冠名粤BA潮州队、花都区
属国企广州智都投资控股集团有限公
司冠名粤BA广州队、广汽领程冠名赞
助粤超联赛广州赛区……这些企业的
共同点是：扎根本土，以体育反哺家
乡。当一支球队代表一座城市出征，
赞助商便不再只是一个 logo，而是城
市荣誉的共同承载者。这种情感连接
带来的品牌美誉度，是其他商业广告
难以替代的。

省社科院数据显示，2025年全省
体育产业总规模已突破9000亿元，占
全国总量的五分之一，形成体育制造业
与体育服务业双轮驱动、协同发展的良
好格局。目前，已有30家广东企业跻
身全国体育领域国家专精特新“小巨
人”行列，球类制造、智能运动装备等细
分领域增速持续领跑全国。如此雄厚
的市场基础和产业底盘，正是各路企业
竞相入局粤BA、粤超的底气所在。

三方共赢
体育经济活力迸发

“体育搭台、经济唱戏”不是一句口
号，而是粤BA、粤超的生动实践。粤
BA粤超的商业化探索，搭建了一个老
百姓得实惠、体育产业有活力、赞助商
赚口碑的三赢格局。

对普通市民而言，8.80元惠民票
价大幅降低观赛门槛，“票根经济”同步
落地，持票根可享受景区、酒店、餐饮等
专属折扣，看一场球，还能逛景点、吃美
食、住酒店，体育实实在在盘活了消费

这盘棋。
对于两项体育赛事，赞助商真金

白银的注入，为赛事运营提供了可持
续的资金保障，让赛事能够更高质量
地落地执行。更重要的是，赛事带动
体育制造业、服务业协同发展，催生智
能运动装备、赛事运营、体育培训等新
业态，将有利于激活广东体育产业市
场活力，完善体育产业生态，助力体育
强省建设。

对于赞助企业来说，它们不仅收获
了品牌曝光，更和当地老百姓产生情感
连接。当李宁的运动装备穿在21城运
动员身上，当冠旭电子的商标出现在每
一场粤超赛场，当无穷食品的logo与
“潮州绝杀”一起刷屏网络，这些品牌就
不再是广告牌上的符号，而是成为城市
记忆的一部分。从粤BA到粤超，广东
群众体育赛事“吸睛”又“吸金”，生动诠
释了体育的生命力不只在竞技赛场之
上，更藏在深入群众、扎根本土的烟火
气中。

龙头企业扎堆押宝草根赛场

粤BA、粤超为何“吸睛”又“吸金”？

赛场人声鼎沸、绝杀刷屏朋友圈，2026年广东省城市篮
球联赛（下称“粤BA”）已然火爆出圈，蓄势待发的2026年
广东省城市足球超级联赛（下称“粤超”）也将在本周末启
幕。这两大本土赛事覆盖广东21地市，全年将展开248场
较量，不仅点燃了全民体育热情，更吸引李宁、冠旭电子、东
阳光药业等数十家行业龙头与本土品牌纷纷大手笔投入。
群众体育赛场缘何成为企业扎堆押宝的新赛道？这场席卷
南粤的体育热潮为何能同时赢得流量与资本的青睐？

珠海队以55比69的比分憾负于广州队 受访者供图

双赛燃广东

羊城晚报记者 莫谨榕


