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4月下旬，白酒行业进入年度财报密

集披露期。纵观已出炉的经营数据，行

业整体处于深度调整周期，多数酒企增

长放缓、业绩承压，过去依赖渠道扩张、

规模冲刺的旧增长模式已难以为继。

是挑战也是机遇。可以看到，业绩

承压之下，中国白酒产业底层逻辑正在

完成迭代升级。各家酒企没有停留在

短期数据焦虑中消极观望，而是聚焦品

牌文化年轻化、渠道链路重构、消费场

景再造等方面，主动求变、积极转型，让

重心彻底回归消费者，在变革中重塑属

于这个时代的白酒新经典。

文化极致表达：以年轻化共创，
激活传统经典新生命力

当下既是酒业调整阵痛、考验定力

的“最坏时代”，也是行业出清洗牌、价

值重构、静心重塑新经典的“最好时

代”。在近期举行的第十五届白酒T9

圆桌会议上，中国酒业协会理事长宋书

玉称当下是“产业政策支持的黄金期、

产业链价值增长的黄金期、文化极致化

表达的黄金期、极致性价比产品增长的

黄金期、打造产品个性化品质的黄金

期、全景化酒巷子建设的黄金期、饮酒

场景和饮酒方式创新的黄金期、专注产

业优质贮能增长的黄金期”。

去年10月，白酒产业被正式列为“历

史经典产业”，发展定位从“限制性发展行

业”转向以高质量为核心的战略型支持产

业，迎来政策支持下的新发展机遇。

在业绩承压的表象之下，产业底层

逻辑正在升级。白酒正全面告别“渠道

为王、规模至上”的旧时代，加速转向以

消费者为核心的价值重塑期。从已公

布财报看，汾酒2025年实现营业收入

387.18亿元，同比增长7.52%，净利润

122.46亿元，同比增长0.03%，基本盘保

持稳定，是为数不多仍保持上涨的企

业。这与汾酒提前布局改革复兴不无

关系。2025年是汾酒复兴第二阶段的

开局之年，全面推进全国化2.0、年轻化

1.0、国际化1.0，成为传统名酒主动适配

消费新趋势的重要样本。

重塑新经典，核心突破点在于与消

费者建立新的心智链接。汾酒跳出传

统叙事，以潮流、时尚的表达方式，走进

年轻化群体的日常。旗下“观汾”小酒

馆在太原、上海等重点城市落地，“以汾

酒，观世界”，打造“餐+酒+文创+社交”

的复合模式。#大家都爱汾酒 话题挑

战赛，与用户共创，用社交化方式与消

费者深度链接。聚焦“真情共鸣，彼此

成就，与消费者共创未来”一条主线，汾

酒正重新认识消费者，重新认识市场，

重新认识自己。

渠道链路重构：拥抱消费主权，
构建全景化渠道新生态

当消费主权时代全面到来，以消费

者为中心的变革，最深刻、最直观的体

现，就是整个渠道逻辑的彻底重构。过

去依靠大商分销、层层压货、渠道走量

的旧模式逐步落幕，扁平化、数字化、可

溯源、直连C端的全新渠道体系，正在成

为行业新经典标配。

渠道不再单纯服务于货品周转，而

是服务于用户，沉淀用户、经营用户。

目前，行业普遍看好i茅台数字化平台

的转型。品牌绕开层层中间商，直面消

费者完成预约、购买、服务全链路，既稳

固了价格体系、净化了市场秩序，更直

接沉淀海量用户数据，读懂真实消费需

求，让品牌经营告别经验主义，走向精

准化、数字化。

除头部高端品牌之外，洋河在终端

精细化、渠道扁平化上持续发力，弱化

大商大包大揽模式，深耕城市末梢终

端，用数字化工具管控库存、规范价格、

赋能终端门店，把渠道能力下沉到离消

费者最近的地方，构建健康、可持续的

新型渠道生态。

消费场景再造：立足生活多元，
创新饮酒方式拓展新空间

生活方式多元化，是产业迎来的又

一大黄金机遇。白酒行业长期依赖商

务宴请、人情礼赠等单一传统场景，抗

风险能力天然薄弱，而重塑新经典的关

键，就是主动创新饮酒场景、革新饮酒

方式，让白酒跳出固定餐桌应酬，融入

现代人多元生活。

场景不再是被动等待，而是主动创

造；需求不再是固有存量，而是持续培

育。在场景再造领域，虽然不是上市公

司，但郎酒的打法辨识度极高，依托自有

庄园资源，深度打造文旅体验、休闲小聚、

沉浸式品鉴等复合场景，将白酒从单一饮

用产品，升级为文化体验、休闲生活、精神

享受的综合体，拉长消费链条、拓宽品牌

边界，牢牢抓住当代人体验式消费需求。

在白酒消费市场，从独酌悦己、家

庭小聚，到户外露营、轻食佐餐、低度调

饮，越来越多生活化新场景被不断激

活。头部酒企纷纷跳出固有思维，不再

局限于传统刚需，而是用心贴合现代人

生活节奏，用新场景承接新需求，让白

酒真正融入日常、扎根生活，完成传统

经典产业的时代新生。

所谓“最坏的时代”，其实是淘汰落

后模式、出清低效产能、挤压浮躁泡沫

的阵痛期；所谓“最好的时代”，是文化

焕新、价值重塑、消费主权回归、行业静

心沉淀谋长远的黄金窗口期。回过头

来看，当下白酒行业的业绩承压，只是

产业迭代必经的阶段性低谷。短期数

据或许暗淡，但产业底层逻辑、长期成

长逻辑已经全面升级。

从品牌文化年轻化共创，到渠道数字

化直连消费者，再到生活场景持续创新扩

容，各大酒企路径不同，但目标一致：坚守

产业本心，拥抱消费变化，以消费者为中

心，重塑属于这个时代的白酒新经典。传

统白酒产业，正在这场深度转型中，迎来

属于自己的全新黄金时代。
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2025年财报披露：以消费者为中心，
头部酒企上演传统名酒的当代焕新故事

羊城晚报讯 记者徐振天报道：
2026年一季度开局，广州市天河区就
甩出一份“王炸”成绩单——

根据广州市地区生产总值统一核
算结果，2026年一季度，天河区地区生
产总值1971.16亿元，按不变价格计
算，同比增长6.5%。其中，第一产业
增加值0.17亿元，同比增长2.9%；第
二产业增加值114.27亿元，同比增长
6.0%；第三产业增加值1856.71亿
元，同比增长6.5%。

地区生产总值增速6.5%，比国
家、广东省、广州市分别高出 1.5、
1.9、0.5个百分点，创下天河区近4年
最快增速。

6个“全市第一”的名号，更是拿到
手软——

经济总量（1971.2 亿元，占全市比

重24.7%，同比提高0.2个百分点）、对全
市增长贡献率（26.3%，同比提高2个百

分点）、税收总量（234.4 亿元）、固定资
产投资增速（增长30.3%，高于全市20.5

个百分点）、新设企业（3.4 万户、增长

30.8%）和新增“四上”企业数量（324家，

增长26.6%）等均居全市第一。
这波“开门红”的背后，是天河真金

白银的硬实力、肉眼可见的强活力。
从产业维度来看，天河的经济底

气，来自五大主导产业全线发力、协同
并进，把发展底盘扎得又稳又牢。

金融业作为全区最稳的“压舱
石”，一季度增加值达到499亿元，增
速达9.5%；新一代信息技术赛道火力
全开，软件业营收411.4亿元、增长
11.6% ，其中游戏产业营收大涨

19.2% ，人工智能产业营收增长
19.8%；高端专业服务业步入提质增
效快车道，租赁和商务服务业营收
205.3亿元、增长11.1%；现代商贸
业稳中有进，零售业增长12.6%，值
得注意的是，汽车零售直接暴涨
50.1%，成为消费端最亮眼的增长点；
现代都市工业同步向高端化、智能化
转型，规上工业增加值68.9亿元、增
长7.5%。

从消费维度来看，天河区把人气
变财气，大流量变大增量，彻底点燃消
费市场，城市烟火气与经济活力双向
奔赴。

全区上下联动优化消费品以旧换新
政策，大力开展“广东优品购”系列活动，
精准撬动居民消费潜力，推动社会消费
品零售总额达到 612.7 亿元、增长
8.6%。同时，“票根经济”火爆出圈，17
场演唱会、粤BA等热门体育赛事紧密
联动186家各类商家打造消费联盟，合
作商户客流直接提升30%以上，带动住
宿餐饮业营业额增长7.2%。

从投资维度来看，在近三年投资
年均增长12.9%的高基数上，天河区
投资继续强势起飞，一季度固定资产
投资完成 174.5 亿元，增速高达
30.3%，增速不仅位居全市第一，更创
下历史新高。

投资结构方面，基础设施项目投资
104亿元、增长1.9倍，有力保障马场
地块改造等城市功能品质加快升级，支
撑产业项目投资增长23.3%；工业投
资增长20.6%，实业发展底气持续增
强；从核心平台来看，天河中央商务区

完成投资68亿元、增长超53倍，广州
国际金融城完成投资42.4亿元、增长
87.2%。

首期规模500亿元的省战新产业
投资基金实质性运作，马场地块华尔道
夫顶奢酒店、SKP华南首店成功签约，
小鹏机器人全链条量产基地开工建设，
中国与中东投资对接会确定落地天河
……一季度的天河，堪称项目收割机、
企业吸铁石，招商引资与市场培育双向
发力，发展活力拉满。

全区紧扣招商引资年工作部署，集
中推出36宗产业用地，一季度成交6
宗，引入产业项目64个，市外项目占比
超五成，全市最高。

从企业维度来看，天河坚持引育并
举，一季度新增设立企业3.4万户、增
长30.8%，新增“四上”企业324家，数
量均位居全市第一。

产业稳、消费旺、投资猛、企业聚，
天河再次用数据证明了“经济大区挑大
梁”的底气和实力。
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天河区一季度GDP增速达6.5%，创4年新高，多项指标居全市第一

从四大维度看天河为何“能打”

羊城晚报讯 记者严艺文，通
讯员李彤欣、史夏伦报道：4月23
日起，广州地铁首次在5个地铁车
站试点推出“自助寄件”服务，分别
是琶洲、新港东、嘉禾望岗、广州南
站、体育西路站。广州地铁在上述
车站各相关入口通过安检后的区
域设置自助寄件柜，为乘客提供安
检限带物品和地铁进站可携带物
品的自助寄递服务，进一步提升广
交会期间中外客商和市民乘客出
行体验。

记者了解到，在日常搭乘地铁
时，如有乘客因携带限带物品无法
通过安检时，大多只能选择自行丢
弃物品或换乘其他交通工具。为帮
助乘客解决限带物品的处置难题，
广州地铁试点引入顺丰速运自助寄

件柜，乘客无法带入地铁的限带物
品，在符合快递寄件标准的前提下，
可选择现场寄出，之后便可继续搭
乘地铁出行。

“自助寄件柜服务时间段为每
日6时-21时，非服务时段安检限带
物品仍须按照原有方式处置。自助
寄件柜仅提供寄件服务，不提供寄
存服务，乘客下单后快递员将按规
定时间及时取走和寄件。”自助寄件
服务项目负责人介绍。

值得注意的是，安检禁带物品
仍然禁止进站和邮寄。记者在体育
西路站看到，自助寄件柜顶部张贴
了“禁止寄递物品”类别和自助寄件
操作等说明指引，标明了榴莲/水果
等禁止寄递物品，物品在站内入柜
下单后不可自助取消。

广州地铁5座车站试点“自助寄件”服务

安检限带物品可以现场寄走
羊城晚报讯 记者梁怿韬报道：根

据广州产权交易所4月23日发布的信
息，此前公告将进行新一轮户外广告使
用权公开出让的广州塔塔身LED灯网
户外广告位置，已进入交易流程。按照
公示信息，广州塔塔身户外广告位置拟
以底价出让，价格相比2020年上一次
交易有所上涨，超过2亿元。

根据公示信息，最新一次广州市
海珠区阅江西路222号广州塔塔身
LED灯网户外广告位置使用权，由北
京百纳京华文化传媒有限公司作为候
选受让方，成交价格为 2.0398 亿
元。据悉，如果公示结果维持，则北京
百纳京华文化传媒有限公司将再次竞
得广州塔塔身户外广告使用权。在
2020年广州塔塔身户外广告使用权
第二次出让时，同样由北京百纳京华
文化传媒有限公司获得。

羊城晚报讯 记者郭思琦、通讯员
穗律宣报道：为培育一批国际一流的
仲裁机构、律师事务所，提升广州律师
行业的国际竞争力和影响力，近日，广
州召开“聚势赋能 标杆领航”广州加
快培育国际一流律师事务所动员会。

会议发布了广州市加快培育国
际一流律师事务所工作措施，从完善
顶层设计、加强属地政策支持、发挥
协会枢纽作用、加强律企供需对接等
十个方面提出务实举措；公布广州首
批国际一流律师事务所培育名单，择
优遴选21家涉外服务能力强、专业
特色鲜明、发展潜力突出的律师事务

所重点培育，引导全行业对标一流、
争先进位；市司法局、中山大学、市律
师协会联合组建“政产学研”课题组，
并聘请中国政法大学教授王进喜，中
山大学法学院院长张亮，中华全国律
师协会副会长、广东省律师协会会长
肖胜方等6位专家学者担任顾问，为
培育工作提供持续的专业支撑与决
策参考；广州仲裁委与市律师协会签
署合作协议，协同赋能国际一流法律
服务机构培育。

动员会由市司法局主办，天河区
委政法委、天河区司法局、市律师协
会承办。

同比增长6.0%——4月23日公
布的广州一季度GDP增速，同时高于
全国和全省平均水平，位居一线城市
之首，创下近五年来的最强开局。

“十五五”开局，广州起步有力。
解读这个“6%”的含金量，有几个不
寻常的“标志性数据”：一季度，全市
固定资产投资首次突破2000亿元大
关，增速创下33个月以来新高；社会
消费品零售总额增长6.6%，在五大
国际消费中心城市中增速居首；规上
工业增加值增长6.5%，为2023年
以来单季最高增速；白云机场客流量
重回全国第一……

这些“第一”和“新高”，指向同一
个判断：一季度的增长不是局部的、
偶然的反弹，而是多领域、全方位的
回升向好。

产业底盘“转正”

汽车产业的走势，是观察广州工
业的一个重要窗口。去年全年，广州
汽车制造业增加值同比下降1.6%；今
年一季度，增速转正至5.5%。从负到
正，意味着广州汽车产业正在穿越转
型阵痛期。与此同时，电子产品、石油
化工分别增长11.0%和8.3%，共同
托起了规上工业6.5%的增长。

一季度广州工业用电量同比增
长7.2%，35个工业大类中有25个
实现正增长，这些数据说明，广州工
业回升的基础广泛而扎实。

制造业回升，服务业也没掉队。
一季度，广州第三产业增加值增长
6.1%，金融业增加值增长8.3%、占
GDP比重突破11%。值得关注的是
制造业与服务业的深度融合。科技

推广和应用服务业营收增长59.1%，
咨询与调查增长48.6%，互联网软件
业营收增长12.9%。制造业加快转
型升级，正在为生产性服务业创造海
量新场景。

市场信心回归

消费和投资，是观察市场信心的
两个重要窗口。一季度，这两个窗口
同时传递出积极信号。

消费端，全市社零总额增长
6.6%，在五大国际消费中心城市中
增速居首。其中，以旧换新政策撬动
效应明显——元旦当天落地全国首
单，一季度带动相关消费超100亿
元。人流同样印证了消费热度：来穗
游客增长8.9%，白云机场旅客吞吐
量位列全国第一。

投资端，信号更为强烈。一季度
固定资产投资单季首次突破2000亿
元，增速创下33个月以来新高。其
中高技术制造业投资增长25.5%，信
息传输、软件和信息技术服务业投资
增长1.2倍。

一季度民营工业企业产值增长
15.3%，民营经济增加值增速比
GDP高2.9个百分点。粤芯半导体
四期开工、阿斯利康签约落地、新开
工项目增长26.9%。经营主体正在
用“真金白银”给广州投出“信心票”。

广州市发展和改革委党组书记、主
任吴萨表示，一季度广州产业之“进”，
是“结构优化之进、动能转换之进、需求
释放之进、预期改善之进”。未来，广州
将以新质生产力为牵引，以两业融合为
路径，以有效投资和消费提振为两翼，
将“开门红”延续为“全年稳”。 广州塔塔身广告使用权

拟以超2亿元底价出让

广州公布首批
国际一流律师事务所培育名单

广州一季度GDP增长6%
增速居一线城市之首

体育西路站E口的自助寄件柜
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