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记者

羊城晚报讯 记者董鹏程，通讯员
黄雅熙、黄筱婷、严旭、金璐报道：5月
12日起，广东数据中心集群首笔跨省
“点对点”绿电正式送电。来自云南、
广西等地的风光新能源输送至广东、
海南，重点保障数据中心、外贸企业等
电力用户绿电消费需求，推动区域绿
色能源资源实现更高水平优化配置。

此次交易是南方区域电力市场推
动电碳算协同发展的重要探索，共有
200余家广东、海南的售电公司及广
西、云南的风、光发电企业达成交易，
交易规模和参与主体数量均创南方区
域已达成的跨省“点对点”绿电交易规
模之最，成交总电量2.6亿千瓦时。
其中，广东首次购买广西、云南绿电，
分别成交电量2.12亿千瓦时、0.06
亿千瓦时，标志着粤港澳大湾区电碳
算协同迈出关键一步。

粤港澳大湾区数字经济活跃，数
据中心用电需求大、负荷集中，对绿色
用能需求迫切。云南、广西清洁能源
资源丰富，双方形成鲜明的区域能源
互补优势。今年以来，广东省内月均
绿电交易规模6亿-7亿千瓦时，本次
交易直接为全省当月绿电供应提供超
过30%的增量，且交易价格更具市场
竞争力。

中国电信股份有限公司广东分公
司云网运营部负责人表示：“广东电信
粤港澳大湾区算力中心是国家枢纽核
心算力节点，通过广东电网能源投资
有限公司代理采购跨省‘点对点’绿
电，我们买到了来自云南、广西的跨省
绿电，不仅拓展了省内买绿电的渠道，
而且价格比以前更便宜，实实在在降
低了绿电用能成本。”

此次交易创新打造绿电消费与数
字经济深度融合新模式，也是践行全
国统一电力市场建设的生动实践。南
方电网公司有关负责人表示，下一步
南方电网公司将持续推动跨省跨区
“点对点”绿电交易常态化开展，促进
清洁能源消纳，服务企业绿色用能。

肇庆合景天峻花园数十名业主全款购买车位却迟迟不能办证，维权陷入僵局

当心！开发商“车位包销”暗藏猫腻

“全款买的车位，后来才知
道早在2023年被法院查封了。”
近日，肇庆高新区合景天峻花园
业主刘先生向羊城晚报记者倾
诉了自己的困境。

微信群里，和他遭遇相同的
业主已有80多人。他们以2万
元-7万元不等的价格，全款购
置车位，结果有的被查封，有的
被登记至第三方名下。如今开
发商疑似“资不抵债”，而第三方
公司消极推诿，业主们陷入“办
证遥遥无期”的维权僵局。

广东数据中心集群
用上跨省

“点对点”绿电

肇庆高新区合景天峻花园地下车库有500多个车位被“包销”

全款购车位办证迟
迟无着落

据刘先生介绍，2024年1月28
日，他在肇庆高新区合景天峻花园营
销中心选购一处地下产权车位，销售
人员当时承诺当年6月底即可办证，
刘先生当场付了全款。然而，约定时
限过后，办证始终没有进展，开发商也
始终未出具正规合同和票据。刘先生
多次沟通，开发商均以“手续正在办
理”为由拖延。更让刘先生始料未及
的是，他在不动产登记中心查询发现，
该车位早在2023年8月9日已被四
会市人民法院查封。

同小区业主孙先生也有相似遭遇
——2024年2月，孙先生在营销中心

全款购入车位，却没等来产权证。查
询发现，车位已被登记在第三方名下。

记者了解到，该小区多名业主陆
续反映，在2023年至2024年购置车
位，却未拿到正规网签合同、发票。业
主普遍反映，整个认购流程混乱无序：
认购书盖章既有开发商公章，也有第
三方张某公司（四会华创信息咨询服

务部）印章；收款渠道五花八门，张某
公司账户、私人支付宝、五金店转账等
皆有……

车位“包销”业主网
签被拖延

记者联系多位业主、相关部门了
解发现，乱局源于一份“包销协议”。

2023年3月，开发商肇庆昊泰房

地产开发有限公司与张某签订《大宗
车位买卖协议》，由乙方（张某）一次性
购买551个产权车位。协议约定：“待
乙方（张某）与乙方客户销售成交后，
甲方（昊泰公司）须于7个工作日内配
合乙方将车位变更至乙方客户名下
……若截至2025年3月31日购买房
源未能全部销售成交并网签《商品房
买卖合同》的……乙方未销售成交的
房源需由乙方指定人员/公司与甲方
网签《商品房买卖合同》。”

简单来说，张某名义上“买”了
551个车位，但协议约定先不全部过
户，而是张某卖掉一个、开发商更名一
个。若到2025年3月31日，仍未卖
完并网签，剩余车位须由张某与开发
商正式签订《商品房买卖合同》兜底买
走，相当于一份“包销协议”。

然而后续销售中，部分业主与张

某公司签订车位认购书，部分业主则
直接与开发商签订认购书，但均未能
进一步签订正式的《商品房买卖合
同》、办理网签备案。

在部分业主看来，付了全款却迟
迟不能网签，根源在开发商故意拖
延。孙先生气愤地质问：“拖来拖去，
拖到2025年3月31日后，就是为了
将车位过户给张某，不知道存着什么
心思！”

协调未果业主或通
过司法维权

广东省数字住房（粤安居）一体化
平台显示，合景天峻花园地下室共有
848个产权车位，其中315个处于预
查封状态，产权登记在昊泰公司名下，
此外250个已批量过户至张某名下，
其余登记在其他业主名下。

据了解，该小区车位先后经历两
轮司法查封：2023年8月，部分车位
因昊泰公司与中建二局第一建筑工程
有限公司纠纷被查封；另有部分车位
为2024年2月起被查封。

业主们介绍，一开始车位被申请
查封，之后张某介入诉讼，拿回一部分
车位，过户到自己名下；还有一部分车
位因诉讼未完结、持续处于查封状态，
就一直留在开发商名下。

对此，肇庆高新技术产业开发区
城市建设局接受羊城晚报记者采访时
表示，自2024年6月起，该局陆续收
到合景天峻花园地下室车位未签订正
式买卖合同、未办理网签的投诉，并多
次开展协调。

2025年6月，该局组织张某与业
主现场协调，会后分批组织业主签订
《车位买卖合同》，大部分业主已签，但
张某至今仍未按约过户；10月该局再
次组织协调，提出调解方案，未查封车

位分批次过户，税费各担；查封车位待
张某与昊泰公司执行异议之诉结果，
胜诉则解封过户，败诉则置换未查封
车位或退款。业主基本同意，但张某
一方均未推动。

记者多次致电张某，电话无人接
听。目前，小区营销中心已撤场。

肇庆高新技术产业开发区城市建
设局工作人员表示，涉事各方法律关
系复杂，昊泰公司目前疑似“资不抵
债”。接下来，该局拟请求区政法、公
安等相关部门介入，督促落实过户、制
定查封车位处置方案，同时引导业主
通过司法途径维权。

开发商“包销”车位
给第三方不合法

事实上，开发商将大批量车位通
过包销协议转让给第三方、向业主
出售后长期不网签、最终将车位批
量过户至第三方名下的操作，并非
孤例。记者查阅最高人民法院及多
地法院公开生效判例发现，类似操
作并不合法。

《中华人民共和国民法典》第276
条明确建筑区划内车位应当首先满足
业主需要，最高人民法院相关司法解
释进一步明确，开发商须按配置比例
将车位处分给业主，否则不符合“首先
满足业主需要”的法定要求。

天津津南区法院（2023）判例显
示，一开发商将607个车位打包转让
给非业主公司，因协议目的并非优先
满足业主需求，被认定违反法律强制
性规定而无效。

无独有偶。西安未央法院（2024）

亦判决开发商与第三方约定“包销期
满剩余车位强制过户给第三方”的条
款无效，明确非业主第三方不能通过
买断排除业主优先购买权。

文/羊城晚报记者 李海婵
图/受访者提供
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要求学生填写《父母职业观察单》
学校该有点边界感□杨帅

评论首席 培育更多“广东服务”品牌
激活高质量发展新动能

教育观察今日论衡之

5 月 10 日 是 第 十 个 中 国 品 牌

日，广东启动“广东服务”品牌提升

推广行动，聚焦生产性服务业，通过

平台建设、品牌培育、供需对接、宣

传推广等举措，擦亮“广东服务”金

字招牌，为广东服务业高质量发展赋

能增效。

服务业发挥着支撑产业升级、满

足民生需要、带动就业扩容的重要作

用。作为中国经济第一大省，2025

年，广东服务业增加值达 8.5 万亿元，

连 续 41 年 位 居 全 国 第 一 ，占 广 东

GDP 比重 58.3%，服务业已成为广东

经济增长的“主引擎”。今年全省高

质量发展大会更是聚焦“制造业与服

务业协同发展”，提出“以制造业之强

牵引服务业之优，以服务业之优增进

制造业之强，在‘制造强省’与‘服务

高地’相互成就中打开产业发展新天

地。”

培育“广东服务”品牌，是加快发

展新质生产力、促进产业迈向全球价

值链中高端的必然要求。当前，新一

轮科技革命和产业变革突飞猛进，全

球产业链加速重构，单纯的“广东制

造”已经无法满足时代发展需求，必

须努力向“微笑曲线”两端延伸。对

此，广东正全力推进先进制造业与现

代服务业深度融合。通过持续提升

研发设计、物流运输、数据服务、品牌

运营等生产性服务业发展水平，为制

造业转型升级赋能，系统性提升“广

东制造”的附加值，助力“广东制造”

向“广东智造”跨越。

培育“广东服务”品牌，是提升区

域综合竞争力、彰显广东软实力的核

心抓手。目前在广东，生产性服务业

占据主导地位，其中金融业、信息传

输、软件和信息技术服务业等行业更

是表现亮眼。这些优势行业，正是培

育“广东服务”品牌的可靠支柱。此

外，“人工智能+服务业”也成为未来

产业发展的重要方向。广东地处粤

港澳大湾区，区位优越、市场广阔，具

备培育一流服务得天独厚的条件。

打造独具岭南特色、引领行业标杆的

“广东服务”品牌，能够帮助广东跳出

低端服务竞争，提升服务业在粤港澳

大湾区乃至全国的话语权，进一步优

化营商环境、集聚优质要素，擦亮广

东高质量发展的名片。

培育“广东服务”品牌，也是广东

推动服务出海、增创开放新优势的重

要路径。伴随着越来越多广东企业

走向国际，海外服务需求也在不断攀

升，“广东服务”也逐步拓展至海外市

场。做强“广东服务”品牌，不仅能推

动优质的产品和服务辐射全国、走向

世界，还能依托粤港澳大湾区合作平

台，对接国际高标准服务规则，引进

高端服务资源，在开放合作中继续壮

大本土服务品牌，让“广东服务”更好

地扬帆出海。

展望未来，广东要顺应居民生活

新需求、产业变革新趋势，以服务需

求为导向，推进生产性服务业向专业

化和价值链高端延伸，促进生活性服

务业高品质多样化便利化发展，加强

服务标准和质量品牌建设，培育更多

“广东服务”品牌，不断提升服务供给

品质与效率，开创服务业高质量发展

新局面。

近日，有网友在社交媒体晒出一

张名为《父母职业观察单》的表格，称

是“五一”假期，学校布置给学生的作

业。表格中“父母工作的地方是什么

样的？热不热？吵不吵？有没有特别

的气味？”“一天站着或坐着工作大约

多长小时”“有没有加班？”等问题引发

争议，不少网友质疑学校此举是变相

在调查学生家长职业、背景。据网友

指出，该表格系湖北天门杭州华泰中

学附属小学（下称华泰小学）布置给学

生的作业。

随后华泰小学回应，这是学校在

“五一”劳动节开展的社会实践活动，

目的是让学生了解家长的工作状态，

学 会 感 恩 ，并 非 搜 集 家 长 职 业 信

息。天门市教育局表示，已向学校

提出优化建议，提醒学校后续开展活

动时要充分考虑公众影响，严格规范

相关活动。

客观来看，这个表格要说是“五

一”劳动节的社会实践，倒也说得通。

比如问卷主要都集中在工作环境，还

包括“工作的困难”“观察后的感受”云

云，大概是希望孩子理解父母劳动的

不易，从而培养尊重劳动、体谅家人的

意识。仅从出发点而言，未必就能断

定“别有用心”。

当然，这个问卷客观上也能起到

“摸底”的效果。比如还有问题是问父

母“具体在做什么”，有什么“工作成

就”，这些就很微妙了。没有心机的

学生，完全有可能如实写下工作内

容，学校就此推断出家长身份并非不

可能。

更关键的是，类似摸底确实存在，

这在客观上让舆论格外敏感。比如就

在去年11月，山西一小学的“家校联系

卡”要求填写“家长的擅长项目或可提

供的社会资源”，可谓过于直白；2024

年，山东龙口市也有家长反映，幼儿园

发放的调查问题卷涉及父母单位、职

务、家庭年收入等信息，甚至还有“用

什么交通工具接送孩子”“您更喜欢男

孩还是女孩”等，更是引发不小的争

议。在这个大背景下，公众很难不对

类似表格产生联想。

对于一些教育单位来说，了解父

母信息也许有现实层面的考虑，比如

方便家校沟通等。但在教育公平神经

紧绷的当下，这种“瞎打听”很容易被

理解为对学生“分门别类”，引发学生

是否会被区别对待的担忧。

对此，教育部也曾有过明确表

态。2022 年教育部印发《关于进一步

做好普通中小学招生入学工作的通

知》，其中就明确提到“严禁采集学生

家长职务和收入信息”。这就是对边

界意识的强调：教育的重心应当始终

面向孩子，而不是围绕家庭背景、收入

水平乃至社会资源动歪心思，不能让

本该普惠的教育变成“定点关照”，导

致教育天平的倾斜。

那么回到开头的这个案例，无论

学校有没有“摸底”的意图，至少这个

调查问卷都是不严谨的，也难怪引发

了舆论争议。类似事件也是再次给学

校提了个醒，现在社会格外强调家校

关系，这种关系并不只是“加强协作”，

也包括“保持距离”。

而无论是问卷还是课程，是家访

还是作业，学校都应当保持敏感，不必

事事打听，避免变成单向的信息索

取。毕竟在教育场景里，更需要的是

“负责任的家庭”，而不是“有本事的家

庭”。掌握这种边界感，何尝不是学校

的必修课呢？

（作者是资深媒体评论员）

扬子晚报 5 月 12 日报道，近日，

经典文学名著《窄门》的一条广告语

突然登上热搜引发热议，书的腰封上

写着“纯爱之巅，虐心天花板，余华读

得全身发抖”。有网友去余华的社交

账号留言：“老师您真的读得全身发

抖吗？”余华回复：“不可能。”这番对

话一下子把不少网友逗乐了，有人开

玩笑说：“余华读完有没有浑身发抖

不知道，反正我是笑得浑身发抖了。”

这句广告语还有“余华看完痛哭”的

版本，对此，余华发了视频非常认真

地辟谣了这件事：“读《窄门》谁会哭

呀。”

很多人第一反应是笑出声。但笑

完想一想，这事儿真挺让人无语的。

《窄门》是诺贝尔文学奖得主纪德的经

典，讲的是信仰和爱情纠缠的悲剧，文

学价值摆在那儿。可出版社硬要给它

贴上“纯爱之巅”“虐心天花板”这种网

络爽文标签，还拉上余华“站台”。余

华自己都说了不可能，这广告语不就

是胡编乱造吗？

事实上，这种操作在图书市场早

就见怪不怪了。随便走进一家书店，

或者刷几条图书短视频，你就能看到

各种语不惊人死不休的宣传：什么“某

某哭着看完”“某某读了彻夜难眠”，

《愤怒的葡萄》变成了“美国农民工进

城防骗指南”，《孤筏重洋》曾有过一句

广告语是“海子自杀前随身携带的四

本书之一”，被读者批评为“坟头蹦迪

式营销”。说白了，就是怎么夸张怎么

来，怎么吸引眼球怎么整。

有人替出版社叫屈：现在大家都

不怎么看书了，经典文学更难卖，不搞

点噱头谁买啊？这话听着有道理，其

实经不起推敲。图书不是普通商品，

它卖的是思想、是文化。营销的目的

应该是帮好内容找到合适的读者，不

是靠骗。你吹得天花乱坠，读者掏钱

买回家一翻，发现根本不是那么回事，

就像以为买的是顶配手机，结果拆开

是个模型机。一次上当，下次谁还信

你？这样就更不利于阅读推广了，会

将本来就不多的读者赶走。

说到底，这种虚假营销就是在透

支整个行业的信用。短期看可能冲了

点销量，长期看是饮鸩止渴。读者不

傻，被忽悠几次之后，连真正的好书都

不敢轻易买了。

余华这次亲自打假，不仅逗乐了

网友，也等于给了出版行业某些营销

行为一记响亮的耳光。别再说什么

“内容为王”了，先把“宣传靠谱”做

到位再说吧。与其挖空心思编名人

“读后感”，不如好好琢磨怎么把书

的价值讲清楚。营销可以玩花样，

可以追热点，但不能没有底线，不能

张嘴就来。

“余华读得浑身发抖”被余华打假，图书营销别斯文扫地

□郭元鹏快评热点


