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国内机票燃油附加费变化趋势
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·职教来当家

广
轻
大
学
生
正
在
课
堂
上
做
实
验

支撑化橘红实现“七十二变”的
技术班底，来自由广轻大材料学院3
个专业组成的“铁三角”。

“重金属有没有超标？农残合不
合格？有效成分柚皮苷、野漆树苷含
量达不达标？这些都要靠检测一项
一项‘过筛子’。”岑水斌介绍，学校的
分析检验专业，就像化橘红的“体检
中心”，从源头把住质量关。

此外，学校化妆品技术和精细化
工专业也各显神通。例如，在开发橘
红晚霜时，团队发现化橘红的有效成
分分散性太强，且对皮肤有刺激，上肤
并不友好。经过不同专业的师生共同
“会诊”后，团队借助“酶解+发酵”的工
艺，将大分子转化为小分子物质，再配
以珍珠粉制成晚霜。“珍珠粉自古以来

就是美白良品，橘红发酵液又能促进
透皮吸收，两者结合，滋润度和美白效
果比很多产品都优秀。”

值得一提的是，从本地调研到科
研攻关，团队里的不少工作竟是一群
“00后”在挑大梁。

广轻大分析检验技术专业学生
钟明丽分享了自己参与项目的经
历。从大一开始，她便加入到了化橘
红研发团队，并前往化州进行实地调
研。调研回来后，她和老师们一起做
了数百个样品，终于研发出快速检测
化橘红重金属的方法。借助该项目，
钟明丽大二即在专业期刊上发表了
科研成果。

“以前只是在实验室里做研究，
去年，跟着老师去化州实地考察才知

道手上的课题从何而来。最重要的
是，自己的研究能实实在在帮到农
户，助力产业发展。”钟明丽说。

同专业的张泽然则透露了一个细
节：广轻大检测中心里不乏前沿的精
密仪器，动辄造价上百万元。“这种仪
器在外面企业一般不让实习生碰，但
来了广轻大，老师却给了我充足的信
任，很放心地让我来操作和维护。”说
起这件事，他的语气里有藏不住的自
豪，“这是我刚入学时完全不敢想的”。

“职业教育出来的学生动手能力
非常强。”岑水斌表示，在广轻大，学生
的课程设置里60%以上为实训课程，
“这意味着学生要花60%以上的时间
动手做实验，能够更早地接触到将来
工作要用的技能，更早进入状态。”

今年全国两会，一枚来自广东
的果子，意外成了全场焦点。外交部
副部长华春莹在品尝了化州“道地珍
宝”化橘红后，忍不住点赞说“迄今为
止吃过的润喉方面最舒服、最好
的”。一时间，化橘红成了“明星果”，
更成了“广货出圈”的最新注脚。

实际上，在聚光灯照不到的高
校实验室里，一场化橘红“变形记”
早已悄然拉开序幕。广东轻工职业
技术大学（以下简称“广轻大”）材料
学院的一群师生，正解锁这颗硬邦
邦的果子的更多“打开方式”——牙
膏、驱蚊水、晚霜、面膜、压片糖……
他们用一项项技术突破，成功将化
橘红从“土特产”变身为走进日常生
活的“新广货”。
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“执飞越多可能越亏损”

国内航线燃油附加费此次上调，
其实早有预兆。

按照惯例，国内航线燃油附加费
通常在每月5日调整，而本月却延迟
至16日才执行。

国内航线燃油附加费上一次调整
发生在今年4月5日。当时，800公
里（含）以下航段燃油附加费由10元
上涨至60元，800公里以上航段由
20元上涨至120元，涨幅达到5倍。

如今，国内航线燃油附加费再次
上涨，背后核心原因依旧是航油价格
持续攀升。夏秋航季本是民航的传统
旺季，但国际油价剧烈波动，全球航空
公司进入一种“收缩”状态，一改“旺季
扩张”的传统运营逻辑。

“五一”期间，我国不少旅客在社
交平台发文称，自己原本订好的东南
亚、大洋洲机票突然被取消，部分航线
被临时缩减班次，甚至直接停飞，引发
广泛讨论。

此前，美国联合航空公司、新西兰
航空公司等多家航空运营商宣布削减
定期航班数量。美国知名廉价航空公
司斯皮里特航空（Spirit Airlines）5月
2日还发布声明宣布取消所有航班，
并将逐步停止运营。这家以低票价闻
名的航司，被视为全球低成本航空模
式遭遇“油价冲击”的重要案例。因为
低成本航司本身利润极薄，一旦燃油
价格超预期上涨，原有票价体系便会
迅速失衡。

航空燃油历来是航空公司最核心
的成本项之一。根据2025年各大上
市航司披露的财报，中国国航航空油
料成本为500.41亿元，占营业成本
30.77%；中国东航飞机燃油成本为
436.9亿元，占比32.94%；南方航
空航油成本为525.26亿元，占比为
32.07%；国泰航空的燃油成本同样
占总成本约三成。

华南一位航司工作人士向记者透
露，今年以来，公司内部最大的压力之
一就是航油成本。“航空业利润本来就
薄，而燃油成本往往占运营成本三成
左右，油价一涨，利润马上被吞掉。不
飞，会失去市场；飞，可能又亏得厉
害。”她解释称，这也是近期不少航司

开始缩减部分国际航线班次的原因，
成本压力实在太大。

“矛盾”的航空消费市场

燃油附加费上涨牵动着全球经济
的复杂链条，最直接的影响是旅客的
出行成本增加，导致“低空消费降级”
的情形出现。

根据飞常准民航看板数据统计，
2026年“五一”期间国内航线实际执
行客运航班量6.7万班次，同比下降
3%。国际及地区航线实际执行客运
航班量1.1万班次，同比下降2%。
机票方面，“五一”期间国内航线单程
机票含税均价960元左右，同比上涨
12%。国际及地区航线单程机票含
税均价1750元左右，同比上涨9%。

航空业正在面临微妙的平衡矛
盾。一方面，航司必须转嫁燃油成本，
否则利润将进一步削减；另一方面，票
价涨太快，又可能抑制旅客需求。

尤其在国内市场，高铁是航空最
大的竞争对手。北京—上海等大量中
短途航线，本就面临高铁分流。如果
机票价格进一步上涨，消费者可能更
倾向于选择高铁。

因此，国内航司实际上很难完全
把成本转嫁给旅客。这也是为何业内
常出现一种现象：燃油附加费上涨，但
裸票价格反而下降。部分航司会主动
调低机票基础价格，以维持整体票价
竞争力。最终结果是——上涨的成
本，由消费者与航空公司共同承担。

有旅游从业者表示，今年“五一”
假期，短途游、周边游明显升温，而长
线国际游恢复速度低于预期。这背
后，除了经济预期变化，也与交通成本
上升直接相关。

旅客何女士说，自己从广州出发
旅游时，往往会先看高铁，再看飞机。
“高铁虽然慢一点，但不用提前两小时
到机场，也没有那么多附加收费。”何
女士表示，“现在看到机票页面里的燃
油附加费，会下意识担心票价越来越
贵。未来国内中短途航线可能会越来
越难，因为高铁替代性太强了。”

一张机票里的燃油附加费，看似
是几十元的调整，背后折射的却是全
球能源、地缘政治与消费预期等共同
作用的市场反应。

一枚化橘红，为何会引起高校实
验室的注意，甚至“大动干戈”搞产品
研发？故事要从几年前的一次“百千
万工程”调研说起。

广轻大对口支援办副主任、原驻
化州市平定镇积田村第一书记易广回
忆说，数年前，学校的调研团队来到茂
名化州开展对口帮扶。作为当地的主
导农业产业之一，化橘红让团队眼前
一亮——参与种植加工的企业多达一
两千家，漫山遍野的橘红树，看上去一
片欣欣向荣。

但走访一圈下来，团队很快发现
了产业痛点。“二产多而不强。”易广总
结说，“工厂虽然多，但大多是传统加
工模式。管理粗放、品质没有保证，基
本停留在初加工阶段——附加值低、
科技含量低。”

此外，传统化橘红的使用场景也
极其有限。“过去，化橘红主要是药用
或泡水喝。想让消费者天天喝、天天
吃，很难。”易广说，“如果只靠‘偶尔吃
偶尔用’，产业怎么做得大？”

于是，一个大胆的念头产生——
借助“拓宽消费场景”，让化橘红走出
药罐子、走进日常生活。

“让化橘红由偶尔吃偶尔用，变成天
天用。”易广说。结合广轻大在精细化
工、化妆品专业上的优势，以及化橘红本
身具有的抗炎杀菌、透皮性好等特质，团
队开始着手“南药外用”的尝试。

一枚化橘红的高校“变形记”

牙膏、驱蚊水、晚霜、面膜……从走出药罐到走进日常生活，
从“土特产”到“新广货”

燃油附加费上调、国际航线缩减、
低成本航司停运……

全球航司为何
在旺季削减运力？

羊城晚报记者 詹淑真

产品做出来了，能不能叫好又叫
座？岑水斌坦言“好产品也怕巷子
深”，“做一个产品容易，让消费者接
受很难，想快速推广更难。”

不过，广轻大有一些破解难题的
秘诀。此前，广轻大团队参与研发的
“哈齿漱口水”，2024年销量超过70
万瓶；哈齿牙膏2025年7月才上市，
不到一年卖出200万支。岑水斌说，
当初做这两个产品时，团队也是“小
白”，“跟企业合作摸着石头过河，谁
也不知道能不能成。”但恰恰是这两
次“从零到爆”的经历，让他们摸索出
了一条可复制的路子。

岑水斌用了一个词来概括：pu-
rify——纯粹。“从设计到功能，都极
简、单一，一个产品就解决一个问

题。”如今，化橘红系列产品正沿着同
样的路走向市场：牙膏主打“天然抗
炎清洁”，漱口水主打“橘香清新”，晚
霜只做“透皮美白”。“我们不需要每
款产品都当全能冠军。把一个点打
穿，市场就会给你反馈。”

据悉，更多化橘红系列产品将在
2026年陆续面市。“有企业已经用化
橘红发酵液做啤酒，也有化橘红金花
茶上市了。”岑水斌掰着手指算。越
来越多的企业正在为化橘红原料申
请报送码，从食品到日化，化橘红的
产业生态正日渐繁盛。

从两会现场的“明星果”，到实验
室里的“研究对象”，再到即将摆上货
架的广货新品——一枚化橘红的“变
形记”，折射的正是广东职业教育脚

踩黄泥、仰望星空的实干精神。
“广东有很多道地好物——化

橘红、肉桂、陈皮……关键是怎么
把它们推到市场上？有哪些‘宝
藏’能在日化、保健品等行业里应
用？”岑水斌说，“这恰好是职业教
育最擅长的——盯着产业的脉搏，
看见细小的问题，然后把问题变成
机会。”

“越来越多人认可接地气的职业
教育。”岑水斌表示，“我们的学生来
自广东各地，未来把课堂上学到的本
事带回家乡，自然会把藏在深山的好
东西变成走向全国的商品。”岑水斌
希望广轻大的师生能继续把论文写
在广东这片热土上，让更多人知晓广
货、走近广货、使用广货。

“众所周知，化橘红有止咳化痰、
平喘抗炎的功效，这些已经被现代医
学充分验证。”高级工程师、广轻大粤
港澳轻工日化检测认证中心副主任
岑水斌和团队提出了一个新思路：既
然化橘红是药食同源的宝贝，能入
口，那能不能在口腔领域做文章？

“做牙膏需要摩擦剂，而烘干后的
化橘红硬度非常高。又能摩擦，又能
入口，还有药效和香气，这不就是‘老
天爷赏饭吃’的牙膏原料吗？”很快，化
橘红牙膏、漱口水、口喷等产品应运而
生，产品直接作用于口腔，清新口气、
保护牙龈、改善呼吸道健康。

口腔产品之外，团队的想象力继
续驰骋，化橘红压片糖果、晚霜、面
膜、驱蚊水相继诞生。

“驱蚊产品常用薰衣草、香茅草
这些天然驱蚊成分，但它们扩散性太
强、持久性不够。”岑水斌团队巧用化
橘红精油与之复配，利用化橘红中柠
檬烯类化合物的分子特性，促进不同
精油分子间的交联，“就像把分子之
间的空隙拉紧，降低挥发速度。”结果
令人惊喜，市面上驱蚊液一般管两小
时，加入化橘红精油成分的能持续4
到6个小时。

如果说对橘红果的开发还是“常
规操作”，那对叶子的利用则是一场
真正的“变废为宝”。

“传统上，化橘红利用的主要是
果实。但团队研究发现，化橘红的叶
子同样含有丰富的有效成分，一点不
比果子少。”学校组织起科技特派员

团队，专攻叶子综合利用。经过技术
攻关，团队将化橘红叶子中有效成分
的提取率整体提高了4到8倍。

“果子一年只产一季，叶子一年
四季都可以采收。”易广解释，“这意
味着，化橘红实现了从‘一季采’到
‘四季采’的跨越。果农一年到头都
有收成，从叶子中提取的成分，也可
以应用到各类产品中，产业链一下子
就拉长了。”

产业带动效应，实实在在地落到
了农户身上。“一方面，合作企业采购
原材料，直接由当地果农供应，增加
了果农的收入。”易广说，“另一方面，
我们定期组织老师专家下去做品控
宣讲，农户的质量意识比以前明显提
升。这是打基础、利长远的事。”

由一次调研开启的研发

国内航线燃油附加费将再次上调。
机票销售平台飞常准App接航司通知，自2026年5

月16日零时起，上调国内航线旅客运输燃油附加费征收
标准。800公里(含)以下航段向每位成人旅客收取燃油
费90元，800公里以上航段向每位成人旅客收取燃油费
170元，分别上涨30元和50元。

在不少消费者看来，机票又要变贵了；而对于航空公
司而言，这更像是一场不得不进行的“成本自救”。

过去两个多月，中东地缘冲突持续推高国际原油价
格。航空业这个对油价高度敏感的行业，正在经历新一
轮成本冲击。燃油附加费上调、国际航线缩减、低成本航
司停运……全球范围内，一场由油价引发的航空业连锁
反应正在发生。

化橘红的“七十二变”

“00后”挑起研发大梁

摸索打造爆品的路子
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文/图 羊城晚报记者 郭子扬

广轻大团队研发的化橘红日化产品


