
2026年5月21日 / 星期四
责编 杨逸芸 / 美编 潘刚 / 校对 刘媛元 A4时事

2026年5月21日 / 星期四
责编 杨逸芸 / 美编 潘刚 / 校对 刘媛元 A4专题

文博升级火出国门、民宿产业蓄势崛起

广州白云书写文旅高质量发展新答卷 如何让生态资源与演艺场馆深

度共生？白云区走出特色演艺发展

新路径。

“让文物起舞”的舞剧《永乐未央》

登陆白云国际会议中心，天籁演艺唱

响帽峰山森林剧场，咖啡文化季落

日派对热度十足。今年以来，白云

演艺打破传统剧场局限，从室内场馆

延伸至户外全域，实现业态场景全面

扩容。

为激活场馆与生态资源、培育文旅

新增量，白云区出台《广州市白云区推

动演艺产业高质量发展三年行动方案

（2026—2028年）》，明确到2028年打造

粤港澳大湾区知名演艺产业集聚区。

依托“一核三轴X热点”布局，白

云以白云新城为核心，联动广州体育

馆、白云国际会议中心及周边商圈，

打造都市演艺会客厅，并推动演艺与

景区、文博、商业跨界融合，实现文

化、生态与商业价值同频提升。

现阶段，白云国际会议中心已成为

高端演艺标杆，世纪大会堂自2025年6

月上演《天工开物》以来，累计举办演出

近60场，撑起区域演艺发展基本盘。

而广州体育馆则以演艺引流撬

动全域消费，近两年承办数十场大型

演唱会，创新推行“票根+”联动模

式，拉动周边餐饮、酒店客流大幅攀

升，有效把观演人流转化为文旅消费

客流，完善“演艺+”全链条生态，为

白云文旅高质量发展赋能。

演艺破圈：
从室内走向全域，培育文旅市场新增长极

产业沃土：
多维度产业布局，推动文旅消费市场活力迸发

生态赋能：
“两山两湖一江一河”织就文旅新蓝图

文博升级：
从展陈到互动，打造镌刻进记忆的城市名片

今年“五一”假期，白云区主要景区

假期累计接待游客约104.6万人次，同比

上升21.6%，实现文旅消费约10亿元，同

比上升19%。其中，白云山风景区、白云

湖公园、帽峰山的游客量都有显著提

升。“两山两湖一江一河”生态禀赋，为白

云文旅消费市场提供了强大的底气。

取得如此亮眼的成绩，正是因为白

云区大力将生态优势转化为文旅发展

胜势。在日前召开的2026年“白云宿

集”民宿大会上，白云区发布六类优质

民宿招商点位：传统古村落类、山水景

观类、大型文旅景区周边类、休闲度假

类、农庄体验类以及人文旧址类，推动

设计方、投资方、运营方、培训方、用品

装备方与平台方“六位一体”的深度对

接，筑牢生态文旅发展根基。

最具代表性的是，帽峰山已形成民

宿集聚带，涌现出帕玛生态谷、卓思道

悦舍等省、市标杆项目。总投资约40亿

元、占地超562亩的正佳帽峰湾度假区

项目预计2027年建成开放，将成为世界

级文化旅游地标。

随着绿色生态本底愈发亮丽，近年

来，白云区大量网红打卡点走入人们的视

野：“广州小天池”所在的六片山成为户外

徒步、露营胜地；南湖乐园形成“生态+游

乐+演艺”的文旅新体验；白云区140公里

森林步道实现从郊野到城央的全域绿色

畅游；石井河沿岸“文旅+”产城游生态综

合提升工程建设如火如荼……白云区正

将辖内文旅资源串珠成链，形成全域联动

的发展格局，织就一幅兼具生态之美、人

文之韵、发展之劲的白云文旅新蓝图。

虽认证“全球最大”，但雪蕾香

氛博物馆的魅力远不止于规格，这

座新晋全球标杆拥有着超9500平方

米的体验空间，打造“五感体验”嗅

觉文旅新地标。和雪蕾香氛博物馆

一样，白云区辖内博物馆正大胆突

破传统展陈边界，追求内容拓展和

形式创新，增强观众的参与感与沉

浸感，各馆文韵纷呈、联珠成阵。

由中国工程院院士何镜堂领衔

设计的岭南中医药博物馆，预计

2026年第三季度启动试运营，该馆

不仅在外观上追崇“天人合一”，更

在内部用AI打造沉浸式诊疗场景、

AR设备辨识药用植物等可闻、可尝

的多感官互动，拉近人们与中药文

化的距离。

以平和大押为核心的“平和

1917”历史文化创意街区，带来金融

主题馆“财富体验套餐”，让游客在

游戏中了解从传统钱庄到现代金融

的演变历程，感受百年古墟市的历

史魅力。

更多的文博升级一一体现：在

迪士普音响博物馆聆听跨越百年的

声音、在广东流行音乐馆暨陈小奇

艺术馆穿梭于流行乐发展的时光隧

道、走进建筑模型公共文化空间翻

开“建筑百科全书”……白云区构建

起维度丰富、趣味十足的文博矩阵，

让它们从“存放文物的容器”转变为

“可参与、可体验、可记忆”的文化空

间，打造出一张镌刻着城市记忆、彰

显岭南特色的白云文化名片。

文/徐炜伦 图/受访者提供

接续“五一”假期文旅热潮，广州市白云区文旅业态持
续提质焕新，文旅发展势头强劲。辖区文博场馆深挖文化
内涵、创新体验形式，文旅品牌影响力持续向外辐射。其
中，获吉尼斯认证“全球最大香氛博物馆”的雪蕾香氛博物
馆，入选法国凡尔赛建筑奖2026年“全球最美博物馆”榜
单，成为白云文旅走向世界的闪亮名片。

依托生态资源与乡村优势，白云民宿产业稳步提速发
展。恰逢第16个“中国旅游日”到来，2026年“白云宿集”
民宿大会暨广东省乡村酒店（民宿）全连接展顺利举办，民
宿产业链上下游企业展开紧密合作，让深藏于山林间的民
宿资源走入更多人的视野，推动多元文旅业态开发。

文博升级火出国门、民宿潜能蓄势待发……近年来，白
云区通过文化、产业、生态、消费等多维度深度融合的创新
实践，全面展现文旅高质量发展的蓬勃态势，为广州建设世
界级旅游目的地贡献白云力量。

位于白云区的雪蕾香氛博物馆入选“全球最美博物馆”榜单

以帽峰山民宿为代表，白云民宿

产业蓬勃发展

白云区文化产业底蕴深厚、多点

开花，非遗活化、都市演艺、枢纽经

济、创意设计、潮流电竞、AI影视、咖

啡产业等多元业态源源不断转化为

文旅消费新动能。

潮流电竞成为文旅新潮向，电竞

粤超落地白云里国际美妆中心，百余

支战队同台竞技，创新“电竞+美妆”

跨界模式，精准引流年轻群体，有效

将赛事流量转化为文旅消费增量。

咖啡产业构筑文旅消费新亮点，

依托全国首个咖啡饮品主题交易综

合体金达咖啡饮品城，年均上新千款

新品，借力广州咖啡文化季分会场活

动，持续做强“咖啡+”融合业态，成为

文旅提质升级的特色样板。

科技赋能文旅纵深发展，布噜布

噜（广州）科技文化有限公司落户白

云，补齐短剧产业短板，整合AI技术、

内容发行、版权运营等资源，规划建

设AI漫剧创业园区，助力数字文化与

文旅产业深度融合。

四大枢纽优势活力尽显，大湾区

高端文旅专列“南方列车・白云号”

从广州白云站启航，辐射多条跨省旅

游线路；距离机场20分钟车程的砂之

船（广州）奥莱公园预计2026年底投

运，联动海丝音乐公园、国际音乐节打

造沉浸式消费生态圈，加速白云从交

通枢纽向文旅消费枢纽转型升级。

凭借区位优势、产业实力与系统

谋划，白云区以全维度布局打破业态

边界、深化多元融合，持续释放产业

集聚效应，为文旅高质量发展注入持

久活力，绘就全域文旅繁荣新图景。

助力广东荔农增收特别报道

一待红荔到
更知岭南好

羊城晚报记者 许悦

荔枝果醋

粤BA粤超球员打call、《给阿嬷的情书》演员“荔”荐、9市20多家企业参加……

广东荔枝季火爆开市

5月20日，“广货行天下”
2026广东荔枝嘉年华在广州
火热启幕，正式拉开了今年广
东荔枝季的精彩序幕。茂名、
湛江、阳江、揭阳等荔枝主产
区带来了自家的拳头品种，刚
刚登上央视《新闻联播》的“仙
桃荔”等荔枝新品种也悉数亮
相。网红大V助阵、粤BA粤
超球员打 call、《给阿嬷的情
书》演员“荔”荐、9市20多家
企业参加荔枝集市……荔枝
正以“广货”之名，从岭南出
发，甜蜜全国，香飘世界。

20日，“广货行天下”2026广东荔枝嘉年华启幕，粤剧元素与岭南佳果同框

羊城晚报记者 刘畅 摄

新品种“仙桃荔”上市

嘉年华的“给‘荔’市集”热闹非凡，
广州、茂名、湛江、汕头等9市20余家企
业齐聚亮相，各色鲜摘荔枝、精品礼盒
及深加工产品整齐陈列，品类丰富、琳
琅满目。广州从化“仙桃荔”风味独特，
荔枝茶饮新颖别致；湛江开设现场直播
间，线上实时售卖“妃子笑”等荔枝鲜
果；东莞主推荔枝酥等特色深加工制
品，广受市民游客青睐……

除了广州从化，同时拿出“仙桃荔”
的，还有来自阳江和揭阳的摊位。这个

广东荔枝新品种由国家荔枝龙眼产业
技术体系首席科学家、华南农业大学园
艺学院院长胡桂兵教授团队历时15年
选育而成。

三大产区接力上市

活动现场发布了2026广东荔枝产
销寄递“一张图”，清晰呈现粤西、珠三
角与粤东荔枝主产县（市）的种植面积、
主要品种、上市时间等，精准标注各地
顺丰、邮政、京东快递点数量。扫描图
中二维码还可获得全省100家规模种
植主体清单，助力产销精准对接。

广东省农业农村厅党组书记、省委
农办主任、省乡村振兴局局长王再华表
示，今年以“广货行天下”夏季行动为牵
引，广东加强“12221”市场营销体系建
设，省市联动开展专场推介、产销对接，
组织供应商走进销区，邀请采购商走进
果园，积极培育出口主体，推动广东荔
枝走向国际。

广东荔枝行销天下，也在参会采购
商的发言中具象化了。

采购商代表、首衡农副集团副总裁
杨建飞现场发布年度采购计划：“首衡
全国批发市场已敲定保底采购合作，扩
大直供基地，落地订单农业。”

广东中荔农业集团董事长陈耀华
介绍：“今年荔枝出口量同比增长30%
以上，预计全年增长30%-40%。”

物流保障方面，顺丰集团副总裁、
特色经济项目部总经理谭靖华表示，顺
丰调配7万余名配送人员参与收派工
作，布设1300余个临时揽收点位，统筹
全货机、散航、高铁、冷链车辆等多元运
力，运输网络通达全国200余座城市，

开辟高州、东莞、深圳、广州四大运输专
场与6处临时集散场地，确保荔枝从枝
头到舌尖的新鲜度。

《给阿嬷的情书》演员带货

带火了潮汕文旅的《给阿嬷的情
书》，剧中演员又开始给广东荔枝带
货了！

活动现场，剧中演员通过视频为
广东荔枝打call。看到屏幕上的演员
“荔”荐，台下扎根广州15年的汕头人
郑先生动情地说：“家乡的雷岭荔枝对
我来说，就是童年的味道。希望全国
的朋友都能通过广东荔枝，感受家的
温暖。”

惊喜登场的还有粤BA粤超球员代
表，他们登台分享与荔枝的情感联结。
“我从小在荔枝树下长大，妈妈总在我
包里塞一袋荔枝，它是家乡的力量。”球
员梁哲宇说。省体育局相关负责人则
向球员赠送“励志拼搏礼盒”，鼓励他们
将荔枝品牌带向更广阔的赛场。

“万物皆可荔”模式开启

如今的广东荔枝已不再只是夏日
限定。一些荔枝新品让荔枝产业跳出
“一季买卖”，走向“四季甜”，让岭南风
味突破时空限制，走入更广阔、更年轻
的日常消费场景。

“我们考虑将荔枝冰淇淋作为夏季
常规产品保留。”五羊冷冻食品相关负
责人现场透露，这款新品尝鲜首日销量
已超预期，有望成为年度“销冠”。

同样，广州酒家的荔枝蛋糕、风行

乳业的荔枝酸奶等联名产品，也将从节
令新品转向长期销售。

近年来，从荔枝果干、荔枝罐头到
荔枝果酒、荔枝气泡水，广东荔枝加工
产业正从传统初加工向多元化、高附加
值的精深加工转型升级。

以荔枝酒为例，其凭借清甜醇厚的
独特风味，不仅在国内市场赢得消费者
青睐，更通过赛事合作、出口海外等渠
道，成为传播荔枝文化的“液体名片”，
频频亮相高端宴席与年轻消费场景。

在“凝心聚力，助荔大卖”环节，王
老吉大健康产业有限公司现场展示了
全新升级的“王的荔汁”系列，包括荔枝
果汁、荔枝气泡水等深加工饮品。“我们
要让荔枝走进更多年轻消费场景，用科
技和品质打造真正的市场竞争力。”该
公司公共关系部副部长兰岚说。

这些日益丰富的加工品，共同推动
荔枝从“节日果”变成“日常果”，实现了
从“一季鲜”到“四季甜”的产业跨越。

来自广州增城的“百利啡行”，几位
年轻人将荔枝果汁加入咖啡，讲述属于
广东的故事。他们选择增城产区带桂
花香气的荔枝，与六窨茉莉花茶一同冷
泡成茶汤，再与咖啡低温慢萃18小时，
最终得到一杯洋溢花果清香的荔枝冷
萃咖啡。

从鲜果到深加工，从冷饮到咖啡，
从体育到文创，广东荔枝正在构建一个
多维、跨界的产业生态。在“百县千镇
万村高质量发展工程”持续推进的关键
阶段，这颗传统佳果，正以“荔枝+”的创
新姿态，突破季节与形式的限制，在现
代化产业与岭南文化的双翼下，走出一
条“守正不守旧、创新不丢根”的进阶之
路，为乡村振兴写下了一份可持续的
“甜蜜答卷”。


