
为什么是广东？为什么是现在？

要理解电竞粤超的意义，首先要回答一个问题：为什么广
东直到2025年底才推出自己的省级电竞联赛？

这看起来是一个悖论。广东是中国当之无愧的游戏产业
第一大省：2025年全省游戏产业营收2836.13亿元，上市公司
和投融资数量位居全国第一；腾讯、网易等头部企业总部都在
这里；《王者荣耀》这类全球最火的电竞项目，都是“广东制
造”。广东拥有TT、NIP等多家LPL和KPL顶级俱乐部。

但就是这样一个产业巨头，在本土电竞赛事的举办上，却
长期处于尴尬的地位。《2025 年中国电子竞技产业报告》显
示，当年全国省级及以上非表演类电竞赛事共142项，广深两
地加起来只占6.6%，不到上海的三分之一。很多广东的电竞
爱好者，想要看一场高水平的线下比赛，不得不飞到上海、北
京或成都。

这种“强研发、弱赛事”的结构性失衡，背后有多重原因。
一方面，传统顶级电竞赛事的运营权大多掌握在游戏厂商手
中；另一方面，广东的电竞资源过度集中在广深两地，其他城
市的电竞基础薄弱，难以形成全省联动的格局。更重要的是，
过去很多地方办电竞赛事，都追求“高大上”，热衷于引进职业
联赛的总决赛，却忽视了最广大的普通玩家群体。

这种局面在2025年迎来了转折点。5月22日，广东省发
布《关于推动广东电子竞技产业高质量发展的若干政策措
施》，明确提出要“打造具有全国影响力的本土电竞赛事品
牌”，“推动电竞与文旅、消费、产业深度融合”。这份政策文
件，为电竞粤超的诞生铺就了道路。

电竞粤超从一开始就没有走传统职业赛事的老路。它没
有邀请职业选手，没有把所有比赛都放在广州和深圳，而是把
目光投向了全省 21个地市，投向了那些屏幕背后的普通玩
家。这是一次大胆的尝试，也是一次必然的选择。当职业电
竞已经发展到天花板的时候，全民电竞的蓝海才刚刚打开。

这次，大家是为自己的城市而战

电竞粤超最核心的创新，也是最受好评的一点，就是它的
五大赛区划分。不同于其他联赛按照地理位置或者行政区域
划分赛区，电竞粤超创新性地依据岭南文化的五大分支，将全
省21个地市划分为广府、湾区、潮汕、客家和粤西赛区。

这个看似简单的设计，彻底改变了电竞赛事的本质。它
不再只是一场技术的比拼，而是一场以电竞为纽带的文旅活
动。每个赛区的队伍，都不再是单纯的游戏玩家，而是各自地
域文化的代言人。

梅州的“客途秋恨”战队，队名取自客家经典山歌，队长黄
志峰说，他们要在赛场上打出客家人的“硬颈精神”，“就像客
家围屋一样，不管对面怎么抓，我们都不会垮”。云浮的“云峰
战翼”战队，队员们都是本地的律师、教师和公务员，他们说，
希望通过比赛让更多人知道，云浮不只有石头，还有热爱电竞
的年轻人。潮汕的“老塞别”战队，队长林湃原曾经是一名厨
师，他说，潮汕人骨子里就有不服输的劲头，“就算输了，也要
输得有骨气”。

这种地域认同感，是任何职业联赛都无法复制的。在职
业赛场上，选手们为俱乐部而战，为奖金而战；而在电竞粤超
的赛场上，选手们为家乡而战，为荣誉而战。这种纯粹的情
感，让比赛有了不一样的温度。

赛事组委会也在刻意强化这种文化属性。佛山站的开赛
仪式上，醒狮点睛表演与电竞选手登场同台亮相；东莞站的赛

前赠礼环节，东道主为客队准备了活体锦鲤
和龙舟模型；河源站的比赛直接放在了巴伐
利亚庄园里，选手们打完比赛，可以去泡温
泉、看客家歌舞。这些细节，让岭南文化变成

了年轻人可以触摸、可以体验的内容。
当然，五大赛区的实力并不均衡。

湾区赛区和广府赛区的队伍整体实力
明显更强，而粤西和客家赛区的很

多队伍，都是第一次参加正式
比赛。但这并不重要。

广东开始把电竞搬进城市里

如果说五大赛区的设计解决了“谁来参赛”的问题，那么
“电竞+”的融合模式，则解决了“为什么办赛”的问题。电竞
粤超从一开始就没有把自己定位成一场单纯的体育比赛，而
是一个激活城市活力、带动产业发展的综合平台。

最直观的是“电竞+文旅”的效应。不同于传统电竞赛事
在封闭的电竞馆里举办，电竞粤超把所有的线下比赛都放在
了城市的核心商圈和文旅景点。佛山站在顺德欢乐海岸
PLUS和顺德演艺中心大剧院，深圳站在天河城，珠海站在正
方优和汇·城市客厅，东莞站在华南MALL。这种“商场变赛
场”的模式，不仅为赛事带来了天然的流量，也为商圈和景区
注入了新的活力。

惠州港惠购物中心的数据最有说服力，赛事期间，商场客
流环比增长36%，同比增长15%。很多原本只是来逛街的市
民，被比赛的声音吸引，停下来观看，然后顺便吃饭、购物。深
圳天河城的奶茶摊位，在开赛当天内补了五次货；东莞华南
MALL的潮玩集市，一天的营业额超过了平时一个周末。

更重要的是“电竞+产业”的融合。广东是制造业大省，很
多传统产业都在寻找转型升级的方向。电竞产业的爆发，为
这些企业提供了新的机遇。佛山的电竞椅、东莞的电竞外设、
中山的游戏游艺设备，都可以借助电竞粤超这个平台，直接触
达目标消费者。本次赛事的官方指定电竞椅品牌骁骑，就是
一家来自广东的本土企业。通过赞助电竞粤超，骁骑不仅提
升了品牌知名度，还直接带动了产品的销售。

“电竞+人才”的模式，则为广东电竞产业的长远发展储备
了力量。珠海站的赛事执行、解说、直播导播等工作，几乎全部
由珠海艺术职业学院电竞专业的学生完成。广州站和佛山站
都设立了电竞产业招聘专区，BLG、天天电竞等头部企业带来
了上百个就业岗位。观众和选手可以通过比赛找到自己心仪
的工作，实现了从玩家到从业者的转变。

这些实践证明，电竞的价值绝不仅仅在于赛场之上。它
可以把文旅、消费、产业、人才等各种资源串联起来，产生1+
1＞2的乘数效应。这正是电竞粤超最宝贵的经验。

一场还在摸索中的联赛

当然，首届电竞粤超也并非完美无缺。作为一次全新的
探索，它在很多方面还有待完善。

最明显的问题是地区发展不平衡。珠三角城市的赛事
规模大、参与人数多、氛围热烈，而粤东、粤西和粤北的一些
城市，报名人数相对较少，影响力也有限。云浮站线下的《无
畏契约》项目，只有两支队伍参赛；清远站甚至因为场地原
因，把海选赛放在了线上。这种差距，不是一届赛事就能弥
补的。

另一个问题是参赛队伍的稳定性。由于都是业余队伍，
队员们都有自己的工作和学习，很难保证稳定的训练时间。
很多队伍在打完城市海选赛后，就因为队员要上班、要考试而
解散了。能够坚持打到城市巡回赛的队伍，不到总数的三分
之一。学生战队的成绩普遍好于社会战队，也正是因为这个
原因。

此外，赛事的商业化运作还有很大的提升空间。目前电
竞粤超的主要收入来自政府补贴和少数几家赞助商，还没有
形成可持续的商业模式。如何吸引更多的本土企业参与，如
何开发赛事的IP价值，如何实现自我造血，是未来需要解决的
核心问题。

但这些问题，都是发展中的问题。对于一个刚刚起步的
联赛来说，最重要的不是完美，而是开始。电竞粤超已经迈出
了最艰难的第一步，它证明了全民电竞这条路是走得通的，证
明了“电竞+”的融合模式是有价值的。

更重要的是，电竞粤超的成功，已经产生了示范效应。今
年开春，江苏等省份相继宣布启动自己的省级电竞联赛。中
国电竞正在进入一个“省超时代”。而广东作为先行者，它的
经验将为其他省份提供宝贵的借鉴。

电竞粤超的总决赛将在广东的万人级场馆上演。届时，
来自五大赛区的最强队伍，将争夺首届电竞粤超的冠军奖
杯。但无论冠军花落谁家，这场赛事的真正赢家，都是广东的
电竞产业，都是那些热爱电竞的普通人。

（文/陈旭泽)

5月 16日，当中山星启
战队的队员们在顺德演艺中
心大剧院举起《王者荣耀》项
目冠军奖杯时，台下的欢呼
声与剧院的回声交织在一
起。这不是一场职业联赛的
决赛，只是首届广东省电子
竞技超级联赛（下称“电竞粤
超”）广府赛区城市巡回赛的
一站。但对于在场的选手、
观众和工作人员来说，这一
刻的分量，丝毫不亚于任何
顶级职业赛事。

从 2025 年 12 月 23 日
正式启动，到如今赛程过半，
这场覆盖全省 21个地市的
全民电竞赛事，已经走过了
近半年的时间。它没有天价
奖金，没有明星选手，但却实
实在在地改变了广东电竞的
生态。它填补了“中国游戏
第一省”长期以来缺乏本土
顶级联赛的空白，更探索出
了一条不同于传统职业电竞
的道路。
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头号游戏大省出手操盘，覆盖21地市全民电竞赛事已开赛半年

电竞粤超战绩如何？


