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VR科技体验和新型游乐设备吸引
观众纷纷驻足打卡、互动体验。在满满
的科技感与文化氛围感中，广东本土文
旅科技企业集中亮相文博会，展现岭南
“文旅+科技”融合的硬核实力。

近日，广东省文化和旅游厅发布
了《广东省推动旅游业高质量发展十
项重点举措》，明确提出“焕新景区风
貌，推动文旅设施升级”。在本届文博
会上，立足广东成熟的科创产业生态
与文旅扶持政策，本地文旅科技标杆
企业对准细分赛道，以轻量化、本土
化、差异化的科创方案破局突围。

“零土建”盘活老旧
文博景区

当下，众多文博场馆、山水人文景
区往往“不敢改、不能改、不会改”，只
能长期停留在日间观光、静态展陈的
传统模式上。

本届文博会现场，记者看到，广州
新起典文旅科技正在精准破解这一难
题。该公司推出的“万象视界”3D沉
浸式多模态空间人气爆棚。沉浸式山
海光影场景吸引大批观众打卡互动，
直观展现了“零土建、轻投入、快焕新”
的景区升级新模式。

该公司副总裁刘振宏现场受访时
表示，公司的产品可以保留景区原有
场景、设施与日间业态，通过声光电、
数字交互技术叠加沉浸式体验，快速
打造特色夜游业态，拉长景区经营时
长、盘活闲置场地。产品依托AIGC、
高精度3D投影、大空间交互技术，活
化《山海经》鲲鹏、九尾狐等国风IP，观
众佩戴3D眼镜即可沉浸式入景，通过
手机小程序完成竞技打卡、卡牌收集、
AI灵宠孵化，精准契合年轻群体文旅
消费偏好。

“轻量化”弥合城乡
体验鸿沟

深耕文旅装备领域近40年的广东
金马游乐，改写了国内高端游乐设备依
赖进口的行业格局。在本届文博会现
场，他们带来了智能机器人零售服务
店和文旅机器人产品，还提供全套自
研沉浸式装备与智能文旅解决方案。

该公司战略创新投资事业部副总
监冯卉表示，公司通过研发小型化、易
安装、可迭代的轻量化高端装备，让县
域景区也能落地一线城市同款游乐体
验，推动游乐体验均等化、普及化。

“元宇宙”打破研学
业态边界

当下不少传统景区的研学产品仍
停留在静态观赏、简单科普、图文讲解
的传统模式，形式单调、趣味性匮乏，
缺少科技感、互动感与教育感兼具的
沉浸式内容。针对这一行业瓶颈，广
州朝希科技在本届文博会带来了超元
VR火星大棚展会综合版广东首展，以
“元宇宙+太空农业+文旅研学”的创新
融合模式，为传统景区业态焕新打造
差异化解法。记者现场了解到，该项
目彻底打破传统研学的单一业态边
界，融合火星探索、太空育种、千斤超
级南瓜等特色IP，依托元宇宙、VR技
术搭建沉浸式互动场景。游客可沉浸
式体验太空种植、种子培育的全过程，
在趣味互动中学习前沿农业科技知
识，实现寓教于乐的游玩效果。

企业负责人透露，该方案已落地
广州艺博院、陈家祠等省内知名场馆，
并辐射山东、河北等全国多地景区。

5月23日，第二十二届文博会进
入第三天，现场依旧热闹非凡。羊城
晚报记者在15号馆的不少展位上看
到，展位口贴着一个“广东AI+”的标
识。这是今年文博会上广东展团专
门设置的一条参观路线，从机器人互
动到AI短剧创作，从智能光影秀到
数字人交互，沿着这条路线走下来，
仿佛完成了一次未来文化消费的沉
浸式预演。

除了人工智能展区外，今年文博会
的AI未来科技展区、AI切磋大会市集
等也“新”意十足，展会“含AI量”创下
了历史新高。

“AI+”文化创新应
用层出不穷

沿着“广东AI+”指示牌走进15号
馆核心区域，最先吸引观众眼球的是海
西机器人打造的“华强北机器人乐
队”。机械臂精准地敲击琴键、扫过鼓
面，一曲《海阔天空》在金属关节的律动
中流淌。一旁的数字华夏展台前，5名
机器人模特以“IP形象大使”身份亮
相，完成走秀、手势舞、定点造型及人机
互动等环节，动作与音乐精准卡点，引
得观众频频拍照。

AI短剧成为“AI+”关注的另一个
焦点。输入“赛博朋克+岭南文化+古
风少女”三个关键词，短短几分钟，系统
便自动生成了一段具备完整叙事逻辑、
风格统一的视频片段。索奇创意科技
的展位前围满了观众，能一键生成视频
的，是其“索奇AIGC盒子”智能创作工
具。“传统影视制作，从剧本、分镜、拍摄
到后期，一个5分钟的短片可能需要十
几个人忙一个月。”索奇创意科技的现
场负责人介绍，“现在有了AIGC工具，
一个人、一台电脑、一个创意，可能一个

下午就能出片。”
超高清视频企业4K花园则在现

场正式推出国内首款面向AI短剧创作
者的画质提升工具——“蝶变3.0”，并
官宣展会首秀首发后，即将开放公测。
一名参与内测的创作者表示，“在蝶变
3.0的加持下，可以节省60%的算力
成本”。

在三七互娱展区，一款名为“AI动
作动画师”的工具吸引了大量游戏从业
者驻足。过去，游戏角色一个简单的跳
跃动作，需要美术人员逐帧绘制数十张
原画，耗时费力。现在，上传2D角色
首帧图并输入“跳跃、转身、拔剑”等动
作指令，AI就能自动生成连续流畅的
动作序列帧，成为游戏研发过程中可用
的动作“资产”。

“AI文创”刷新文化
消费体验

随着AI在文化产业应用场景的大
力拓展，文化产业生产流程正被重塑，
文化消费体验也被不断刷新。

在13号馆的文创产品区，一款
名为“AI电子吧唧”的产品吸引观众
驻足。这款售价149元的智能徽章，
内部集成了AI交互沟通、AI图案设
计、定制化应援文案和应援色爆闪灯
等功能。记者在现场看到，一名二次
元爱好者对着徽章说“我喜欢这个角
色”，徽章正面随即自动生成了一张
该角色的Q版形象，同时闪烁出紫色
应援光，整个过程不到十秒。据展位
负责人透露，这款产品主要面向二次
元及追星人群，海内外月销量已超过
7000件。

类似的“轻量级AI文创”正在文博
会现场大量涌现。能够识别文物并讲
述历史故事的AR冰箱贴、根据用户情

绪生成诗歌的智能书签、可“定制人
格”并能与人对话的AI 玩偶……文
化消费的边界正被技术不断拓展。

一名参展的文创企业负责人对记
者说：“以前我们做文创，考虑的只是
‘好不好看’，现在还得想‘好不好玩’
‘能不能互动’。AI让文创从静态走向
动态，从单向输出走向双向对话，这是
一个巨大的增量市场。”

AI正成为文化产业
核心生产要素

炫酷的展品是“AI+”的直观注脚，
更深层的变化已经在产业内部发生：
AI不再是文化产业的辅助工具，而是
正在成为核心生产要素。

深圳龙岗的“90后”创业者叶晓东

对此感受尤深。他创办的巨有趣文化
公司，最初制作漫剧全靠“手搓”，一部
120分钟的漫剧，需要20人团队耗费
1到2个月。如今，借助AI创作平台，
公司月产100部漫剧，其中90%由AI
制作完成。叶晓东算了一笔账：“同样
的产出，成本降到了原来的十分之一，
产能却翻了五倍。以前我们不敢接的
大单，现在挑着做。”

在中国（深圳）综合开发研究院港
澳及区域发展研究所主任刘雪菲看来，
在AI时代，先进的AI技术能快速转化
为文化产业场景。深圳文化产业有强
大的数字化基础，这是深圳的优势所
在。“市民先看到AI手机、AI PC、机器
人、AI眼镜等智能终端，再到文博会上
看到AI赋能文化创作、数字展陈、文旅
体验和制造，能更直观地理解AI赋能
文化不是概念，而是已经落地成一个个
具体场景。”

羊城晚报讯 记者杭莹报道：5月
23日，“匠造岭南・智联全球”文化产
业创新融合发布会在文博会15号馆
内举行。发布会上，广轻控股集团与
佛山市禅城区人民政府达成战略合
作，2026世界杯非遗联名商品全球首
发，粤BA、粤超官方授权商品正式发
布，2025“岭南文化IP100计划”成果
揭晓并启动2026年度征集。一系列
IP集中亮相，让本届文博会成为名副
其实的“IP盛会”。

现场，广东省广轻控股集团有限
公司与佛山市禅城区人民政府正式签
署战略合作协议，双方将围绕文化创
意平台建设、文旅消费场景打造、品牌
活动共育、工美文创产品开发、会展IP
策划五大领域开展深度合作，以设计
助力、版权运营、产品孵化等方式深度
赋能佛山制造业集群，推动先进制造
业与现代服务业融合发展，培育文化
领域的新质生产力。

体育IP的产业化落地成为发布会
一大亮点。2026美加墨世界杯官方
授权商品发布，推出融合铜凿剪纸、嵌
瓷、金漆木雕、广珐琅、石湾陶瓷、广彩
六大岭南非遗技艺的联名系列产品，
1:1毛绒大力神杯同步亮相。粤BA、
粤超官方授权商品同步发布，涵盖毛
绒吉祥物、足球、服饰配饰、家居生活、
文具数码、杯壶茶具、徽章摆件、限量
收藏款八大品类，其中包括禅城区的

龙狮文创互动文化衫、大丰唐“粤小
勇”“小粤超”陶瓷文创等近10款官方
特许IP商品。

“岭南文化IP100计划”成果也在
现场揭晓。该计划以“赛事+路演+孵
化”全链路模式为核心，2025年度累
计征集作品692件/套，经严格评审遴
选出100强IP矩阵。现场还同步启动
了2026年度征集工作，面向全球持续
挖掘优质岭南文化IP创意资源，打通
IP授权合作、成果巡展、产业对接、品
牌孵化四大商业化路径，推动国潮醒
狮、水墨京砖、香云纱文创等优秀IP从
创意原型迈向规模化产业品牌。

本次文博会期间，广东省工艺美
术有限公司打造了岭南文化“双创”、
农文旅体教融合两大主题展厅，构建
起“十城百匠千品”展示格局。广东工
美文化大集作为核心特色板块，汇聚
了新石湾美术陶瓷厂、广州工美、派陶
等省内龙头工美企业及文创新锐品
牌，涵盖石湾陶艺、潮州青花、广彩瓷
艺、传统漆器、玉雕木雕等全品类岭南
工美好物。10地市全域联动，清远、阳
江、潮州、揭阳、汕尾、云浮、河源、湛
江、梅州、茂名抱团参展，潮州主打中
国瓷都，揭阳凸显中国玉都，河源打造
恐龙文旅文创，云浮聚焦农文旅与特
色产业，湛江、阳江展示滨海文旅与非
遗工艺，形成“一地一主题、一馆一特
色”的格局。

“匠造岭南・智联全球”文化产业创新融合发
布会举行

一系列岭南文化特色IP
集中亮相

羊城晚报讯 记者周欣怡报道：5
月23日，2026年广东省非遗传承人
群种子计划启动仪式暨非遗创新融合
发展交流会在第二十二届文博会上举
办，吸引非遗技艺传承人、头部游戏企
业、高校教育专家等多方参与。交流
会上落地了全国首个“游戏+非遗”专
项生态平台，并推出了广东省首款非
遗莞香数字资产。

交流会上，三七互娱、星辉游戏等
游戏标杆企业为“广州市游戏行业协
会非遗专业委员会”正式揭牌，全国首
个“游戏+非遗”专项生态平台落地，让
游戏产业力量成为非遗破圈的重要引
擎，将推动非遗元素在游戏领域的创
新应用，助力非遗通过数字载体创新
传播。

本次活动打破行业边界，广彩、广
绣等非遗传承人何丽芬、王新元与星
辉游戏、奥飞娱乐等头部动漫游戏企
业签约，开启非遗元素授权、内容共
创、IP开发的深度合作。

广东省首款非遗莞香数字资产
“那也尚香·乘云系列非遗莞香溯源文
化数字资产”在此次活动上推出，意味
着广东省非遗资源首次以合规数字资

产形态进入公开数字资产交易市场，
为传统文化符号的数字化确权、溯
源与价值流通提供了可操作的实践
样本。

“非遗永续、人才为基，非遗最怕
断代，传承最缺梯队。”广彩瓷烧制技
艺省级代表性传承人何丽芬表示，本
次种子计划最扎实的一步，是让非遗
项目与高校精准结对，把老手艺搬进
课堂，把年轻人带进工坊。本次种子
计划打破技艺传承与高校教育的壁
垒，让传统非遗技艺与现代专业教育
结对绑定。

广州美术学院工艺美术学院非遗
研究中心主任方昕告诉记者，该学院
已经是第三次参加非遗传承人群种子
计划，今年仍以专业必修课《广彩》参
与，并与何丽芬老师结对。此外，化橘
红炮制技艺、电白沉香制作技艺、阳江
漆器髹饰技艺、粤剧、莞香制作技艺等
十余项非遗项目，与广东轻工职业技
术大学、广东省外语艺术职业学院等
院校现场结对，构建起传承人带技艺、
高校育人才、项目促落地的活态传承
体系，为岭南非遗培育兼具匠心与创
意的新生代力量。

羊城晚报讯 记者沈婷婷报道：5
月22日，深圳国际会展中心红树林厅
内掌声不息，文博会文化产业招商会
暨合作签约仪式在此举行，11个涵盖
文旅、娱乐、低空经济等领域的重大
项目现场签约。文博会正加速实现
从“产业展示”向“价值共创”的跨越
式升级。

作为文博会强化交易核心功能
的关键载体，本届招商会延续“省市
项目推介、企业路演、重大项目签约”
三大核心环节，搭建起“政策发布—
项目对接—合作落地”的全链条服务
体系，全方位打通文化产业合作落地
壁垒。

来自西藏、新疆、广西、浙江、江
西以及南京、丽江的7家政府组团登
台推介，带来兼具深厚文化底蕴与优
质投资价值的标杆项目，充分展现各
地文化产业差异化发展优势与开放共
赢的合作诚意。“我们带来的非遗文旅
融合项目，希望借助文博会优质平台
对接战略合作伙伴，让传统民族文化

在新时代焕发全新活力。”相关负责人
在项目推介中表示。

企业投融资路演环节，7家国内优
质文化企业聚焦区块链、AI、VR、具身
智能等前沿技术，集中展示“文化+科
技”深度融合的创新成果，为国内文化
行业创新发展注入新鲜活力。

在重大项目签约仪式上，11个类
型丰富、模式多元的优质项目顺利落
地，覆盖文旅综合体开发、数字娱乐内
容创作、低空经济文旅应用等多个热
门领域，标志着文博会在推动文化产
业项目落地、深化跨区域协同合作方
面取得实质性突破。

“文博会已不再是单一的展示平
台，而是升级为闭环完整、生态完善的
文化产业生态系统。”深圳市文化广电
旅游体育局相关负责人表示，本届文
博会迎来金融机构大规模深度参与，
特设文化金融服务专区，推出专项信
贷、知识产权质押融资、产业基金对接
等多元服务，精准破解中小文化企业
融资难、融资贵难题。

文博会文化产业招商会暨合作签约仪式举行

11个重大项目现场签约

聚焦第二十二届文博会

跟着文博会“广东AI+”路线走一圈

看一场未来文化消费的
沉浸式预演

羊城晚报记者 杭莹

2026年广东省非遗传承人群种子计划启动

全国首个“游戏+非遗”
专项生态平台落地

文博会上广东企业展现“文旅+科技”融合硬实力，解锁景区焕新路径

不仅“看风景”，还能“玩场景”
文/图 羊城晚报记者 黎存根

景区风貌焕新与设施升级，绝非

简单的硬件翻新，而是业态、体验、运

营的全方位提质。过去，不少景区陷

入“重投入、轻运营”的误区，重金改

造却难逃同质化困境。

在本届文博会的广东展团，各文

旅科技企业尽显广东“文旅+科技”

融合的产业实力与创新活力，让我们

看到了景区升级的各种可能。

扎根广东成长起来的文旅科技

企业立足市场刚需，走出了一条轻投

入、高效率、可复制的普惠升级之路，

更能精准适配中小景区、县域文旅的

升级需求。它们从单一服务商成长

为景区高质量发展的全程合作伙伴，

以科技赋能风貌焕新、以创新丰富文

旅业态，持续推进产业迭代。

基于广东的产业基础与政策支

持，未来，相信还会有更多智能化、轻

量化、特色化的文旅方案将落地普

及，持续激活传统景区活力，推动广

东文旅风貌、设施、业态全面升级，为

全国文旅产业高质量发展打造可复

制、可推广的广东经验与岭南样板。

记者手记

科创赋能
助传统文旅跑出升级加速度

广州朝希科技的产品为研学旅游提供新思路

文博会上的“AI+”文化产品吸引观众 参会企业供图


