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第二十二届文博会15号馆（粤港

澳大湾区文化产业创新馆），广东展团
的“摆法”有点不同。电竞、游戏、潮
玩、传媒、舞台灯光……所有展位不再
按城市划分，而是按产业逻辑自然生
长在一起。

电竞粤超展区前排起长队，年轻
人举着手机等一场即兴对战；“赛博戏
台”前电子民乐激荡心潮，古筝与摇滚
乐撞了个满怀；东莞潮玩展位上拼酷

“凤冠”精致华美，让无数人咋舌。
以上场景的背后，藏着一张全新

的广东文化产业拼图。这张“拼图”
里，有3条线索尤其值得玩味。

产业链上下游成为
展位“邻居”

在动漫游戏电竞潮玩板块，电竞
粤超展位前始终排着队。

这是广东省内首个覆盖全省21个
地市的官方电竞赛事，由羊城晚报报
业集团与广东省游戏产业协会于2025
年12月联合启动。项目设《王者荣耀》
《无畏契约》两个竞赛项目，首次将全
省划分为广府、湾区、潮汕、客家、粤西
五大文化赛区。截至文博会开幕，赛
事已走进21个地市的商圈和文旅地
标，累计参与玩家超10万人。

与电竞粤超相邻的是库洛游戏和

趣丸科技。前者凭借《鸣潮》实现全球
同步发行，2025年海外收入同比增长
超200%；后者深耕语音社交与虚拟偶
像，拥有国内最大移动语音社区。

3个展位共享同一条人流：观众打
完一场比赛，转身就能与虚拟偶像互动，
再去试玩最新游戏版本。这种“赛事+内
容+社交”的闭环，折射出广东游戏电竞
产业从单点突破走向生态协同的趋势。

东莞展位上是以捏捏熊、食梦貘为
代表的原创潮玩IP，设计感强，客单价
高；汕头展位则展示积木、遥控车、智能
玩具等全品类，主打规模化制造。展位
上的相邻，对应着产业带上的协作：东
莞的设计与品牌运营，汕头的模具开发
与规模生产，两者本就是上下游关系，
当它们在展馆里只隔一条过道，产业集
群的自发逻辑便清晰可见。

传媒“站C位”当起产
业链“连接器”

如果你在15号馆迷路了，有个最
简单的定位方法：找到整个场馆最中
心的位置。那里不是某个巨头的特装
展台，而是以羊城晚报报业集团等为
代表的媒体集团展区集群。

被几十家企业展位“包围”的传媒
集团，在展位图上天然处于“C位”。这
不只是物理位置上的巧合，更隐喻着传

媒在广东文化产业中的新角色：不再是
扛着相机在边上记录的旁观者，而是钻
进产业链中间搭桥牵线的“连接器”。

最硬的证据，还得是电竞粤超。
这个赛事的诞生本身就打破了“媒体
只做报道”的刻板印象：羊城晚报提供
内容生产、传播渠道和公信力背书，广
东省游戏产业协会拿出行业资源和运
营能力，双方合伙“造”了一个赛事品
牌出来。赛事期间，羊城晚报旗下全
媒体矩阵同步直播、运营话题，首赛季
线上曝光量超过3亿次。一个省级媒
体，硬是把电竞比赛打造成了全省年
轻人的社交事件。

“以前我们是写稿子的，现在我们
是搭台子的。”展位上一位工作人员说
得直白。

传媒的“C位”意味着信息流、资源
流在这里交汇。政府政策通过传媒更
精准地传导至企业，企业需求更有效
地反馈至决策层，跨界合作的可能性
在策展、论坛和联合发布中被催生。

演艺装备从“造光
者”走到聚光灯下

离开电竞区和传媒区，循着电子
民乐声走过去，是锐丰文化带来的《极
SHOW》“赛博戏台”。古筝、二胡与中国
大鼓被电子摇滚重组，A3机器人完成

空翻，360度环绕投影将岭南镬耳墙转
化为赛博朋克视觉符号。观众围了里
外三层。

这场表演的背后，是一个长期“隐
身”但体量巨大的产业：舞台灯光与演
艺装备制造。

锐丰是广州演艺产业的代表性企
业。它周围还有一批来自珠三角的灯
光音响企业组团参展。这些品牌普通
观众未必熟悉，但在全球舞台灯光设备
市场中，中国产品占比超过80%，其中的
85%就来自广东。换言之，全球每10台
舞台灯光，有将近7台是“广东制造”。

锐丰的“赛博戏台”能实现机器人
与民乐的无缝配合，背后是数以千计
的工程师、模具师和产线工人。文化
与制造的边界在此被打破。

数据也在说话。2025年，广东规
模以上文化制造业营收突破1.2万亿
元，其中文化装备制造增速达7.4%，是
增长最快的细分领域之一。从广州、
佛山到恩平，一条完整的文化装备制
造产业链已成形，涵盖灯光、音响、舞
台机械、LED显示屏等全品类。

“中国文化产业第一展”上，当东
莞潮玩与汕头玩具成为展位上的邻
居，当电竞粤超与游戏企业共享同一
条人流，当舞台灯光从幕后走向聚光
灯下……这些“并置”背后只有一条逻
辑：真正的产业集群，不是规划出来
的，是“长”出来的。

打破地市边界
场景开放贯通

走进本届文博会广东展团，最直
观的变化就是无边界、全贯通。往年
清晰的地市划分界限彻底消失，取而
代之的是沉浸式、一体化的流畅观展
场景。今年广东展团打破延续多年的
“产业与地市平行策展”传统模式，将
展区整体优化为文化创意、网络视听、
动漫游戏电竞潮玩、影视出版演艺等
核心板块，实现了从传统单一“产品陈
列”，到现代化全链条“场景体验”的跨
越式升级。

“以前逛展要逐个城市找亮点，现
在顺着产业板块走，从核心技术到终
端产品一目了然，体验感太直观了！”
资深电竞爱好者、大学生小刘在动漫
游戏板块驻足良久，沉浸式体验互动
展品后由衷感慨。本届文博会，全省
21个地市联合港澳地区共500余家
骨干企业，以“链主牵头、集群亮相”的
全新模式抱团参展，完整串联起核心
技术研发、原创内容创作、终端产品落
地、多元场景应用的全维度业态，清晰
勾勒出粤港澳大湾区文化产业协同共
生的完整生态版图。

打破地市壁垒、重构策展体系，正
是湾区文化产业高质量协同发展的核
心密钥。展区内，“首发首展首秀”与
“广货行天下”两大特色品牌馆遥相呼

应、双向赋能，20余项重磅核心IP实
现全国首发。传统岭南工艺与前沿硬
科技产品同台亮相、碰撞交融，让底蕴
深厚的“老广货”焕发新生，让创新活
力的“新广货”擦亮招牌。

如今，湾区城市已然跳出单打独
斗的发展模式，以全域产业链思维整合
优质资源、互补短板，推动岭南非遗、本
土文化从区域性地域符号，逐步成长为
具备全球竞争力的文化IP品牌。

“含AI量”拉满
机器人“天团”圈粉

“我以前都不知道机器人已经能
做到这么高难度的工作了！这款机器
人不仅能和人对话，还能跳高难度舞
蹈，动作特别流畅，太神奇了！”今年广
东展团设置了“文化产业+AI”观展路
线，沿着这条路线，中学生小陈解锁了
不少机器人的“隐藏技能”，连连感叹。

本届文博会，广东展团“含AI量”
拉满，人工智能早已不再是只起到辅
助点缀的功能，而是深度融入文化创
作、生产制作、沉浸体验全链条，全面
重塑传统文化产业的生产力逻辑，成
为产业升级的核心驱动力。

在广东展团，智能机器人“天团”
集体亮相，现场圈粉无数：乐聚Roban
机器人随乐起舞、灵动优雅，趣丸科技
AI虚拟乐队奏响原创乐章，咏声动漫猪
猪侠AI陪伴机器人趣味互动、萌态十

足，众擎T800极限运动机器人演绎高
难度硬核操控……全品类智能产品覆盖
家庭服务、运动陪伴、精细操作等多元场
景，成为本届展会文化消费创新的潮流
标杆，吸引大批市民观众驻足打卡、沉浸
式体验，展位前不时爆发出惊叹声。

亮眼数据印证广东文化科技融合
的强劲成效。2025年，广东规模以上
文化企业营收突破2.77万亿元，同比
增长8.9%，增速持续领跑全国；文化
新业态营收突破1.13万亿元，同比增
长17.6%。新业态、新科技已然成为
广东文化产业的核心底气。

立足湾区沃土
扬帆全球市场

在三七互娱展位，大屏幕循环播
放《叫我大掌柜》游戏画面，五羊雕像、
艇仔粥船等极具辨识度的广府元素贯
穿游戏场景，吸引众多客商驻足咨询、
洽谈合作。

“我们深耕传统文化与游戏玩法
的深度融合，极具东方特色的内容体
系，深受海外玩家喜爱。”展位负责人
介绍，目前三七互娱产品已成功登陆
全球200多个国家和地区，覆盖欧美、
东南亚、中东、拉美等主流市场。
2015年至2025年十年间，企业境外
年收入从3.56亿元攀升至53.81亿
元，增幅达十多倍，成为广东游戏文化
出海的标杆企业。

本届文博会恰逢“APEC 中国
年”，首次设立的APEC经济体展区，
为粤产文化搭建了高效的国际交流合
作通道，助力广东文化从简单“走出
去”，向深度融入全球市场迈进，让岭
南文化魅力绽放世界舞台。

立足湾区沃土，扬帆全球市场。
本届文博会全方位展现了广东文化产
业的国际化格局与硬核出海实力，彰
显着广东文化产业已迈入精品化、规
模化、全球化的“大航海时代”。

如今，以游戏、动漫、网文短剧为
核心的广东文化“新三样”，领跑全国
文化出海赛道，频频斩获国际殊荣。
游戏领域，库洛科技《鸣潮》融合东方
美学与开放世界创新玩法，斩获TGA
国际大奖；动漫领域，《熊出没》《喜羊
羊》等经典IP发行至全球120多个国
家和地区，原创动画《落凡尘》成功入
围法国昂西国际动画节主竞赛单元；
网文短剧领域，阅文集团38部作品入
藏大英图书馆，深圳集聚ReelShort
等头部出海平台，AI短剧成为文化出
海全新风口。在出海成绩单上，广东
实力亮眼：文化产品和服务出口额约
占全国40%，以全国约1/6的产业体
量，贡献了超全国1/3的实物文化产
品出口份额，出海实力稳居全国首位。

纵观今年的文博会广东展团，湾
区破壁共生的产业生态、AI科技赋能
的创新动能、扬帆远航的全球格局，共
同书写了广东文化产业高质量发展的
崭新答卷。

聚焦第二十二届文博会

文博会15号馆
藏着一张全新的广东文化产业拼图

文博会 观察
羊城晚报记者 杭莹

刚刚过去的周末，第二十
二届中国（深圳）国际文化产
业博览交易会（以下简称“文
博会”）热度居高不下。伴随
《给阿嬷的情书》总票房正式
突破10亿元，全网目光再度
聚焦深耕精品、科技、生态的
文化产业“广东军团”。

依托优质内容创作、硬核
科技赋能、完整产业生态三大
核心优势，广东展团在人山人
海的盛会中，全方位展现出大
湾区文化产业的蓬勃活力与
硬核竞争力。

文/羊城晚报记者 林园
图/主办方提供

甜了冰城赢了口碑

在第十三届哈尔滨荔枝文化节
暨茂名荔枝房地产推介活动中，2.5
吨新鲜采摘的茂名荔枝在哈尔滨江
上城堡、中央大街、红运市集以及红
旗Mall等4个点位供市民游客品尝，
活动现场人气十足、氛围热烈。

以往不少哈尔滨市民吃到的多是
冷藏储存、长途周转的荔枝，口感偏
淡、甜度不足，而此次新鲜到货的茂名
荔枝，彻底颠覆了大家的固有印象。
“从没吃过这么新鲜的荔枝。汁水特
别足，甜而不腻，一点都不酸涩。”哈尔
滨市民王爽品尝后连连称赞，表示对
茂名特色农产品有了全新的认识。

在人群中，俄罗斯友人安娜和丈
夫、家人一同前来打卡尝鲜，这也是
她第一次品尝正宗的茂名荔枝。“相
比以前吃的荔枝，茂名荔枝更加甜。”
安娜说，十分憧憬茂名的岭南风光，
希望未来能带着家人专程前往茂名，
走进荔枝园，沉浸式体验亲手采摘荔
枝的乐趣。

本次活动亮点十足，白糖罂、妃
子笑等多款主流茂名荔枝集中亮相，
通过鲜果品鉴、产业推介、产地溯源
展示等多元形式，全方位展现茂名荔
枝的优良品质、标准化种植体系、绿

色安全生产理念和全链条产业优势，
打破南北地域消费认知差，让哈尔滨
市民近距离感受岭南水果的独特魅
力，真切体验“一口荔香、不负初夏”
的广东味道。

已敲定长期采购意向

产销对接是广货走出去的核心，
也是茂名荔枝北上的本质。在活动
中，茂名市农业农村产业协会与东北
大型民营连锁零售企业家得乐超市
（家得乐集团）签订协议，茂名荔枝进
一步开拓东北市场。

作为“千年荔乡”，茂名荔枝的硬
实力让采购商印象深刻。“历史久、面
积大、产量高、品种全、品质优、产业链
完整，六大优势名副其实。”家得乐超
市采购总监杨金宇说，此次活动让他
真切感受到茂名荔枝产业的成熟与底
蕴，从种植、保鲜到运输全链条完善，
品质稳定可靠，市场竞争力十足。

谈及后续合作，杨金宇表示已敲
定长期采购意向，将批量引入茂名荔
枝，覆盖哈尔滨商超、生鲜门店及批
发市场；结合东北地区消费习惯，推
出亲民装与高端礼盒装，适配零售、
团购等多元场景；依托本地渠道资
源，全力推广茂名荔枝品牌，实现粤
黑两地产销共赢、长期携手。

一待红荔到
更知岭南好

茂名荔枝北上冰城
打通南北产销新通道

文/图 羊城晚报记者 全良波

初夏蝉鸣起，茂名荔枝拉开“北上、出湾”的帷幕。作为广东
特色农业的金字招牌、茂名乡村振兴的核心产业，24日，茂名荔
枝依托品质优势与成熟的保鲜技术，奔赴北国冰城哈尔滨开展专
场推介活动。一颗荔枝，联结两地风情。茂名以活动为契机，加
强荔枝的品牌推介、产销对接，进一步开拓东北三省新兴市场，让
广东优质特色农产品走出大湾区、走向全中国。

茂名荔枝在哈尔滨中央大街掀起甜蜜风暴

观众沉浸式打卡展会

羊城晚报讯 截至5月24日，中
央第四生态环境保护督察组交办我省
的第六批148件群众举报件中，已办
结67件、阶段性办结54件、正在办理
中27件。根据督察要求，现予以公
开。 （许敏）

羊城晚报讯 5月24日，中央第
四生态环境保护督察组交办第十五
批群众举报件184件（来电62件，来

信122件），列为重点件8件。涉及大
气60件、水39件、噪声39件、固废
18件、生态13件、其他污染15件。
其中，广州34件、深圳6件、珠海4
件、汕头9件、佛山14件、韶关3件、

河源6件、梅州7件、惠州8件、汕尾1
件、东莞8件、中山13件、江门5件、
阳江2件、湛江26件、茂名11件、肇
庆5件、清远8件、潮州5件、揭阳4
件、云浮6件。

当日，上述群众举报件已全部转有
关地市、单位办理。存在1件转交多个
地市或省有关部门办理的情况。（许敏）

扫码
看相关具
体信息

中央第四生态环境保护督察组
值班电话和邮政信箱

督察进驻时间：2026年5月9日—6月9日

专门值班电话: 020-33976695（每天8:00-20:00）

专门邮政信箱：广东省广州市A273号邮政邮箱

中央第四生态环境保护督察组
向广东省交办第十五批群众举报件

中央生态环境保护督察群众信访举报转办
和边督边改公开情况（第六批）

助力广东荔农增收特别报道

文博会广东实力刷屏：

打破地市边界产业聚力破壁
粤派文化开启“大航海时代”


