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6月 16日，2026中

国·广州市场产业高质量

发展大会上，《2026老字

号、星级、必逛市场培育

专项报告》、广州首批“老

字号市场”培育名单正式

发布。广州白马服装市

场、黄沙水产中心等11家

经营满30年、文化价值

鲜明、社会认同度高、商

品竞争力强的专业市场

入选。
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绿美广东・生态兴
种什么树？怎么种？

一场20多年的广东森林“再造实验”策划统筹/张爱丽
文/羊城晚报记者 黄颖琳
图/戚容源

官方认定，首批老字号市场培育名单发布

广州11家市场挂上“老字号”金牌

从高空俯瞰，一颗绿色明珠

镶嵌在广东佛山西部——这里

是云勇林场，4.4万亩连片林海

翻涌成浪。很难想象，这片吐纳

着城市呼吸的“绿肺”，20多年

前竟是另一番景象：杉木、松树

“排排站”，树种单一，林相单调。

从“伐木经济”到“生态守

护”，这片森林经历了什么？近

日，羊城晚报绿美广东融媒体工

作室记者走进云勇林场，深入多

个样地，实地探访这场持续至今

的森林“再造实验”。

答案令人振奋。经过长期

培育与监测研究，云勇林场初步

回答了南亚热带人工混交林“种

什么树、怎么种”两大关键难题，

优选出12种适合当地的珍贵树

种或乡土优良阔叶树种。这既

是绿美广东“多种树、种好树、管

好树”的生动诠释，也为南粤大

地打造更高质量、更高效益的森

林生态系统，提供了一条走得

通、可复制的路径。

置身林中，树木高低错落，枝叶交
织成绿色穹顶。

佛山市云勇林场副场长盘李军在
这里待了20个年头，见证了林场的转
变。“原来我们是一个商品型林场，山
上种的全是杉木、松树，一排排一列
列，主要任务就是生产木材。”转机出
现在2002年，林场启动生态公益林
改造。然而，要在南亚热带地区破局
“混交林选育”，第一个难题就横在眼
前：种什么树？

“一开始，种源、种苗在市场上很
难找全，我们自己去外省买种子，回来

育苗，再运上山造林。”盘李军回忆说，
“造林模式也没有现成的‘教科书’，随
机混交、行状混交、块状混交，都是一
遍遍试出来的。从本质上讲，我们要
做的不是简单种树，而是重建一个多
层次、多目标、多物种的健康森林生态
系统。”

摸着石头过河，试错、调整，周而复
始。从2002年到2011年，云勇林场
结合南亚热带季风气候与土壤特点，引
入了134种乡土阔叶树种。这不是盲
目扩种，而是一场漫长的筛选，让不同
树种在这片土地上“同台竞赛”，能适应

的留下，长不好的自然淘汰。
云勇林场与广东省林科院等科研

单位协同攻关，从中筛选出49种生长
性状较优、生态功能较强的树种。此
后的多年监测，又是一轮优中选优。
最终，12个树种脱颖而出：红锥、木
荷、灰木莲、米老排、海南蒲桃、醉香含
笑、阴香、格木、西南木荷、黑木相思、
交趾黄檀、深山含笑。这些适合当地
的珍贵树种或乡土优良阔叶树种，构
建了适合当地酸性红壤和赤红壤的核
心树种库，有效破解了纯林效益偏低、
生态脆弱的困局。

摸着石头过河 引入134种乡土阔叶树种

如何判断生态修复成果？得靠科
学和数据说话。

在云勇林场的多个样地，一些不
起眼的装置正在日夜工作。中国林业
科学研究院热带林业研究所（以下简

称“热林所”）研究员许涵指着一个悬
挂在树干上的白色仪器，告诉记者：
“我们在不同造林模式的样地布设了

小气候监测仪，记录林内温湿度的变
化。森林能缓冲调节小气候，我们要
搞清楚的是，什么样的树种搭配效果
最好、缓冲作用最大。”

立在地表的一组组方形凋落物和
种子收集框，则记录着森林的“代谢循
环”。热林所副研究员陈洁站在框旁
解释：“这是专门为收集地上植被掉下
来的凋落物和种子而设定的固定装
置。每次采样收集，我们按叶片、枝
条、花、果实分拣归类，再带回实验室
测量各自的总量和养分含量变化。植
物从土壤吸收养分，最后通过凋落物
归还给土壤，这对维持地力、保持土壤
肥力，意义很大。”

自2018年起，在省林业科技创
新等专项资金支持下，中国林科院热
林所在云勇林场系统开展南亚热带人
工混交林生态效益长期定位监测，建
立覆盖全林场的固定监测样地与多要
素观测体系，持续跟踪和评估植物、微
生物、土壤、凋落物、小气候等关键指
标变化。

长期监测交出了一份沉甸甸的“成

绩单”：较优造林模式在12年间单位面
积生长量提升超过60%，生物多样性
平均提高超过40%，地上植被固碳量
增加超过40%；恢复8—16年的人工
混交林，木本植物总生物量达77.9—
262.1吨/公顷，明显高于杉木纯林
（38.2—200.02吨/公顷），物种多样性水
平接近亚热带常绿阔叶林顶级群落；生
态与生产效益实现双突破。

数据的背后是“怎么种”的持续探
索。通过不断优化树种组配，林场与
科研团队研究提出“红锥+木荷+醉香
含笑”等稳定配置模式，形成了可适配
不同修复场景的样板方案。

许涵透露，下一步将在云勇林场
及广东其他区域选定约300亩试验林
地，聚焦豆科树种配置对群落多功能
性的影响机制，希望通过优化树种配
置，进一步提升人工林生产力、多样性
和稳定性，为退化森林修复、国家生态
修复工程提供科学支撑。

“前人栽树，后人乘凉。不管是植
树造林，还是科学研究，这种长期的坚持
都是有必要的。”他的语气里透着坚定。

“这片林子是我们自己动手种下去
的。”云勇林场高级工程师冼杆标在这
里一待就是36年。他取出胸径尺，熟
练地往树干上一绕，“看着四五十厘米
高的小苗长成参天大树，就像看到自己
的孩子慢慢长大，很高兴林场变得越来
越好”。

如今的云勇林场，早已从一片树种
单一、功能低下的纯林，蝶变为粤港澳
大湾区重要节点城市的城市绿肺。目
前，林场已完成超万亩低效桉树林、杉
木纯林生态改造，形成稳定的南亚热带
人工混交林群落，森林覆盖率达
98.36%，林区平均气温比市区低3-
5℃，成了市民亲近自然的好去处。

对照广东省森林质量精准提升行动
主要造林树种，云勇林场的核心树种与
之高度契合，为全省大规模树种选择提
供先行验证。其中，红锥、荷木、火力楠、
樟树等树种长势突出，森林实现自我更
新与正向演替，涵养水源、固碳释氧、保
水保肥功能显著增强，珍贵阔叶树种兼

具高生态与经济价值，达成“绿富双赢”。
从追求一棵树的木材价值，到经营

一片森林的生态资产，云勇林场这条路
走了20多年。它用实践印证了一个道
理：尊重科学、选对树种、耐心经营，一
片“问题森林”也能变成持续增值的“绿
色银行”。这不仅为南亚热带地区森林
生态修复、林分优化提质增效提供成熟
路径，也为珠三角生态脆弱地区大规模
生态修复与价值转化提供可复制、可推
广的范本。

记者从广东省林业局获悉，“十五
五”期间，广东将不断优化国土绿化空
间布局，启动实施国有林场样板带动工
程等“四大工程”，增强森林生态系统多
样性和稳定性，使全省森林蓄积量达到
7亿立方米，混交林比例提升至60%，
林业产业总产值年均增长5%以上，积
极拓展生态产品价值实现路径，不断深
化林业改革，推动绿水青山向金山银山
转化，在新起点上纵深推进绿美广东生
态建设取得新突破。

科学组配+长期监测 生态与生产效益双突破

万亩生态林改造 提供可复制可推广范本

技术团队查看红锥生长情况

云勇林场工作人员测量胸径

黄沙水产中心、广州
白马服装市场、广州江南
果菜批发市场、海印广场、
南方茶叶市场、南方大厦
电子数码商城、岭南花卉
市场、广州市清平中药材
专业市场、广州流花服装
批发市场、谊园办公用品
美术用品交易中心、新大
地服装城

2026广州市商品交易
市场老字号培育名单

（排名不分先后）

活动现场

11家市场入选首批名单

为深度激活广州老字号专业市场
的历史底蕴、商业文脉与品牌价值，充
分发挥其在商贸流通提质、消费市场扩
容、特色文化传承、产业业态融合、商业
品牌塑造中的引领作用，广州市场商会
联合广州市城市规划勘测设计研究院、
广东现代专业市场研究院，开展首次老
字号市场培育专项工作。

老字号市场培育专项工作参照中
华老字号认定要求，建立《广州市商品
交易市场老字号培育指标体系》，涵盖
历史价值、经营现状、发展潜力三大纬
度，从历史悠久、品牌商标、产业特色、
市场代表性、市场影响力等9个指标对

市场进行考量。经过公开征集、自愿申
报、资料核查、实地考察、专家综评、名
单公示等严格程序，最终11家市场入
选培育名单。

此次老字号市场培育，是广州市
场商会打造“PRO MARKET”品牌
培育体系的关键一环。与现有的星
级市场（衡量整体发展水平）、外商必
逛市场（聚焦内外贸一体化）、湾区必
逛市场（着眼 BC 融合消费新场景）不
同，老字号市场评选填补了“历史传
承”与“文化价值”的维度，使 PRO
MARKET品牌体系更加多层次、立
体化。

广州市场商会有关负责人表
示：“老字号市场的‘老’，是沉淀，
不是陈旧。我们希望通过系统培
育，让历史为品牌赋能，让文化为商业
铸魂。”

从芳村指数到黄沙价格

《2026老字号、星级、必逛市场培
育专项报告》指出，90%的老字号市场
集中分布在荔湾、越秀，与广州商贸发
展一脉相承，覆盖服装、果蔬、水产、中
药材、茶叶、花卉、电子数码、办公美术
用品等九大品类，与广州专业市场优势
产业高度吻合。

这批市场大多创立于20世纪90
年代初期，是广州乃至中国改革开放商
贸发展的重要见证者。南方大厦在中
国商业史上实现多项首创——售货员
“站立售货”、开设第一间24小时便利
店，2004年全面转型为电子数码专业
市场，成为东南亚、中东客商采购电子

产品的核心集散地。广州白马服装市
场是全国首个现代商厦式服装专业市
场，至今仍是中国服装品牌的孵化
地。广州市清平中药材专业市场是国
家批准开办的全国17个中药材专业
市场之一，也是粤港澳大湾区唯一的
中药材专业市场。谊园曾获评“中华
之最”——全国最大最早经营文具玩
具精品的市场。

“买海鲜到黄沙”“买电器到海
印”——这些流传至今的消费口诀，正
是老字号市场独有的品牌资产。“顶
级声学空间+不可替代的品牌阵容+
权威专业调声+发烧友文化认同+全
链路定制服务形成了‘去别处听不
到、买不到、玩不爽’的闭环壁垒。”广
州市海印广场商业有限公司副总经理
黄少权说。

老字号市场在其各自领域均处于
全国领先地位，形成“买全国、卖全国”
甚至“买全球、卖全球”的流通格局。黄
沙水产中心的“全国水产品价格风向
标”、南方茶叶市场的“芳村指数”、广州
江南果菜批发市场的“广州价格”，已成
为行业定价参考。广州流花服装批发
市场辐射100多个国家和地区，新大地
服装城服装远销欧美、中东、日韩等
地。这些市场不仅是供应链枢纽，更是
保障民生、促进流通、稳定市场的重要
力量。

不只卖货更卖文化

“老字号”不等于“老古董”。面对
数字化浪潮与消费变革，老字号市场展
现出强劲的韧性与创新活力。

数字化转型加速破局。广州流花

服装批发市场建设“LIUHUAMALL”
跨境电商平台，创新构建“跨境电商+市
场采购贸易+外综服”三位一体模式，为
商户开辟出海新通道；广州江南果菜
批发市场打造“江楠鲜品”B2B电商
平台，实现线上交易、电子结算、物流
调度一体化，缩短流通链条，节省果
菜损耗。

跨界融合拓展边界。黄沙水产
中心“街市采购、酒楼加工”经典消费
场景焕新回归，成为广州滨江“游+
购+食”一站式消费新地标。新大地
服装城升级打造“展厅+设计+版房+
洽谈”一体化的复合型展贸空间；南方
大厦构建“展示+体验+办公+服务”产业
生态；海印广场增设餐饮配套，集展贸、
休闲、体验于一体，重塑消费场景。

文化赋能厚植底蕴。老字号市场
积极推动“文化+商业”融合，让传统商
贸焕发新魅力。南方茶叶市场举办夜
茶文化嘉年华，全面升级场景、文化、体
验与玩法，持续焕新“夜茶文化”IP；岭
南花卉市场举办花卉文化嘉年华，传承
千年花事传统；广州市清平中药材专业
市场常态化开展“小小中药师”研学游、
“闻香识药”互动体验及传统中药炮制
技艺展示等活动，让传统中医药文化
“活起来”。

广州首批“老字号专业市场”的
背后，是一个个充满韧性、活力与潜
力的生命体。它们是历史的见证者，
记录着广州商贸的辉煌过往；更是未
来的引领者，承载着千年商都再创辉
煌的希望。

下一步，广州市场商会将继续讲好
老字号故事，推动商旅文体健深度融
合，以老字号培育挖掘广州商贸文化价
值，让“老市场”焕发“新活力”，让“老品
牌”实现“新价值”。


