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民俗的火：
广州龙舟为何这样旺

20日上午9时，中大北门广场至
广州大桥之间的珠江两岸，站满了争
睹龙舟的市民游客。“从来没想过南方
还有这么盛大的赛事，长见识了！以
后有机会我也想体验一下划龙舟。”从
北京来的坤坤惊叹道。她还打算看完
龙舟赛，去瞧瞧“大湾鸡”表演。

像坤坤这样的外地游客，这两年
端午来了很多。2025年端午假期，广
州接待游客超630万人次，文旅消费
44.5亿元，仅猎德一条村的“撑得喜”
龙舟节，端午单日人流便破21万人
次，周边商圈客流创历史新高。与此
同时，龙舟制造业也极为红火——华
南最古老的龙舟制造基地之一番禺上
漖村，9家船厂“爆单”成了常态，订单
排期已到2027年。

面对这份热度，石牌村村民池浩
维并不意外。20日这天，他刚坐在石
牌村的彩龙上完成“彩龙争艳”环节。
他的两个头衔——广州市民间文艺家
协会副秘书长、天河区龙狮运动协会
秘书长——足以说明他对龙舟的投
入。聊起龙舟，他如数家珍。

“看龙舟，来广州。”这是池浩维一
直在推的口号。为什么是广州，理由很
充分：广州的龙舟分“鸡公头”和“大头
狗”两种形制，同城并存，全国独一份。
探亲巡游的传统从农历五月初一持续
至五月二十，各村龙舟互相串门，“处处
饱含乡情、亲情、爱情”。这些年，他用
VR全景影像记录了各地龙舟风貌，建
了300多人的“广州欢乐龙船群”。“大
家发自内心热爱本土龙舟，主动传播本
村龙舟文化。”在他看来，广州龙舟文化

不只猎德、车陂几个知名村落有，“每个
村子都有独特的故事”。

近十年水环境整治是关键转折。
池浩维常年划龙舟，感受很深：“十几
年前海珠湖、大塘涌、龙潭涌又黑又
臭，现在完全不一样了。”水清了，岸上
的人就多了，一条河涌能吸引十几万
观众，人气不输足球赛。

广州的承载力也跟得上。作为省
会城市，交通、餐饮、住宿配套足够接
待全国游客；猎德、石牌、冼村这些改
造后的“城中村”集体经济实力强，纷
纷办起村内赛事，有专属水域和赛道，
“完全不用动员，村民自发支持本村队
伍，群众认同感很强”。

今年政府牵头办“龙超”，池浩维
期待能推动企业出资组建本土职业队
伍，“广州不缺优秀选手，只缺常态化
赛事曝光”。对于办了41年的广州国
际龙舟邀请赛，他建议把各区赛事纳
入选拔体系，形成预选赛、半决赛、总
决赛的完整链条。“拿到冠军回乡，全
村宗族倍感荣光，祠堂祭拜、全村摆宴
吃烧猪，何尝不是拉动消费呢！”在他
眼里，邀请赛不只是一场比赛，更是
“极具价值的城市大品牌”。

产业的账：
龙舟经济怎么算得响

民间热度持续攀升，政府层面也
在主动破题。广州明确提出要在龙舟
经济上做文章，从文商旅体融合的方
向全面布局。

广州市政协委员徐强，今年是越
秀区水上运动协会龙舟队的领队。作
为土生土长的广州人，他是常年坚持
划龙舟的“发烧友”，今年他联合6名
市政协委员，在广州市政协十四届五

次会议上提交了《关于打造广州自己
的“村超”——“广州龙超”促进经济增
长的建议》，最终促成了首届广州“龙
超”的落地。

徐强在提案里算过一笔账：贵州
“村超”、江苏“苏超”，全年累计带动游
客数百万人次、消费上百亿元。“广州
拥有亚热带气候和发达水系，全年适
宜水上活动，龙舟制造、文创、文旅产
业也正在做起来。这么好的条件，别
人能做成，广州一定也行。”

7月，广州“龙超”便将鸣锣。全市
11个区各选3支队伍，同时面向大湾区
发“英雄帖”，赛事预计持续至11月。

对池浩维来说，“龙超”的意义不
止于赛事本身，更重要的是职业化的
可能，“一旦赛事商业化成熟，划龙舟
也能成为职业、获得收入，才能真正普
及这项运动”。

徐强则从产业链角度补上了另一
块拼图：番禺上漖村的传统木龙舟加工
厂，过去一年开工几个月，现在订单排
到2027年；黄埔下沙村制造龙头龙尾
的非遗名家张伟潮，带了几个徒弟，订
单同样忙不过来。“现在国企、民企、政
府单位纷纷组建龙舟队，整个产业链正
在完整成型。”他甚至提出一个更大胆
的想法——建设龙舟产业园，集聚制
造、体验、文创、餐饮业态，“兼具制造业
和嘉年华属性，吸引力很强”。

池浩维讲的是文化的根——广州
龙舟的独特性、群众基础和传承价值；
徐强讲的是产业的脉——如何把这份
文化积淀转化为可持续的经济动能。
两人观点拼在一起，回答了同一个问
题：广州龙舟的下一桨，该往哪里划。

珠江上的翻飞桨影，正从端午
的“限定风景”，变成贯穿全年的城
市动线。

2026年广州国际龙舟邀请赛举行

广府龙舟
从端午爆款划向文旅顶流
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汕潮揭旅游联盟成立，三市合脉共进

烟火潮汕
从各美其美迈向美美与共

羊城晚报记者 刘星彤 蚁璐雅 黎存根

数年铺垫：从都市圈
蓝图到旅游联盟落地

联盟的成立并非一蹴而就。
2023年12月，广东省政府发布

《汕潮揭都市圈发展规划》，提出构建
“一心两极、三环五射”的多中心、网
络化都市圈总体发展格局，促进汕潮
揭三市在基础设施、产业发展、公共
服务等领域深度融合发展。

2025年4月，汕潮揭都市圈第
一次联席会议在汕头召开，审议通过
了《推进汕潮揭都市圈高质量发展行
动方案（2025—2026 年）》，围绕人力
资源、文化旅游、医疗卫生等领域签
署了多项合作框架协议，明确提出三
市从“同城化协同发展”迈入“一体化
共建”新阶段。

今年6月3日，广东省文旅厅在
汕头召开潮汕三市文旅发展专题会
议。这场高规格的座谈，从省级层面
聚焦文旅的精准赋能，为长期文脉一
体、发展分体的潮汕文旅破局指路，
明确了加强三市文旅资源共享、线路
互联、市场秩序协同等发展方向。

从都市圈发展规划到首次联席
会议，从文旅专题会到旅游联盟签约
——这条清晰的时间线表明，此次联
盟成立是汕潮揭一体化进程中文旅
领域的具体落地，也是广东“百千万
工程”促进城乡区域协调发展的重要
举措。

IP解码：“有情有义，
烟火潮汕”可感可触

三市联合发布的文旅IP——“有

情有义，烟火潮汕”，指向的是潮汕文
化中可被感知、可被体验的精神内核。

“有情有义”不是凭空而来的口
号。《给阿嬷的情书》的热映，以影像方
式唤醒了跨越山海仍心系故土的集体
记忆。潮学学者林伦伦曾指出，侨批
“不仅是海外华侨寄回家乡的家书和
汇款凭证，更曾是维系潮汕侨乡发展
的重要生命线”。在他看来，侨批是
“活的历史”，“教会孩子责任与担当，
让青年懂得坚韧与坚守，更让全体潮
汕人铭记‘家国同运’的深刻道理”。

“烟火潮汕”指向的则是三市共
有的日常生活形态。工夫茶的氤氲、
潮剧的婉转、骑楼的斑驳、古城的静
谧——这些并非专为游客打造的景
观，而是当地人延续了数百年的生活
本身。《给阿嬷的情书》爆火后，潮汕
烟火气更形成“全民种草效应”，Z世
代主动拍摄民俗、美食、侨乡影像二
次传播，打破了潮汕文旅以往仅靠节
庆短期引流的局限。

而根据文旅专家的观察研究，影
视流量窗口期仅有三至六个月，《给
阿嬷的情书》带来泼天流量，若凭单
市承接，恐难留住产业红利。华南师
范大学旅游管理学院学术分委员会
主任李军教授认为，在此背景下，汕
潮揭旅游联盟落地，正是以制度化协
作承接影视共情流量，把短期观影热
度转化为长效产业动能的必然选择。

长远考题：同根同源
需避免同质同面

汕潮揭文旅合力时代来得恰逢
其时，也面临着事关长远的考题：三
市文化根脉相通、民俗相近，如何在
“抱团”之后找准各自差异化定位，让
品牌共建与城市辨识度并行不悖？

这是联盟长久走深走实的关键。
比如，汕头坐拥滨海资源、侨批底

蕴与影视文化热流；潮州千年古城底
蕴深厚，工艺美术、老城非遗是独到优
势；揭阳则山水村落错落有致，古意乡
土人文独具韵味。在联盟统筹之下，
三地各扬所长、互补短板，这样既能规
避同质化竞争带来的内耗，又能串联
起山海古城、侨村古巷的完整游览脉
络，汇聚成完整立体的潮汕文旅名片。

就在联盟成立前不久，广东青旅
总经理王琛带队从潮汕踩线归来。
他在接受羊城晚报记者采访时，从市
场一线给出了业界的思考。他认为，
潮汕文旅可从三方面进一步提升质
与效：一是整合提升高品质的沉浸式
体验，“比如凸显侨乡文化、工夫茶、
英歌舞等非遗的本土IP实景剧”；二
是解决人才储备问题，“共同培养一
批高水平的讲解人才，特别是优秀的
潮汕籍导游（讲解员）”；三是共同打
造大型文化节庆品牌，比如针对工夫
茶这样的地域文化特产，每年定期举
办系列活动，让游客参与其中。

此次联盟的制度设计——省文旅
厅统筹协调、轮值制持续推进、常态化
会议机制——恰好从省级协调和区域
联动层面，为补齐这些短板提供了组
织保障。沉浸式体验需要跨市资源整
合，人才培育需要统一标准和平台，节
庆品牌建设更需三市联合发力。

省文旅厅厅长郭大杰在联盟成立
活动上说得直白：“要做好潮汕旅游，
三市不能再单打独斗，不能彼此分隔，
我们需要牵手。要实现三方深度联
动，催生‘1+1+1＞3’协同放大效应。”

从“各美其美”到“美美与共”，联
盟已迈出第一步。业界所期待的高
品质体验、高水平人才、有影响力的
节庆品牌——这些来自市场一线的
呼声能否在联盟框架下逐步落地，将
是检验这份“盟约”成色的试金石。

6月20日，广府水脉再度沸腾，2026年广州国际龙舟邀请赛在中大北门广场至广州大桥
之间的珠江河段举行。105支龙舟队伍的3800余名龙舟健儿在珠江赛龙夺锦，精彩纷呈的
传统龙舟、彩龙表演和紧张刺激的22人龙舟竞速吸引广大市民游客驻足观看。经过激烈角
逐，22人龙舟600米直道竞速决出各组别冠军：男子、女子公开组冠军分别由广州市金铂商业
龙舟队、广州市白云区人和镇龙舟队获得，男子国际组冠军花落广州市越秀区水上运动协会
男子国际友人龙舟队，大学生组冠军归属于北华大学男子龙舟队。

作为岭南地区规模最大的龙舟赛事之一，广州国际龙舟邀请赛已“划”了41年，广府特
色浓郁，群众基础深厚。随着龙舟热潮不断加温，今年赛事愈发热闹，组委会还特地把北岸
彩龙下水码头东移了200多米，拉长了展示动线——为的就是让更多人能看到游龙。

码头东移，算是个小动作。更大的拉动龙舟经济的动作，早已在水面之下酝酿，让端午
爆款划向文旅顶流。

随着方言电影《给阿嬷的情书》热映，无数人读懂了潮汕不分你我的文化底色。6月19
日，汕头、潮州、揭阳在汕头签署《潮汕三市（汕潮揭）旅游联盟章程》，汕潮揭旅游联盟正式
成立；同步发布“山海侨韵・寻味潮汕”主题旅游线路，推出统一区域文旅IP“有情有义，烟
火潮汕”。

在文旅业界看来，此举意在破解长期以来三地文旅单打独斗的发展瓶颈，通过制度化联
盟搭建协同平台，同源合脉，迈出潮汕文旅从短期网红热度转向长效产业繁荣的关键一步。

将这纸文旅“盟约”放在更大的政策框架中审视，方能看清其真正的分量。

相关报道见A2

●“三城一脉”行程将汕头“百载

商埠”、潮州“岭海名邦”、揭阳“千年古

城”无缝串联，不走回头路，让游客在

六天中层层递进，读懂潮汕；

●“影旅合一”从汕头小公园的

骑楼光影、澄海陈慈黉故居的侨宅风

韵，到潮州龙湖古寨的爱情启程地、揭

阳登岗古村的榕树和石板桥，跟着《给

阿嬷的情书》取景地的脚印走剧情；

●“以味识城”用舌尖串联整段

旅程——汕头的牛肉火锅和生腌、南

澳的海鲜、潮州的工夫茶和卤鹅、揭阳

的普宁豆干和棉湖小吃，每一天都能

感受不同的潮汕味道；

●“活态非遗”沿途可体验侨批书

写、潮绣、手拉壶、英歌舞等仍在传承的

传统技艺，让文化看得见、摸得着。

（蚁璐雅 林菁）

三市联动，“山海侨韵·寻味潮汕”主题线路亮点十足：

汕头 潮州 揭阳

▲6月20日，2026年广州国际龙舟邀请赛上，彩龙列队出场表演

▶车陂龙舟队员冲线后高举船桨欢呼

汕头小公园 潮州牌坊街 揭阳古城（均为资料图）


