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门外闲话高考志愿填报

大 城 小 议

广东高考志愿填报今天开始。6月24

日分数正式公布后，填报志愿成了考生与

家长的头等大事。800多个专业、约3000所

高校、复杂的录取规则、各种选科组合及位

次排名等因素层层叠加。面对海量的院校

与专业信息，又要结合个人的愿望与各种

考虑，考生和家长“头都大晒”。作为局外

人，谈高考志愿填报有些勉为其难，只能算

谈点闲话。

既然有急迫的需求，必然有相应的服

务产品回应。不少考生和家长寻求AI工具

的帮助，各种智能模拟志愿填报、一键生成

志愿填报方案等产品也纷至沓来。有媒体

记者从用户角度体验了多款声称可利用AI

赋能高考志愿填报的 App 及小程序，发现

数款AI工具推出的“冲稳保”志愿填报建议

存在乱推荐、信息错漏百出等问题。有

些机构把公开信息说成独家资源，诱

惑家长掏钱买咨询；更有部分产品

诱导购买会员、高价售卖“高考

志愿填报咨询师”等服务。正所谓“推荐错

漏多，付费套路深”，平台是否也应该负起

最基本的责任？记者注意到，仅有个别产

品会标注“相关内容仅供参考”，提示用户

做好数据人工复核、根据官方公布的真实

信息来规划填报。实际上，在广东省教育

考试院举行的广东省2026年普通高校招生

新闻发布会上，有专家提醒大家，只要登录

系统，绝大多数报考所需的数据都能查得

清清楚楚。

总之，AI 可以使用，但是切勿盲目依

赖。至于各种咨询师，目前我国并没有相

关的职业资格认证，记者发现，有的所谓咨

询师其实是临时招录的兼职员工，收费却

高达万元。考生和家长一不小心就有可能

掉进坑里，自应打醒十二分精神。

其实，无论信息如何令人眼花缭乱，毕

竟只有考生“自己知自己事”，不要随意跟

风。有专家建议要结合个人的兴趣爱好，

尊重内心选择，这在道理上当然是对的。

问题是，在人工智能已经降临的时代，教育

结构、专业出路、就业市场需求等因素都已

进入全面转型时期，个人兴趣很难作为唯

一的选项。不少院校推出各种人工智能相

关专业，有因势而变的前瞻性，估计会有较

高的吸引指数。但也有专家指出，在人工

智能时代，人类所能坚守的岗位更需要人

文价值判断、创造性直觉与想象力。由此

来看，未可轻言文科无用，读历史学、艺术

学、文学、哲学专业，未必就没有出路。说

到底，大学培养的首先应该是有价值关怀、

有独立思考能力和判断力的人，这是任何

时代也无法抛弃的根本要素。

最后还要看到，专业前景、就业市场等

因素的不确定性还会不断增大，没有人能

够料事如神。既然如此，还是减少焦虑、相

信自己吧。

李公明

羊城晚报记者 刘星彤
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过度的人脉世界杯带旺广式茶楼
街坊“边叹茶边睇波”

城事开讲 ·温度PK台

清晨6时30分，广州越秀区一家老字号茶楼里已
坐着不少食客。与往常不同的是，大厅正前方一块超大
屏幕上正在直播世界杯赛事，虾饺、烧卖的热气升腾而
起，与解说员浑厚的嗓音一同在茶楼里弥漫。“一边吃着
虾饺、烧卖，一边听着解说，这种中式美味配球赛的感觉
太妙了。”一位食客在大众点评上这样记录自己的体验。

这个夏天，相似画面在广东大大小小的茶楼里上
演。面对这波热潮，茶楼是否做好准备、能否赚到钱？
市民欢迎吗？这是否会成为助力茶楼盘活经营的新消
费场景？记者走访了市民、茶楼、专家。

近日，记者走访广州多家茶楼了解情
况。在番禺一家茶楼，大堂正中央新装的大
屏正直播着比赛，街坊们一边夹起蒸笼里的
点心，一边盯着屏幕，进球瞬间全场欢呼。
有细心的网友自发整理“广州可看世界杯
的茶楼清单”发到社交平台上，评论区里
“求组队”的留言刷了十几屏。广州球迷阿
杰就是通过这份清单，找到了看球“组织”：
“以前看球要么一个人在家熬，要么去酒
吧，现在约上几个球友，早上去茶楼，边叹
茶边睇波，又舒服又热闹。”

商家们各出高招。南园酒家推出“墨西
哥叉烧包”特价优惠；侨美食家上线“睇波点

心套餐”；广州万富希尔顿酒店在中餐厅加
装高清大屏，还搞起了比分竞猜、猜中有奖；
老字号白云宾馆坚持虾饺、烧卖、蜂巢芋角、
酥皮麻蓉包等经典点心当日现做、手工出
品，在餐厅里加装了大屏电视，西餐厅甚至
推出24小时观赛美食专场。

广州花园酒店把“睇波”玩出了新花样，
打出“名嘴讲波、广式点心、珠江茶啤、球迷
套房”组合拳。足球评论员卢强生、江忠德
现场和球迷互动，凤凰单丛茶啤配着虾饺端
上桌，球迷套房24小时灵活入住——看球、
吹水、住宿一条龙，把一场球赛变成了一整
天的聚会。

流量有了，那么，商家到底能不能赚
到钱？记者在走访中了解到，世界杯期
间，部分推出观赛套餐的茶楼人均消费较
平日有所提升，早市营业时间也比平时延
长一两个小时。成本方面，主要是大屏设
备采购和少量加班人力增加。有商家直
言，这些属于一次性投入，客流跟上后可
覆盖成本。

不过，也有受访者认为，并非所有茶楼
都适合跟进——小本经营的街坊茶楼受限
于场地和资金，很难加装设备、调整布局。
真正能接住这波流量的，往往是有一定规模
的酒楼或酒店。

茶楼里添大屏，餐桌上增花样

在华南师范大学旅游管理学院教授李
军看来，“早茶+世界杯”的走俏，表面是时差
凑巧，实则是广东餐饮文旅长期沉淀的“柔
性承接力”在起作用——供应链响应快、门
店运营弹性足，老广的饮茶社交早已嵌入日
常节奏，而商家则能把体育赛事转化为沉浸
式消费体验。从一盅两件到一盅两件一场
球，广式茶楼正在用一种最接地气的方式，
把世界杯“叹”出新意思。

世界杯的热闹总会过去，但粤式茶楼
“全天候社交容器”的属性是长期存在的。
除了足球赛，CBA、网球、F1、马拉松甚至演

唱会和音乐节的直播也能嵌进午市、晚市，
早年茶楼里还能看粤剧，关键是茶楼怎样从
寻常食肆变成“公共客厅”。

在李军看来，从“淄博烧烤”到“天水麻
辣烫”，再到“广东早茶+世界杯”，这些爆款
背后有一条相通的逻辑：市井小业态自带烟
火气和性价比，撞上一个能触发情绪共鸣的
叙事，再被短视频放大成可打卡、可转述的
话题，最后地方政府快速补配套、稳价格，让
线上流量接驳线下消费。地方文旅部门要
练两种能力——火了之后做好价格监管、交
通疏导，把单点店铺串进周边的微度假线路

里，让“打卡客”变成“过夜客”。
广东经验能不能复制到全国？李军坦

言，答案是肯定的，但落地形态则因城而异。
“粤式早茶全天候营业、点心流水线、强社交
属性的产业基底以及‘饮茶倾计’的生活惯性
是广东独有的，其他地区得先找到自身餐饮文
化的核心社交场景，再嫁接适合的IP。”

世界杯淘汰赛越来越近，早茶与足球的
“限定联名”正在步入高潮。而比世界杯更
值得期待的，是热度沉淀下来后，“叹茶+
看××”是否能成为广东人一种新的生活习
惯，成为这座城市烟火气里的新名片。

世界杯会结束，“叹茶+看××”不会散场

陈侗

对许多老球迷来说，往届世界杯常常
在半夜三更与三五知己去酒吧，啤酒加呐
喊是看球的“标准配置”。但这届不一样了
——时差让美加墨世界杯的绝大多数赛事
落在北京时间的清晨到上午。凌晨三点、
早上六点、九点……当其他城市的球迷还
在纠结“熬不熬夜”的时候，广东的街坊眼
前一亮：这不就是“叹早茶”的时间吗？茶
楼里的“唔该”和球场上的哨声，就这么奇
妙地碰撞。

在广州，不少店家摩拳擦掌，在开赛前
就开始筹备。有茶楼负责人告诉记者，从加

装投影设备、调整早市人手到设计世界杯主
题点心，前后不过几天时间：“我们本身就是
做早市的，设备和人员都是现成的，加个大
屏、调一下菜单就能接住（这波热度）。”

全省都是如此。据报道，世界杯开赛第
一周，叠加周末出游高峰，汕尾中心城区的
早市迎来入夏后最热闹的客流——熬夜看
球的本地球迷、习惯叹早茶的老街坊、从大
湾区专程过来的游客，三拨人盯着屏幕，一
起欢呼。

美团数据显示，世界杯观赛季来临，
光是6月11日至22日，广东省内“附近

喝早茶的酒楼”搜索量同比增长 11倍，
“粤式早茶”搜索量增长131%，“广州早
茶排行榜”和“顺德早茶”搜索量分别增长
91%和46%。

从深夜泡酒吧，到清晨上茶楼

【市民】

希望茶楼注重客户体验

专门约了几个人去茶楼看球，可能

去得还是太早了，没什么人。加上这家

茶楼不好吃，大屏幕放球赛又没有声音，

体验就差了一点。希望茶楼能做得更好。

——广州市民 唐女士

【商家】

世界杯利好获客效果实在

世界杯开赛以来，餐饮经营数据同

比上升约一成，效果实实在在。

——白云宾馆

【专家】

“来广东喝早茶看世界”

热潮要延续下去，需要几个条件：商

家运营要保持弹性，能快速上线观赛套

餐；版权和直播要形成常态化通道；要把

一次性流量沉淀成会员体系和社群。广

东不妨把粤式点心、茶饮美学、岭南方

言梗和城市滨水空间打包成“早茶观赛

季”的节事品牌，让“来广东喝早茶看世

界”成为一种可预期的文化消费产品。

——华南师范大学旅游管理学院
教授 李军

上期讲到的影片《似水流年》，结尾

处倒数第二句对白是珊珊与阿珍分别

时说的“有空带孝松去广州走走”，意思

是今时不同往日，应该多到外面开开眼

界。说这句话的时代背景是改革开放

之初，高考刚刚恢复，个体经济也才显

出苗头，人口流动对个人和家庭来说

还是一个遥远而严肃的话题，所以珊

珊只是建议阿珍带老公去广州旅游一

下，绝对没有让他们离开农村去城市

发展的意思。我们如果不在意说这句

话的年代，就无法感受什么是“似水流

年”，以为“流年”只是额头上的皱纹越

来越多，或者旧时的情感一去不复返，

但片尾插曲中的那句“每天挣扎人海里

面”，虽然在当时表现的是珊珊在都市

生活的复杂情绪，放到今天来看，却正

是我们每个人的感受：为了让生活过得

更好，我们不得不扎进人海里面，建立

起各种有用无用的人际关系，为了维护

这种关系费尽心思，结果是呼吸的空间

变得越来越少，而关系又未必都是纯洁

的，只好不断地修修补补，以为总有理

顺的一天。

我们现在不说“社会关系”了，因为

那是过去填写个人档案时必填的上至

父母下至兄弟姐妹的家庭关系。现在

我们说“人脉”，以递交和收集名片为开

端，发展到今天则是见人就加微信，找

不出任何理由不加微信，除非双方都不

主动。微信里的“朋友圈”重点在“圈”，

不在乎是不是“朋友”，只要加了微信就

是“朋友”，哪怕彼此后来再也没有见过

面。记得我刚刚开通微信的时候，通讯

录计划只限于单位工作关系的三五十

人，但很快就突破了这个数字，到今天

少说也有两三千，发展下去可能达到五

千甚至更多。我真的认识这么多人

吗？我能想起每个人的样貌吗？这个

答案不仅在我这里，在所有开通了微信

的人那里都是否定的，唯一能够肯定的

就是确实加过某个人的微信，这可不像

名片那么容易丢失。不到万不得已，谁

都不会主动问陌生的对方“你是谁”，不

问才是礼貌，问了就等于不承认和对方

是朋友。

人脉的爆炸就跟知识的爆炸一样，

响声过后剩下的都是碎片，这就是开眼

界的结果，料想不到的残酷事实。流动

性——无论是人口还是经济——的确

是不断地增强了，同时加剧的还有生活

的疲倦感，歌词中的“满怀倦，无泪也无

言”。这般感叹，也不是没有厚度的呻

吟，它至少比“老死不相往来”要更接近

生活的真实。人就是在这种不断的感

叹中去尝试各种可能性，又从每一种可

能性中发出新的感叹。换一个角度来

看，牢固或不牢固的人脉都不是人本

身，那些你认为只是占用了微信空间的

“别人”，他们并不是供你观察的对象，

和你一样，他们也在不断地思考生活的

意义。

我在画中用遮阳避雨的树荫来比

喻“人脉”，是想说明我们不能总是躺在

人脉底下。我们终归是要不断前行，而

生活的道路上大多是没有树荫——“人

脉”——的空地，头顶是天，脚底是地，

你有的只是一双行走的脚，累了才去找

树荫。

6月26日上午，广州市白云区一家茶楼的大屏幕播放着世界杯比赛，市民在大屏前喝早茶

羊城晚报记者 宋金峪 摄


