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羊城晚报讯 记者龚卫锋报道：7
月11日，周星驰导演新作《功夫女足》
正式上映。当天，周星驰经纪人陈震
宇通过微博正式官宣新人演员雪野成
为新一代“星女郎”，这名2007年出
生的19岁素人演员，在片中饰演同名
角色“雪野”——一名身怀轻功绝技、
沉默坚韧的赛场少女。

雪野的横空出世，延续了周星驰
一贯的选角风格。2023年6月，周星
驰宣布《功夫女足》剧本初稿完成，随
即启动全球海选，报名人数突破两

万。星爷偏偏选中了这张“未被镜头
驯化的白纸”。官宣之前，雪野在剧组
被“藏”了整整一年，拍摄期间全程隐
藏正面形象，直到上映当天才同步曝
光写真，神秘感拉满。

回顾30余年银幕史，“星女郎”
三个字承载了无数时代记忆。第一
代“星女郎”有《赌圣》的张敏、《整蛊
专家》的邱淑贞、《大话西游》的朱
茵；第二代则有《食神》的莫文蔚、
《喜剧之王》的张柏芝；第三代是《功
夫》的黄圣依、《长江七号》的张雨

绮；上一任星女郎则是《美人鱼》的
林允。

在官宣的同一天，《功夫女足》也
交出了一份漂亮的票房成绩单。猫眼
专业版数据显示，截至7月11日18
时32分，该片总票房突破2亿元。影
片还一举打破中国影史暑期档影片
首映日场次纪录、过去三年暑期档影
片首映日场次纪录、过去三年暑期档
影片预售票房纪录等多项纪录。猫
眼预测其最终总票房有望突破14亿
元。

羊城晚报讯 记者艾修煜、实习生
龙宇琪报道：7月10日，当代舞台作
品《玉的献辞》于广州南湖南·艺术家
夏宫开启首轮公演，公演时间为2026
年7月10日至26日，共计15场。该
作根据张广天叙事长诗《玉孤志》与武
玮《玉的献辞交响曲》改编，不仅以当
代艺术的手段完成了对典雅的重铸，
而且作为一部以“玉”为主体的当代舞
台作品，其在传统语言转换上呈现独
树一帜的魅力。

张广天先生叙事长诗《玉孤志》于
2019年由四川文艺出版社出版，该作
融合民间宣卷说唱、古典赋体、现代自
由诗，文白交融，结构宏大而精微，兼
具文言意象与白话语感。

2023年，武玮根据张广天《玉孤
志》序诗“玉的献辞”创作《武玮第三交
响曲》（又名“玉的献辞交响曲”），并由
上海音乐出版社出版。该作摆脱了动
机写作路线，从物以类聚的古老中国
音乐思维出发，展现出充满新意的交
响语汇和结构。从音响效果来说，没
有用任何民族乐器的音色，完全是当
代纯粹西洋乐器，其结果却令人耳闻
“五声八音”，还原了上古音乐的面貌
和形态。

在10日的首轮公演上，作曲家、
舞台艺术家武玮担任导演，并携钢琴
演奏家罗璟田、打击乐演奏家伍柱达
共同完成作曲，夏宫青年演员王雅婷
与罗璟田、伍柱达共同参演。作为当
代舞台作品，本作以视觉、听觉、嗅觉、
味觉、触觉全方位呈现，并以此抵达贯
通，俨然一场多学科方法论在舞台艺
术中的实践。

作家张广天表示：“这部作品是在
写玉的故事、精神、结构、功能以及玉
在我们思想中的分量。所谓师法自
然，大抵如是。古人以玉为媒介沟通
上下纵横，文化、教化和玉化贯穿了所
有的时间。”

面对如何理解“非限定性音高”“新
乐器登场”的问题，武玮回答：“我们的
创作，可能与古典乐和现代派音乐都不
一样。虽然，我们的确用到了噪音、泛
音这些手段，但我们的表达可能更突出
地往前走了一步。因为我们所有不稳
定的音听上去都出奇地协和。”

面对打击乐的创作问题，作曲、
参演者伍柱达表示：“这是一种物质
的概念，或许大家平时的听觉是以音
高为主，但这部作品主要是消解它。
此外，我们还运用了文献创作法，就

是以文化人类学的方式来考察众多
历史中的作品。”面对演奏问题，作
曲、参演者罗璟田表示：“很多音乐你
一听就能分辨出是什么流派，这是因
为它们的节奏不一样，节奏才是音乐
的灵魂所在。”

以当代艺术的手段完成了对典雅的重铸

《玉的献辞》首轮公演启动

《功夫女足》首日票房破2亿元

跳出线性叙事，观众左右剧情走向

AI真人互动短剧
成内容消费蓝海

近日，国产真人实拍互
动影视作品《盛世天下》凭借
“边看边选”的沉浸体验迅速
爆火，证明了互动叙事对市
场的强大吸引力。与此同
时，与其形式异曲同工、但技
术路径截然不同的AI真人
互动短剧，也正在成为内容
消费的一片蓝海。

今年5月，AI真人互动
短剧《全球冰封：我打造了
末日安全屋》在番茄小说平
台上线后迅速成为爆款。
剧中，观众需要在极寒末日
设定中，以“幸存者”身份参
与每次关键决策：有限的资
源分配给谁？陌生人敲门
时开门还是拒绝……每次
选择都导向不同的剧情分
支和结局。

生产这部互动短剧的互
影科技玩片工作室商务负责
人焦蓓说：“影视作品以前是
线性叙事，观众作为看客在
被动观看别人的故事，在
AIGC技术爆发后，我们第
一次有能力大规模构建一个
能够让观众、让用户走入并
且主导的平行世界。”所以，
当技术让每个人都能成为故
事的设计师，内容消费的未
来将被如何改写？

AI 真人互动短剧的本质，是用
AI 生成高度拟人化的数字演员和
场景，同时让观众通过选择影响剧
情走向。这里的“真人”并非实拍，
它依托AI视频生成、语音合成等技
术，创造出的角色在外形、表情、动
作上力求逼近真人演员。2026 年
初，以《斩仙台AI真人版》为代表的
一批AI 生成“仿真人”短剧在各大
平台刷屏，该剧上线两天登顶红果
漫剧热播榜，六天播放量破亿。这
种融合人工智能、影视语言与网文
IP的新内容形态，正迅速从实验性

尝试走向主流市场。
技术是AI真人互动短剧的核心

驱动力。以《全球冰封：我打造了末
日安全屋》为例，该剧采用全流程AI
原生制作模式，依托小云雀 AI 与
Seedance 2.0模型，实现了剧本拆
解、分镜设计、场景搭建、动态特效制
作的全链路AI赋能。在此之前，AI
生成视频在角色一致性、画面质感、
运镜流畅度等方面存在明显短板，而
今年 Seedance 2.0 的迭代，使得
AI生成的“仿真人”在视觉呈现上具
备了与真人实拍相媲美的稳定性与

逼真度。
AI 真人互动短剧的“真人”二

字，指向观影体验的转换：观众面对
的并非动画或纯CG角色，而是视觉
上足够真实的“人”。这种真实感降
低了观众的认知门槛，让互动叙事的
沉浸感得以建立在熟悉的影视语言
之上。正如焦蓓所言，互动短剧让用
户从“剧情观看者”进一步成为“故事
参与者”，通过不同选项推动剧情分
支展开。要实现这种体验，需要一套
能够管理复杂叙事逻辑的工业化工
具链。

AI如何实现“真人”互动？

传统影视是线性叙事，编剧只需
要讲好一条故事线。但互动短剧意味
着树状分支结构——每一个选择节点
都可能分裂出新的剧情路径。如果一
部作品有5个关键选择节点，每个节
点有2个选项，理论上就能产生32种
不同的剧情走向。仅靠人力来设计、
管理和验证如此复杂的叙事逻辑，几
乎是不可能的任务。

这正是AI在互动短剧制作中最
独特的价值，即它不仅“仿真人”，还
“造故事结构”。互影科技基于近十年
对互动内容的深耕，开发了AltFlow
AI互动叙事创作平台、ACE互动视频
技术引擎。焦蓓介绍，AltFlow可以

在125秒内完成50万字小说的拆解，
精准捕捉全书互动点；31个专职AI
Agent从人设抽取、场景设定到可视
化互动剧本生成实现全链路覆盖。更
重要的是，每一个AI的结论都可以一
键回溯到原著出处，保障改编的严谨
性和溯源性。

ACE则是将AltFlow生成的互
动蓝图转化为可上线作品的输出引
擎。它接收包含人物、场景、分支选
项、分镜的结构化资产，上传至素材
库统一管理调用，将所有互动节点绑
定到对应画面和分支路径，最终完成
视频封装和多平台发行。焦蓓说：
“创作者不只是写完剧本，而是打造

可上线、可运营、可复盘的完整互动
内容。”

这套工具链解决了互动内容长期
面临的“耗时、费钱、难量产”的行业痛
点。在此之前的真人互动影像作品，
如《完蛋！我被美女包围了！》等，虽然
验证了互动叙事对用户的吸引力，但
高昂的制作成本和漫长的生产周期使
其难以规模化。AI的介入，让互动内
容第一次具备了工业化生产的可能
性。而AltFlow和 ACE构成的“输
入-输出”闭环，加上创作者可以在平
台上发布作品、互相评分、投票交流的
社区反馈机制，正在将AI互动短剧从
单点爆款推向可复制的生产线。

AI如何搭建复杂剧情分支？

2026年第一季度，全行业上线
微短剧约12.8万部，其中AI微短剧
约12.2万部，占比超过95%。海量
供给带来的直接后果是内容同质化
和用户审美疲劳——单部作品平均
完播率、复访数据持续走低。行业亟
需新的内容形态来打开用户价值增
长空间。

AI互动短剧正是在这一背景下
被寄予厚望的“新变量”。一方面，AI
大幅降低了多线剧情的制作门槛，让
互动内容从高成本的“奢侈品”变成
可规模化生产的“快消品”；另一方
面，互动性带来的强沉浸感和高完播
率，弥补了传统线性AI短剧的缺陷。
互动短剧由于用户每次选择都需要

参与决策，注意力更集中，完播率高
于线性内容。

商业化层面，互动短剧打开了新
的想象空间。互影科技CEO鹍鹏判
断，AI互动剧拥有更高的商业化天
花板。目前，这条赛道正分化出两种
形态：一类是更接近游戏的AI互动
影游，靠买断、会员或IAP（程序内购

买）变现；另一类是更侧重流量效率
的AI互动剧，靠 IAA（程序内广告）

模式获得分成。传统AI漫剧主要依
赖 IAA变现，广告位有限且容易打
断观看体验；而互动短剧由于存在多
个分支节点，广告植入可以从传统的
集间插播，转变为在多个分支节点和
关键悬念处灵活设置。《全球冰封：我

打造了末日安全屋》优异的数据表
现，验证了这一商业路径的可行性。

但问题依然存在。AI可以生成
100种分支结局，却很难保证每一个
分支都符合基本的人物性格和因果
链条。部分AI生成的互动短剧场景
可看、角色可触，但叙事逻辑常常出
现问题。毫无疑问，AI目前擅长的是
扩张规模、压缩成本，但叙事深度、人
物逻辑等仍需人类把关。焦蓓表示，
互影团队理解的“互动”不只是在剧
情里加几个选择按钮，而是涵盖叙事
结构、用户心理、分支权重与情绪节
奏的系统化设计。这套经过多年实
战沉淀的创作认知，是技术工具无法
单独复制的。

AI互动短剧的增量在哪？

羊城晚报记者 龚卫锋

《全球冰封：我打造了末日安全屋》海报

《玉的献辞》剧照
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本期全国销售金额：318922356元。
797164073.48元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2026年9月9日，逾期作弃奖处理。

34506780.08元奖金滚入下期排列3奖池。
29758653.50元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2026年9月9日，逾期作弃奖处理。
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本期销售额：3400944元；中奖总金额：691530元；奖池金
额：3013121元。兑奖期限：自开奖之日起 60个自然日
内，逾期未兑奖视为弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益金，以福彩
中心公告为准。

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布彩票开奖公告栏 开奖时间：2026 年 7 月 11 日
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本期销售金额：99181154元
广东省销售金额:9596396元(未计深圳市)
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浮动奖奖池累计金额：165271195.60元
固定奖奖池累计金额：272432672.64元
本期兑奖截止日为2026年9月9日，逾期未兑奖视为弃奖，以福
彩中心公告为准。

羊城晚报讯 记者李丽报道：现象
级粤产方言电影《给阿嬷的情书》，在
海外又创票房奇迹。最新数据显示，
该影片在新加坡累计票房已突破
200万新元（约合人民币1050万元），
成为新加坡2026年度亚洲电影票房
冠军。

《给阿嬷的情书》6月18日登陆新
加坡市场，首批 8 场潮汕方言版
4800张戏票，开售仅1.5小时即告
售罄。面对汹涌的观影需求，新加坡
片商先后4次向院线申请加映，累计
获批56场潮语专场，共计2.36万张
戏票仍被抢购一空。此后，新加坡数
码发展及新闻部发布官方公告，表示

支持影片增加潮语放映场次，并明确
指出“方言作为新加坡华族文化遗产
的重要组成部分，帮助许多新加坡人
维系与自身文化根源及社群历史的
联系”。随后，影片启动第5轮潮汕方
言专场加映。

根据《给阿嬷的情书》全球上映计
划，该影片于6月18日率先登陆中国
港澳地区及新加坡、马来西亚、文莱；6
月25日在澳大利亚、新西兰上映；6月
26日进入美国、加拿大、英国、爱尔兰
及日本市场；7月8日亮相法国银幕。
后续，泰国、印度尼西亚、菲律宾等国
也将陆续引进。

作为一部根植潮汕人文土壤的

方言电影，《给阿嬷的情书》自上映
以来，以细腻克制的叙事和真挚动
人的情感力量引发众人共鸣。没有
宏大的特效场面，全凭对日常生活
的精准捕捉与对人性温度的深刻挖
掘，该片目前在中国内地已斩获超
19.8亿元票房，豆瓣评分高达9.3
分，成为近年来罕见的口碑票房双
高型华语作品。

随着全球发行持续推进，这部以
“情书”为名、以“侨批”为骨的中国粤
产电影，正逐渐向世界展示中国地域
文化的深厚魅力与共通的人类情感价
值。一句句质朴的潮汕乡音正跨越地
域，叩击着无数海外游子的心门。

斩获新加坡2026年度亚洲电影票房冠军

《给阿嬷的情书》在海外又创票房奇迹


