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荔枝承包夏日味蕾

今年广东荔枝依托区域梯次种植
优势，早中晚熟品种有序衔接上市，三
大产区各有特色，稳稳守住鲜果供应
市场。

粤西地区是全省荔枝核心主产
区，茂名、湛江、阳江等市的荔枝总产
量约95万吨。依托布局优势和技术
服务，早熟品种受产量周期影响较
小，货源供应充足，主打白糖罂、妃子
笑、黑叶、白蜡等品种，是今夏荔枝的
主力军。

粤东产区主要分布中晚熟品种，总
产量16万-22万吨，以桂味、糯米糍、
怀枝、凤山红灯笼等品种为主。

珠三角产区则主打晚熟高端荔
枝，总产量14万-18万吨，精准卡位
后期市场，主打高品质果品，溢价优势
显著。

分品种看，早熟的三月红、白糖
罂、妃子笑占全省产量70%以上，抗
逆性较好、性价比高、流通量大，撑起
了早季荔枝市场；中熟品种里，桂味
受气候、树体营养影响减产明显，货
源偏少带动收购价走高，黑叶、怀枝
则大多用作加工原料；晚熟的特色品
种主要有糯米糍、仙进奉、岭丰糯、井
岗红糯。其中，巨美人、仙桃荔、仙进
奉等稳产优质的新品种借助高位嫁
接推广成效逐步显现，整体表现优于
常规品种，再加上错峰上市，有效弥
补名优果品减产带来的供应缺口，市
场售价较高。

破解产量波动难题

针对荔枝产业固有产量波动问题，
今年广东提前部署、精准施策，全程抓
实荔枝稳产提质各项保障工作，最大限
度降低减产影响。

赶在荔枝上市前，广东就已组织召
开2026年荔枝生产形势分析会商会，
精准研判年度气候条件、树体长势及产
量走势，出台专项工作通知，压实各地
管护责任。同时，建立主产区一对一技
术指导对接服务机制，常态化组织农业
专家下沉田间地头，指导农户科学用
药，严防农残超标问题，筑牢荔枝质量
安全底线。

如何尽量减少产量波动？记者从

省农业农村厅了解到，在品种改良与栽
培技术优化升级上，广东大力推广荔枝
高位嫁接技术，引导果农换种特早熟、
特晚熟、特优、特大果、抗逆性强的优质
新品种。同时，针对性开展荔枝产量波
动均衡结果专项技术指导，引导果农在
去年采果结束后通过科学修剪、水肥调
控、控梢促花等标准化栽培手段，有效
缓解树体养分失衡问题，最大限度降低
减产幅度，持续优化全省荔枝早中晚熟
品种结构布局。

“媒体+”助荔出圈

会种更会卖，农产品营销向来是广
东的拿手好戏。今年，广东以“广货行
天下”夏季行动为牵引，深化“媒体+”赋
能，推动跨界融合，强化物流支撑。广
州、汕头、惠州、汕尾、东莞、阳江、湛江、
茂名、揭阳等主产区闻令而动，全省“一
盘棋”打响“广货”荔枝营销战。叠加各
种创新营销玩法，广东荔枝火爆出圈、
畅销全球。

复盘这次“广货”荔枝营销战，可以
看到，广东将“媒体+”荔枝营销作为“广
货行天下”夏季行动的首场硬仗。

通过“媒体+”全链赋能，广东推
动传播与营销深度融合，荔枝产销寄
递“一张图”让采购商和消费者可一
图掌握产区分布、品种成熟期和物流
通道，打通信息不对称的“最后一公
里”；主流媒体、新媒体平台集中造
势，媒体矩阵集中释放“广东荔枝”声
量，让“岭南佳果·给‘荔’一夏”的品
牌主张触达亿万消费者；紧扣520情
感消费节点，广东将荔枝从“水果”升
维为“爱的信物”，精准撬动年轻消费
市场，情感营销引爆市场；再加上政
府部门、行业协会、龙头企业、物流平
台、电商渠道等全链主体协同发力，
推动荔枝从“枝头”到“舌头”全链路
提速。

为了让荔枝“叫得响”“卖得俏”，
各地产销对接各出实招：创新推出“荔
枝相亲会”对接模式，让采购商与果农
像找对象一样面对面“相亲”，现场达

成采购意向超8万吨；湛江、茂名、阳
江、东莞、汕尾、汕头等主产区举办各
类宣传推介、产销对接活动近70场贯
穿产季，既有“请进来”的基地直采，也
有“走出去”的跨省推介，线上线下联
动发力。

以“媒体+”为桥梁，广东荔枝积
极跨界破圈。联动粤超、粤BA等热
门体育赛事，绑定热映电影《给阿嬷
的情书》IP，将体育流量、影视流量双
双转化为荔枝销量。荔枝嘉年华、给
荔集市火热开街，鲜果、荔枝深加工
产品、荔枝新茶饮集中亮相，让传统
农产品变身时尚消费爆款，走进大众
日常生活。

硬核科技锁住新鲜

为了让全国消费者吃上新鲜荔枝，
广东持续深耕荔枝保鲜技术研发，形成
了从品种选育、采前栽培、采后贮藏到
超低温冻眠锁鲜的标准化流程。

记者从广东省农业农村厅了解到，
广东已筛选出仙桃荔、巨美人、仙进奉、
岭丰糯等8个耐贮运优质品种，在粤
西、粤东和珠三角建立13个示范基
地。通过优化自发气调，结合低温冷藏
保鲜技术，使多数品种低温保鲜期提高
到15天至20天甚至更久，耐贮品种可
达30天以上。

这种关键技术已达到国际领先
水平，入选农业农村部2025年农业
主推技术。“公司+合作社+基地+农
户”模式向果农提供技术服务，为“广
货”荔枝行销全国乃至全球筑牢品质
根基。

这个荔枝季，广东以“媒体+”为核
心驱动，以“广货行天下”为行动主线，
通过高位推动聚合力、媒体矩阵造声
势、跨界融合拓场景、产销对接促成
交、科技保鲜强品质，最终实现了荔枝
销售额逆势增长，实现减产不减收的
目标。这不仅仅是一场成功的荔枝
“盛宴”，更为深入实施“百千万工程”、
推进乡村产业振兴、促进农民稳定增
收写下生动注脚。

一个模型，背后可以连接多长的产
业链？

7月11日至12日，第三届“天下第
一模道大会”在广州海珠区琶洲灵感创
新展馆举行。从2024年的圈内聚会，
到如今汇聚模型玩家、制造企业、IP公
司和技术服务商的综合性展会，这场民
间模型赛事的扩容，折射出模型产业正
在发生的变化：模型不再只是爱好者手
中的小众收藏品，正逐渐成为连接动
漫、游戏、潮玩、智能制造和数字技术的
产业载体。

从玩家手中的拼装、涂装和改造，
到企业的IP授权、工业设计、模具开发
和规模化生产，再到人工智能建模、3D
打印和智能展示……看似小众的模型
产品，正成为观察广东文化创意与制造
业融合的新窗口。

从圈内比赛到产业会场
小众爱好加速“破圈”

“这里汇聚了模型、IP、潮玩等领域
的众多产业链伙伴，既有模型玩家，也
有相关企业和商家。我们希望通过大
会，让更多人看到中国模型的力量，向
全球客户和玩家推荐优秀的中国产
品。”原仓（广州）文化科技有限公司总
经理许仲璟说。

模型圈的垂直属性较强，早期主要
依靠资深玩家和社群关系维系。玩家
们带着作品相互切磋，交流拼装、涂装、
旧化和场景制作技巧，参与者大多因共
同爱好聚集，商业元素并不突出。随着
参赛者、品牌方和观众不断增加，模型
赛事的边界开始向外延伸。

从单人创作到行业生态聚合，从圈
内技术比拼到大众潮流活动，这届模道

大会在场地规模、赛制设置和产业参与
度等方面均有所扩大。大会移师专业
会展场馆，邀请来自不同国家和地区、
不同模型领域的从业者担任评委，并进
一步细分比赛组别，覆盖入门、高阶、青
少年和高校等赛道。

除了比赛，现场还设置企业展览、
新品展示、技术交流和舞台活动等内
容。模型爱好者既可以近距离观看参
赛作品、与创作者交流制作经验，也可
以接触产业链上的品牌、设备和技术
服务。

展馆内，两层空间形成了颇具象
征意味的分工：楼上主要展示玩家的
参赛作品，楼下则聚集模型、积木、人
工智能3D生成和智能展示设备等相
关企业。

在许仲璟看来，楼上的玩家代表模
型产业的创意和社群基础，楼下的企业
则提供设计、材料、模具、生产、授权和
渠道等支持。玩家不断提出新的审美
和玩法，企业再从中寻找可以规模化生
产和商业化落地的创意。

变化也发生在模型作品所承载的
内容上。过去，国内玩家使用海外动漫
角色进行拼装和改造较为普遍。如今，
从三国人物到岭南醒狮、潮汕街巷，本
土文化正成为模型创作的新素材。

“我们特别鼓励原创IP。本土角色
和故事越来越丰富，模型产业才能摆脱
长期为外部IP做加工和改造的局面，获
得持续发展的动力。”许仲璟说。

从动漫角色到实体模型
广东制造放大IP价值

从平面上的动漫角色，到现身展会
现场、被玩家拿在手中，IP价值经过多

次转化和放大。广东完整的制造业供
应链为这种转化提供了基础。

在千臣文化产业（东莞）有限公司
展位前，不少模型爱好者举起手机，拍
摄展台上的军阵模型。一旁，一台工业
设备正在现场演示模型零件的制作过
程。工作人员陈先生介绍：“这次参加
第三届天下第一模道大会，带来了非常
震撼的军阵场景。整个场景由最新产
品、首款拼装产品‘大汉虎贲’组成。产
品采用多层结构设计，包括骨架、素体
和外甲等部分，希望在保留拼装乐趣的
同时，完整地呈现汉代武士的造型和内
部结构。”

在广东森宝文化实业有限公司的
展位上，多款动漫和游戏角色被重新设
计为小比例积木模型。该公司总部位
于汕头市澄海区，以积木研发为核心，
业务覆盖研发、生产和营销等环节。工
作人员梁女士介绍，该公司目前与多类
动漫及游戏IP合作，将游戏中的机甲、
英雄皮肤和角色装备进行实体化、积木
化开发。

活动现场，评委吴锦明表示：“线下
展览+专业赛事的模式，对国内模型圈
具有较强吸引力。玩家在线下不仅可
以近距离观看作品的结构、涂装和改造
工艺，还能与评委、创作者面对面沟
通。专业评审现场点评，也能推动整体
技术水平提升。”

评委孟宇同样提到，国内拥有庞大
的消费和玩家基础，同时具备传统手工
艺积淀和完整制造业供应链，这些都是
国产模型快速成长的重要优势。目前，
部分国产模型在零件精度、结构设计和
拼装手感等方面，已不逊于国外成熟品
牌，一些国产品牌在东南亚市场也受到
欢迎。

对于广州潮玩模型产业的发展，
两位评委认为，广州具有较为突出的

群众基础和产业优势。广东毗邻港
澳，长期受到粤语动漫和模型文化影
响，对机甲模型具有较深的收藏情
怀。与此同时，广州及周边地区拥有
从设计、开模、注塑到喷涂、包装的完
整产业链，靠近港澳也有利于吸引客
源和拓展海外市场。

另外，在原创IP开发方面，广州还
拥有丰富的本土文化资源。五羊石雕、
醒狮、粤剧、广府建筑等城市符号，可以
转化为模型和潮玩设计元素。评委们
建议，广州未来可以进一步将本土文
化、原创设计和制造业优势结合起来，
不仅成为模型产品的生产基地，也形成
具有自身辨识度的原创潮玩IP。

AI降低创作门槛
原创IP仍是核心

模型展会不仅展示已完成的产品，
也实时呈现模型生产方式的变化。随
着技术发展，一些过去需要多人协同完
成的工作，如今一个人借助技术工具
（AI）也可以完成。模型创作的门槛降
低，小团队和个人创作者进入市场的机
会进一步增加。

影眸科技（上海）有限公司带来的
“HYPER3D”就有助于解决模型产业
中耗时较长的三维建模环节，其旗舰
模型Rodin Gen-2.5可在数秒内生
成 3D模型。公司合伙人原帅表示：
“用户上传一张图片，系统就可以生
成完整的3D模型。这些模型可以直
接应用于手办、潮玩、游戏等场景。
该产品既面向专业客户，也向普通创
作者开放，希望降低三维内容生产的
技术门槛。”

智阖创新（深圳）科技有限公司展

示的智能生态陈列设备，则提供了另一
种模型应用思路。该设备将动态屏幕、
温湿度控制、照明和活体植物结合起
来，用户可以更换背景画面，将模型放
入不同场景中。

工作人员易女士介绍，这类设备
既可以用于家庭展示，也可以进入商
业陈列和文旅场景。现场展示的岭南
园林造景，便是通过缩微模型呈现建
筑结构，并利用智能影像屏切换背
景。相比单独摆放模型，数字背景和
智能设备增强了产品的沉浸感，也为
IP进入展览、文旅和商业空间提供了
新的载体。

诚然，技术能够降低生产和创作门
槛，却不能替代原创内容。毕竟，广东
不缺制造能力，也不缺游戏和数字内容
企业，真正稀缺的是能够持续成长、跨
越周期，并在不同消费品类之间延伸的

原创IP。
广东省统计局公布的数据显示，

2025年全省规模以上文化及相关产业
实现营业收入超2.7万亿元，同比增长
8.9%；利润总额同比增长15.0%，文
化产业新业态引擎强劲。

这也是原仓文化参与模道大会的
重要原因。作为一家IP授权数字化与
文创产业服务企业，许仲璟表示：“原仓
文化希望通过IP数据分析、授权管理、
数字备案和衍生品开发等服务，把创作
者、品牌方和制造企业连接起来，推动
更多原创内容转化为产品。”

的确如此。这场大会的看点，不只
是模型做得有多精细。广东正沿着这
一块块零件，打通从原创内容到IP运
营、从数字角色到实体商品的完整链
条，努力拼出更具原创能力和市场影响
力的IP产业版图。

减产不减收！全省荔枝已采收超98%，销售额同比逆势增长约28%

“甜蜜广货”今年再逆袭
广东这套方案值得一看

文/图 羊城晚报记者 许悦
通讯员 粤农轩

一年一度的广东荔枝季
进入收官倒计时。羊城晚报
记者从广东省农业农村厅获
悉，截至7月9日，全省荔枝采
收进度超 98%，仅剩少量特
晚熟品种、晚熟高海拔地区荔
枝未采收。

复盘今年的荔枝营销战，
你会发现，即便面对产量波动，
广东依然交出了一份亮眼的产
销成绩单。依托精准的生产研
判、严格的稳产提质、创新的
“媒体+”赋能以及强大的
“12221”市场体系支撑，“广货
行天下”统领荔枝营销全局。

最新数据显示，2026年，
广东荔枝总产量预计130万吨
左右，田头均价约 17.8元/公
斤。目前已完成销量约120万
吨，销售额约213.6亿元，同比
逆势增长约28%（2025年全
省荔枝产量168.3万吨，销售
额166.9亿元），成功实现“减
产不减收”，护住了果农的“钱
袋子”。

广东荔枝行销全球

“手搓模型”造IP，拼出广东新生意
文/羊城晚报记者 詹淑真 图/羊城晚报记者 廖梦君

广东荔枝色泽诱人

现场展示着各式各样的精美模型


