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曾经“不值钱”的夏秋茶，
如今成了大湾区“香饽饽”

粤黔协作助湄潭茶产业闯出十亿元级振兴新赛道

——羊城晚报“媒体+”贵州湄潭调研采访行
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时隔三年，
《沙湾往事》重返舞台

7月，贵州湄潭。漫山遍野的茶园在晨雾中苏醒，茶农们挎
着竹篓穿梭其间，指尖翻飞，采摘着曾经不受重视、如今焕发新
价值的夏秋茶。

湄潭马山镇马山村的茶农刘兴远，如今的小日子过得红红
火火。2025年，他家茶叶销售收入近20
万元，加上村里的茶叶基地分红8235元，
全年收入超过20万元。这位祖辈三代种
茶的茶农不知道什么叫“新茶饮供应链”，
但他知道，自家茶园里那些曾经不值钱的
夏秋茶，如今成了广东茶饮品牌争相采购
的“香饽饽”。

这一切的改变，始于一场跨越山海的
“联姻”。
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2026年7月，粤黔协作工作队遵义工作组湄潭小组组长夏宇（左）到茶企调研

守着“金山”却富不起来

遵义是贵州茶产业第一大市，湄
潭更是连续五年获评“中国产茶第一
县”，坐拥60万亩茶园。传统茶产业
高度依赖“名优茶”路线，只采独芽或
一芽一二叶的春茶，价格虽高但产量
有限。而产量大、性价比高的夏秋茶，
却因苦涩度高、品牌知名度低，原料利
用率不足30%。

2023年年底，粤黔协作工作队遵
义工作组湄潭小组组长夏宇挂任湄潭
县委常委、副县长，他到任后很快发现
了这个痛点：“守着60万亩茶园，茶农
却很难真正富起来。”

与此同时，千里之外的广东，新茶
饮市场正经历爆发式增长。喜茶、奈
雪、霸王茶姬等品牌疯狂拓店，对稳
定、标准化的茶底需求几何级上涨，却
苦于找不到能承接大规模、标准化、质
优价廉的上游基地。

一头是“好茶卖不掉”，一头是“想买
买不到”。山海之间，需要一个“红娘”。

粤黔协作“三步走”

2024年，珠海对口遵义新一轮东
西部协作启动，两地摸准痛点后很快达
成共识：跳出过去“给资金、送物资”的
单向输血模式，把茶产业作为核心协作
抓手，共建全国新茶饮供应链中心，努
力让“遵义茶农每斤茶叶增收1块钱”，
既要算经济收益的“有形账”，也要算文
化品牌、产业能力的“无形账”。

珠遵两市分别由市长牵头成立工
作专班，定期会商项目落地，把“一片
叶子”的协作从想法变成了施工图。

“我们不仅要帮遵义把春茶卖好，
更要让夏秋茶‘变废为宝’。”夏宇到任
后，把这个目标拆成了三步落子。

第一步：建标准，让“农产品”变
“食品原料”。长期以来，贵州茶叶缺
乏统一的原料标准，品牌方不敢大规
模采购。2024年，粤黔东西部协作联
合发布国内首个《贵州新茶饮原料茶
精制绿茶》团体标准，明确核心指标，
填补了行业空白。

“以前我们做茶全凭师傅手感，现
在有了标准，客户一看就知道我们的
茶能达到什么水平。”贵州春水堂茶业
有限公司总经理徐峰说。

第二步：建平台，让“信息孤岛”变
“数据高速”。2026年4月，贵州新茶
饮大宗原料茶交易平台正式上线，这
套“茶园直连工厂”的数字化模式，让
采购商在线上就能看茶园的产量、品
质、报价，交易公开、可溯源，过去“跑
断腿找茶园”的痛点一下子解决了。
“过去我们要一家一家跑基地，现在坐
在办公室就能完成集采。”一位广东茶
饮品牌的采购负责人说。

本地国企也同步接住了落地的盘
子：作为湄潭全资国有茶企，贵州两山
茶业集团锚定“深耕传统茶、发力新茶
饮、拓展衍生产业”三个方向，用“公
司+经纪人+农户”模式把抹茶基地从
900亩扩大到3000余亩，现有生产线
既能产湄潭翠芽、遵义红等名优茶，也
能做大宗绿茶、黑茶、碾茶、抹茶，年产
能1.8万吨，2024年拿到500万元东
西部协作资金支持，成了湄潭茶全链
升级的“本土压舱石”。

第三步：建集群，让“单打独斗”变
“集团作战”。羊城晚报记者了解到，
本轮粤黔东西部协作3年累计投入湄
潭县新茶饮专项协作资金8707万元，
实施近30个新茶饮产业项目，引进春
水堂、帮利茶业、创茗堂、茶理、双骏茶
叶等东部头部供应链企业落地，引导
近70家本地传统茶企转型新茶饮原
料赛道，目前遵义新茶饮集群已集聚
69家企业，链接全国超100家新茶饮
品牌、10万家门店。

在湄潭马山镇，粤黔东西部协作产
业园拔地而起：累计投入协作资金
1540万元，建成14栋标准厂房，配套
了茶叶加工生产线和冷库，9家入驻企
业形成了从鲜叶采收、加工到销售的完
整闭环。

产业园不是装企业的“空壳子”，
湄潭专门搭建了“党支部+企业+茶农”
的利益联结机制：企业按高于市场价
收茶农的鲜叶，年底再按0.2元/斤给
茶农二次返利，相当于给茶农的收入
上了“双保险”。2025年马山村仅茶

叶基地分红就有37万余元，惠及500
多户村民，刘兴远家的8235元分红就
是这么来的。

“媒体+”让茶香飘得更远

如果说标准化、产业化是“硬实
力”，那品牌和文化赋能就是湄潭闯出
来的“软创新”。2025年，一个名为
“珠遵新茶饮”的区域公用品牌正式亮
相，并成功入选“2025我喜爱的中国
品牌案例”。

但这还不够，粤黔东西部协作团
队决定做一件更创新的事情：用微短
剧讲好“山海茶缘”新故事。

“湄潭有60万亩茶海的震撼视
觉，有浙大西迁的历史记忆，有远征军
的家国叙事，有东西部协作赋能，这些
都是最好的剧本素材。”夏宇说。

这位来自珠海的挂职干部，敏锐地
抓住了微短剧的风口。在当地县委、县
政府的大力支持下，一个四方协同的工
作机制迅速落地。在“政府统筹、媒体
主导、市场运营、群众主体”的架构联动
下，粤黔协作湄潭工作小组统筹农业、
文旅、宣传、教育、茶企资源，协调免费
实景场地、配套扶持政策；广东合作单
位输出策划、AI技术赋能、大湾区渠道
资源、人才培训等；本土茶企、民宿、文
旅业态承接流量落地转化；全县茶农、
非遗传承人、三农博主、返乡青年及创
业者作为核心创作主体。

今年2月，一场《山海茶缘》微短剧
剧本全球创想征集活动在广州白云国
际机场T3航站楼启幕，湄潭“媒体 +
村剧（微短剧）”行动高调“出道”。依
托粤黔东西部协作、羊城晚报等广东
媒体发挥“媒体+”策划与传播优势，联
合湄潭县启动《山海茶缘》微短剧剧本
全球创想征集活动。

截至目前，#山海茶缘#湄潭村剧
#中国茶海#浙大西迁#等话题全网曝
光量已突破5000万，累计征集AI短
片、短剧600余部。20余部文旅短剧
已孵化上线，吸引了30余家影视团队
入驻取景。

“媒体+”的赋能不止于此。珠遵
两地还联手策划了“珠遵新茶饮品牌

长江行”系列活动，在华东、华南、华北
及成渝、港澳等地区布局推介，推出
100余款“山海联名”饮品。

一片叶子托起万家灯火

数据是最实在的证明：2025年遵
义新茶饮产值突破10亿元，同比增长
40%；新茶饮茶园基地达7.14万亩，
亩均增收超1000元；带动2万余名茶
农就业，人均增收1200元；夏秋茶利
用率从不足30%提升到75%。

“以前觉得粤黔东西部协作就是
给钱给物，现在看来，它给的是‘造血’
的能力。”一位当地干部感慨。

依托茶产业，湄潭还和凤冈共建
“百里茶香”乡村振兴特色带，设计“茶
园研学+红色旅游+特色村寨”路线，
2024年以来吸引120多万游客，带动
72家民宿餐饮，年产值2110万元，12
个村村集体经济三年增长22.8%。

更长远的变化正在发芽：湄潭复
兴镇七里坝村驻村第一书记张丽，打
算把驻村日记拍成微短剧，帮村里的
孩子圆心愿；斗门支教老师赵幸莲正
在谋划将湄潭中学“山海情”童声合唱
团美育素材改写为儿童音乐短剧，让
更多人关注西部儿童美育。珠海已经
培训近360名遵义籍“粤黔飞手”，这
些“新农人”要把无人机开进茶园做管
护，把低空经济的生意做到家门口。

从珠江口到乌江畔，直线距离超
1100公里，一片茶叶把两地绑在了
一起。

山海协作从来不是单向给予，而
是相互成就的双向奔赴。当贵州的茶
香飘进广东的茶杯，当广东的创意点
亮贵州的茶海，这片叶子写下的，是粤
黔东西部协作最生动的振兴答卷。

羊城晚报讯 记者刘星彤报道：7
月14日，2026年“羊城工匠杯”广州
市旅游星级饭店从业人员服务技能竞
赛在东方宾馆圆满落幕。本次赛事作
为广州酒店业年度重磅技能比拼，吸
引全市38家星级酒店、193名行业骨
干参赛，参赛规模创历年新高。经过
一天激烈角逐，97名选手脱颖而出，其
中4人斩获四大赛项一等奖，并获得
“羊城工匠”金奖证书。

本次竞赛由广州市文广旅局、市
总工会、团市委、市妇联联合主办，广
州地区酒店行业协会承办，设置前厅
接待、客房服务、中餐服务、西餐服务

四大项目，全面对标国际化高端酒店
服务标准，是广州酒店业全方位、专业
化的一次岗位大练兵。

各赛项紧贴行业实际，全面检验
从业人员专业素养。其中，前厅接待
作为酒店服务的“窗口”，选手需随机
应对五类客群场景，在18分钟内以双
语完成入住办理、产品推介、突发问题
处置等全流程服务，重点考验临场应
变能力和双语服务水平。

客房服务侧重实操能力，要求选
手在5分钟内完成1.8米床铺床全套
操作，确保床面平整、细节规范，并在4
分钟内完成VIP个性化礼遇布置。

中餐服务聚焦标准化服务与广府
文化传播，以8人宴会摆台为核心，对
餐具摆放间距、斟酒分量等细节进行
严格考核。今年新增粤菜名菜、名点
介绍环节，让服务技能比拼成为展示
广府饮食文化的重要窗口。西餐服务
则进一步拓展国际化视野，今年全面
对标美式国际服务标准，新增英文菜
式讲解环节，考验选手国际化服务能
力，更好契合广州国际消费中心城市
建设需求。赛事总裁判长王勇表示，
今年赛事对标世界技能大赛标准，大
幅提升外语应用、应急处置、个性化服
务的评分权重，更贴合行业实战需求。

广州星级饭店服务技能竞赛落幕
全市38家星级酒店、193名骨干同台竞技，双语服务、粤菜文化成考核新亮点

文华大奖获奖作品舞剧《沙湾往事》将于8月7日至8
日在广州大剧院演出，拉开2026年全国巡演序幕。这也
是今年《戏剧振兴三年行动计划（2026-2028年）》发布后，
广东文艺院团响应“复排演出经典剧（节）目”的又一实践。

该剧自2023年完成十周年庆典演出后，时隔三年再
度与观众见面，将带给观众怎样的惊喜？近日，羊城晚报记
者独家走进舞剧《沙湾往事》联排现场探营，与创演团队面
对面，提前“剧透”作品亮点，并跟随舞蹈演员体验《雨打芭
蕉》、钱鼓舞等经典舞段。

推动岭南舞台艺术
精品走出去

盛夏的广州，骄阳似火，广东歌舞
剧院排练场内更是热火朝天。旋转、
跳跃、翻滚、挥桨……数十位演员挥洒
汗水，为即将到来的舞剧《沙湾往事》
巡演进行紧张排练。

首演于2014年的舞剧《沙湾往
事》，是许多观众心中的“白月光”，也
是中国舞剧史上的经典作品之一。该
剧由中国舞坛“双子星”周莉亚、韩真
首次担任总编导创作，自首演以来获
得众多荣誉，包括斩获第十五届文华
大奖、中宣部第十四届精神文明建设
“五个一工程”奖等；入选文化和旅游
部“庆祝中国共产党成立100周年舞
台艺术精品创作工程”重点扶持作品；
连续多年获得国家艺术基金支持，包
括入选2014年度资助项目、2016年
滚动资助项目全国八大项目之一及
2017年度传播交流推广资助项目。

为何在十周年庆典演出后，再度
排演《沙湾往事》？广东歌舞剧院院
长、舞剧《沙湾往事》总策划/艺术总监
熊健告诉记者，本次复排，是响应《戏
剧振兴三年行动计划（2026-2028年）》
要求，也是回应广大观众期待，希望将
《沙湾往事》这张岭南舞台艺术名片推
向全国、走向世界。

新生代接棒传承舞
蹈经典作品

记者留意到，参加排练的演员中
出现了不少新面孔，其中包括毕业于
北京舞蹈学院的王盛熙、黄慧慧。两
人将担任《沙湾往事》其中一组主演，
分别饰演何柳年和许春伶。

“本次复排，也像全世界许多优秀
经典剧目一样，剧目保留，演员传承和
轮换。”谈及此次复排亮点，熊健介绍，
本次复排旨在让更多年轻舞者通过
《沙湾往事》这一平台成长起来。

此次复排起用了两组主要演
员。除了王盛熙、黄慧慧外，广东优
秀青年演员金超、向卓楠也担任另一
组主演，他们都是国内舞蹈界冉冉升
起的新星。

据了解，为做好此次复排工作，广
东歌舞剧院今年年初发布招募公告，
面向全国公开招募特邀主要演员——

男主角“何柳年”、女主角“许春伶”，吸
引众多优秀舞者前来应聘。

熊健坦言，本次复排《沙湾往事》
最大的挑战就是排练。“因为新演员比
较多，对他们来说，复排就相当于排练
一部新剧，难度不小。”

此外，本次复排还重新制作了一
批舞美、服装和道具，让舞台呈现更加
精美。

新一轮巡演预计超
60场

舞剧《沙湾往事》创排十余年来，
已演出近500场，巡演足迹遍及海内
外，曾一度掀起“沙湾风暴”。

《沙湾往事》的成功，不仅在于精
妙的编舞与深沉的家国叙事，更源于
对岭南文化基因的精准提炼。

该剧以经典广东音乐《赛龙夺锦》
《雨打芭蕉》《平湖秋月》等为灵魂底
色，将以“何氏三杰”为代表的广东音
乐人的命运沉浮，融入宏大时代背景
之中，展现岭南文化的独特魅力。

“该剧讲述的是广东题材故事，讴
歌的是广东音乐人。我们有责任将这
部舞剧推向更多城市，让更多观众能
够在现场近距离欣赏岭南舞台艺术的
魅力。”熊健透露，根据规划，《沙湾往
事》将于2026年至2027年开展新一
轮全国巡演，预计演出超过60场。

目前，广州站、上海站演出已经开
票，后续还将前往南京、安吉、廊坊等
地演出。
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