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LV诉茉莉奶白案引发热议，联合国教科文组织世界传统手工艺传承与创新
教席首席主持、暨南大学文化遗产创意产业研究院院长陈平：

不纠结“谁像谁”
建议加快建设中国传统纹样数据库

路易·威登（LV）起诉中国新茶饮品牌“茉莉奶白”商标侵权案近日一审宣判，江苏省苏州市中级人民法院认定茉莉奶白使用的四叶花卉图
形侵害了LV旗下7件图形注册商标专用权，判令茉莉奶白主体公司赔偿1030万元。

此案引发全网巨大关注与讨论。一众网友晒出对比图，直指案涉老花图案源自宝相花纹、柿蒂纹等中国传统纹样，对LV胜诉表示不解。
公众普遍担忧，外国企业注册的商标与中国传统纹样高度雷同，我们的公共文化资源是否会因此被跨国企业私有化？

对此，羊城晚报记者独家专访联合国教科文组织世界传统手工艺传承与创新教席首席主持、暨南大学文化遗产创意产业研究院院长陈平。

羊城晚报记者 周欣怡

粤黔协作连续9年走在全国前列

从单向输血到双向赋能
价值共创书写协作新篇

文/羊城晚报记者 许悦 魏琴 钱瑜 吴国颂
图/羊城晚报记者 林桂炎 邓鼎园 孙子桀

2026 年是东西部协作
战略实施30周年，在“十五
五”开局之年，帮扶工作转
入常态化新阶段。如何统
筹资源配置，推动东部资
本、技术、市场优势与西部
生态、土地、劳动力优势深
度融合，构建优势互补、双
向赋能、共同发展的协作格
局？

带着这个问题，“山海同
行——羊城晚报‘媒体+’贵
州调研采访行”连日来在贵
州各地寻找答案，看到了一
个升级版的粤黔东西部协
作新局。粤港澳大湾区集聚
前沿技术、广阔市场与创新
动能，贵州富集矿产、算力、
生态等优质资源禀赋，在价
值共创的理念牵引下，两地
在产业、劳务、消费、科技、社
会力量的协作不断深化，原
来的“单向输血”变成今天的
“双向赋能”。粤黔协作连续
9年走在全国前列，结对双
方也成为了协调发展、协同
发展、共同发展的区域伙伴。

厘清文化源头与商
标保护边界

羊城晚报：许多网友指出涉案的四叶

花原型可追溯至柿蒂纹、宝相花纹等中国

传统纹样。据您观察，国际大牌的视觉设

计借鉴中国传统纹样的案例有哪些？

陈平：首先需要说明，该案判决结果
尚未生效，茉莉奶白方面已经公开表示将
提起上诉，我们应尊重后续司法程序。我
认为这个案件更值得讨论的，不是哪一家
品牌“借鉴”了谁，而是如何正确认识传统
纹样与现代商标之间的关系。

中国传统纹样已有数千年的发展
历史。柿蒂纹、宝相花纹、云纹、回纹、
缠枝花纹等，不仅广泛应用于建筑、陶
瓷、丝织、漆器、家具等传统工艺，也随
着丝绸之路和海上贸易传播到世界各
地，对东西方装饰艺术的发展产生了深
远影响。因此，今天我们在不少国际品
牌和现代设计作品中，都能够看到与东
方传统纹样相似的花卉、几何或连续纹
饰元素，这是不同文明长期交流、融合
和演变的结果。

但需要特别强调的是，文化来源与
商标权保护属于两个不同层面的问题。

一种纹样具有悠久的历史，并不意
味着现代品牌可以直接复制已经形成
商业识别功能的具体图形。同样，一个
品牌依法拥有某个商标，也并不意味着
它拥有整个传统纹样的文化源头。

至于某个品牌是否直接取样于某
种中国传统纹样，需要设计档案、创作

者说明等证据支持，不能仅凭视觉上的
相似轻易作出判断。

作为文化遗产保护工作者，我更希
望公众借由这起案件，把目光重新投向
中国丰富的传统纹样体系，真正了解它
们的历史、审美和文化价值，而不是简
单停留在“谁像谁”的讨论上。

AI时代更需建设传
统纹样数据库

羊城晚报：很多网友担心，柿蒂纹

等传统纹样被 LV 成功符号化以后，就

只能被外国人使用了吗？

陈平：不会。这里需要区分传统纹
样和现代商标两个概念。柿蒂纹作为
中国传统纹样，是中华优秀传统文化的
重要组成部分，不会因为某一家企业注
册了某个具体图形商标，就意味着整个
柿蒂纹只能由某一个品牌使用。

现代商标保护的是具有商业识别
功能的具体设计，及其在特定商品或服
务上的使用，而不是对一种传统文化符
号本身的所有权。换句话说，传统纹样
仍然可以继续研究、展示、传承和创新
利用，但在商业设计中，应当尊重现行
知识产权制度，避免与已经具有较高识
别度的具体商标构成混淆。

从更长远来看，我们更需要做的是
鼓励设计师和企业在传统文化基础上
进行原创表达。当越来越多中国品牌
能把传统文化转化为具有鲜明辨识度
的原创设计，中国传统纹样的文化价值
才能真正被世界认识和尊重。

羊城晚报：这场官司是否暴露了我

们在传统文化符号的叙事权、法律确权

上的滞后？

陈平：这起案件确实给我们提了个
醒。长期以来，我们对传统纹样更多停
留在文物保护、艺术史研究和工艺传承
层面，对于如何将这些文化资源系统梳
理、数字化建档、建立国际话语体系，并
转化为具有国际影响力的现代设计资
源，仍有很大的提升空间。

当然，传统文化资源与现代知识产
权是两个不同的体系。传统纹样的价
值需要不断挖掘、研究和传播。而现代
商标制度保护的是具有商业识别功能
的具体标识。两者不能简单对应，也不
能相互替代。

我很早就提出，需要关注传统纹
样，特别是中国少数民族服饰、建筑、装
饰图样的数字化提炼和整理归档，研究
其寓意、内容、色彩、起源等，并且建议
尽快建档成册。

特别是在人工智能迅速发展的今
天，传统纹样可以被不断重组、变形和
再生成，产生大量来源模糊、似是而非
的图像，由此带来的作品认定、文化来
源识别和权利责任问题也更加复杂。
这更说明，我们需要尽快加强传统纹样
的基础研究、数字资源建设、来源记录
和国际传播，让中国传统文化符号不仅
“留得下来”，更能够“讲得出去、用得起
来、传得更广”。

羊城晚报：茉莉奶白自2024年起，

就对四叶花卉图形申请了商标注册，部

分被驳回或仍在审查程序中，但相关图

形此后仍被用于门店和产品包装。这

是否说明，一些品牌在视觉形象设计和

知识产权风险评估方面仍有不足？

陈平：不宜由一个具体案件推及整个
行业。近年来，我国企业的知识产权意识
实际上在不断提升，越来越多企业开始重
视原创设计、品牌建设和商标布局。

但这起案件确实提醒我们，在将传
统文化元素转化为品牌视觉时，仅有文
化创意是不够的，还必须具备完善的知
识产权意识和法律风险评估能力。文
化遗产的活化利用，绝不是简单地把传
统纹样“搬”到产品或商标上，而是在深
入理解其文化内涵的基础上进行创造
性转化和创新性发展，形成具有自身特
色的原创设计。

通过原创设计让传
统纹样融入生活

羊城晚报：纵观全球，不同国家也

有自己的传统纹样，他们是怎么保护和

使用的？

陈平：传统纹样几乎是每个文明共
同的文化财富。很多国家并不是把它
们简单“锁起来”保护，而是通过研究、
教育、设计创新和品牌建设，让传统纹
样持续融入当代生活。

传统纹样最有效的保护方式，不只
是保存在博物馆，更重要的是让它在生
活中持续被使用、创新、传播。这种利
用必须建立在尊重文化传统和知识产
权规则的基础上。真正有生命力的文
化遗产，是在不断创新中延续其文化价
值，并成为国家文化软实力的重要组成

部分。
羊城晚报：如今越来越多人能一眼

认出 LV 老花，但不知道在数百数千年

前，中国的服饰、器物上就已经有了这

些视觉标识，您怎么看待这种现象？

陈平：这不仅是设计问题，更是文
化传播问题。

LV等国际品牌经过上百年的品牌
经营，把一种视觉符号不断重复、持续
传播，使它成为全球消费者能迅速识别
的品牌语言。而中国传统纹样虽然拥
有更悠久的历史和更丰富的文化内涵，
却长期分散在文物、古建筑、传统服饰、
陶瓷、织绣等不同载体中，缺少系统梳
理和现代传播，也没有充分转化为公众
熟悉的现代视觉符号。

近年来，这种情况正在发生积极变
化。越来越多设计师、博物馆、文化机
构和国货品牌开始从传统纹样中汲取
灵感，让传统文化走进当代生活。

我们真正需要做的，不是比较“谁
最早使用”，而是让更多中国传统纹样
通过原创设计、品牌建设和国际传播，
重新融入日常生活。

我倡议，全国高等院校从事艺术
史、美术、设计与数字技术研究的师生，
应当将更多目光投向中国丰富的传统
纹样资源。我们需要从历史源流、文化
寓意、色彩体系、构成方式和地方习俗
等方面开展系统梳理，逐步建立权威、
完整的中国传统纹样数据库。推动中
国传统艺术更好地进入当代设计和国
际传播。让世界更深入地认识中国传
统艺术的美学与文化内涵，本身也是一
种积极的保护。

广东企业+贵州资源

产业协作是东西部协作的重中之
重。自2021年新一轮东西部协作启动
以来，粤黔两省创新形成了“4+”协作模
式，构建起跨区域产业发展新格局。

遍布贵州各地的共建产业园区，就
是两省协作走向深度融合的生动实
践。在“广东企业+贵州资源”协作模式
下，粤黔两省充分利用东西部协作机
制，整合政府、企业、科研机构等资源，
将广东企业资金、技术、管理等优势与
协作地区自然条件、资源禀赋、产业基
础等紧密结合起来，同频共振、合力推
动粤黔协作产业园建设。

羊城晚报记者从粤黔协作工作队
了解到，截至2025年年底，协作共建
99个产业园(遵义13个、六盘水6个、安

顺7个、毕节8个、铜仁16个、黔东南24

个、黔南15个、黔西南10个),其中现代
农业产业园69个(含遵义市本级1个、

湄潭县共建 3 个),实现66个协作县至
少有一个的“一县一园”全覆盖。

99个协作共建产业园，5年累计投
入协作资金59.45亿元，引导东部企业
实际到位投资额 701 亿元，吸纳
17.88万名本地农村劳动力就业，其中
脱贫劳动力4.81万名，通过入股分红、
带动发展生产、吸纳务工就业等联农带

农，有效促进脱贫地区一、二、三产融合
发展。

在遵义市湄潭县马山镇，记者看
到，当地东西部协作产业园内共建成
14栋标准厂房，配套茶叶加工生产线
和冷库，9家入驻企业形成从鲜叶采收、
加工到销售的完整闭环。

产业园不是装企业的“空壳子”，
湄潭专门搭建“党支部+企业+茶农”
的利益联结机制：企业按市场价收茶
农的鲜叶，年底再按0.2元/斤给茶农
二次返利，相当于给茶农的收入上了
“双保险”。2025年马山村仅茶叶基
地分红就有 37万余元，惠及 500 多
户村民。

广东研发+贵州制造

“广东研发+贵州制造”模式，输出
的是广东的科创、管理、品牌优势资源，
赋能贵州制造业升级。

在贵州湄潭，60万亩茶园曾长期
困于“守着金山却富不起来”的窘境，传
统名优茶产量有限，而产量更大的夏秋
茶因苦涩度高、标准缺失，原料利用率
不足30%。粤黔协作工作队精准把脉，
把新茶饮作为突破口，走出了“建标准、
建平台、建集群”三步棋。

如今，遵义新茶饮集群已集聚69
家企业，链接全国超100家新茶饮品

牌、10万家门店。曾经“不值钱”的夏
秋茶，成了大湾区茶饮品牌争相采购的
“香饽饽”。茶农刘兴远家2025年茶叶
销售收入近20万元，加上村里的茶叶
基地分红8235元，全年收入超过20
万元。

正安吉他的突围同样来自“广东研
发+贵州制造”的价值共创。全世界每
生产7把吉他，就有1把来自贵州正
安。从十多年前的深度贫困县到如今
的“中国吉他之都”，正安的逆袭离不开
粤黔协作的深度赋能——广东的资本、
设计、渠道与贵州的人力、土地、产业基
础深度融合，让深山里的吉他声冲破群
山阻隔，响彻全球市场。

广东总部+贵州基地

这一协作模式引导广东企业将生
产基地、加工环节转移至贵州，形成“总
部在粤、基地在黔”的跨区域产业链布
局。

广东深圳巴斯巴科技集团就在贵
州遵义建立新能源汽车生产基地，负责
压铸车间生产，总部在深圳进行市场开
拓和品牌运营。华为、腾讯等广东头部
企业也看好贵州的气候和电力优势，在
贵州建设数据中心，打造“东数西算”的
重要算力基地，让地处西部的贵州深度
融入数字中国的建设大潮。

广东市场+贵州产品

粤港澳大湾区市场上广受欢迎的
贵州鸡蛋、贵州菜心，则是通过“广东市
场+贵州产品”走上湾区餐桌的。

粤黔协作工作队相关负责人告诉
记者，为持续有效推动贵州农特农产品
从“有产品无品牌、有品质无溢价”向
“卖品牌”转变，2021年以来，粤黔协作
依托“广东市场+贵州产品”模式，借助
大湾区庞大的消费市场、成熟的销售渠
道和大型展会等消费新场景，推动贵州
优质农产品“出山入湾”,成功打造了
“贵品出山”“黔牛奔粤”“黔菜广进”“一
码贵州”等4个省级消费帮扶品牌。

单是一个“黔菜广进”，广东已帮助
贵州认定531个有效期内粤港澳大湾区
“菜篮子”基地、评价“圳品”89个。目
前，贵州66家企业、80个黔菜单品常态
化供应大湾区，日稳定出货53吨，年基
础供货量超1.9万吨。大湾区超市每销
售10棵菜心就有3棵来自贵州；广州市
场每销售5枚鸡蛋就有1枚来自贵州，
贵州鸡蛋在广东市场年销超10亿元。

山海不远，协作启新

采访中我们还看到，粤黔东西部协

作正开启新篇。
这一转变在贵州湄潭的实践中得

到了生动印证。
今年2月，一场《山海茶缘》剧本全

球创想征集活动在广州白云国际机场
T3航站楼启幕，湄潭“媒体+微短剧”
行动高调“出道”。依托粤黔东西部协
作平台，羊城晚报发挥“媒体+”策划与
传播优势，联合湄潭县启动《山海茶
缘》微短剧剧本全球创想征集活动，成
为粤黔协作从“上半篇”建产业、助脱
贫，向“下半篇”塑文化、育品牌跃升的
关键一跃。

过去，广东助力湄潭建成全国茶业
龙头，打造“带不走的产业集群”，这是
看得见的有形资产。而今，“媒体+微短
剧”行动将湄潭红色印记、求是文脉、民
族风情与粤黔情谊提炼为可传播、有共
鸣的文化符号，为传统茶产业注入品牌
灵魂与叙事溢价，实现“文化赋值”的乘
数效应。

新阶段的协作工作，正跳出传统
提供资金、物资的单向“输血”模式，
创新提出统筹“经济收益账、文化无
形资产账”的双重发展目标，鼓励东
部输出媒体创意、数字技术、市场渠
道，西部盘活农业资源、乡土人文、实
景空间，构建产业造血长效机制，标
志着粤黔协作在产业共建的坚实基
础上，正纵身跃入文化共兴、价值共
创的新阶段。

陈平 受访者供图

贵州遵义湄潭60万亩生态茶园绵延起伏颇为壮观
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