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推动销售增长品牌跃升

“广货行天下”是2026年被写入
广东省政府工作报告的全省性品牌推
广行动。

今年以来，该行动聚焦家电、电
子、食品、纺织等广东优势产业带，联
动头部电商平台和线下流通渠道，推
动广货从区域品牌向全国性、国际化
品牌跃升。上半年，全省共举办专场
促销、产业链供需对接、广货进北京、
广货进东盟等重点活动超900场，超3
万家企业参与。广东省工信厅累计牵
头举办“广货行天下”活动42场，平均
每周约2场，带动各地市及工信部门配
套活动超200场。

这些活动带来的成效是实打实的
——直接销售和产销对接意向超
6500亿元。2025年广东社会消费品
零售总额约4.5万亿元，6500亿元相
当于撬动了超过1/7的消费盘子。广
货从“卖产品”加速迈向“建渠道”。

在文旅侧，广货正深度嵌入消费
场景。上半年全省文旅各类重点活
动超900场，非遗文创、老字号、农特
产品随“美食+旅行”“非遗周”“村晚”
等线路下沉县域、触达游客。广东省
农业农村厅数据显示，全省累计开展
农产品促销活动300余场，服务企业
5000余家次，联动线上线下销售额
突破16亿元。广东荔枝、丝苗米、茶
叶、花卉、现代化海洋牧场产品、预
制菜等特色广货，正走出岭南、走向
全国。

搭建全球市场高速通道

作为“广货行天下”秋季行动的核
心载体，本届广东优品展展览总面积突
破7万平方米，设家用电器、消费电子、
服装美妆、玩具文创、食品食材、家居家
纺、省外综合馆七大精品展馆。展会延
续“展+演+销”深度融合模式，打造“1+
3+7+X+3”活动架构。参展企业中，既
有拥有426年历史的陈李济等“老字
号”，也有格兰仕电器、大疆、影石创新
等一大批知名“广东智造”品牌。

开幕式现场，华润万家、沃尔玛、
唯品会、盒马、远方好物等国内头部商
贸平台集中发布采购规划，全面对接
广东优质供应链。华润万家重点布局
生鲜、休闲零食、日用百货等品类，优
先采购大健康、地理标志及地方特色
产品。沃尔玛（中国）代表表示，将重
点关注优质广货产品的采购。盒马鲜
生宣布将通过全域直采方式，组建专
业买手，重点聚焦岭南特色精品、广东
产品，坚持源头工厂直采。唯品会表
示将致力于让短期的促销爆发力转化
为广东品牌的长期生命力。

境外采购需求同样沉甸甸的。乌
兹别克斯坦国家经济合作协会主席法
兹利耶夫·法鲁赫表示：“中国是乌兹
别克斯坦第一大贸易伙伴，广东优质
制造凭借完善产业链、高性价比，多年
来稳居我们采购清单首位。”近三年
来，协会组织本地经销商、商超、工厂
集中从广东采购，规模持续增长。

西班牙客商现场拿出近亿欧元的

储能电池、风电设备采购需求。中国西
班牙商会表示，未来还将拓展高端装备
与智能制造、时尚消费与美妆日化、食
品加工与现代农业、中医药与生物技术
等领域采购。越中投资贸易促进联盟
（VCTI）采购需求则聚焦消防设备等。

开幕式上，组委会正式发布首批
“广东优品展甄选100”名单。甄选活
动自3月启动，历时4个月，从全省甄
选出100款广货精品好物。入选产品
覆盖家用电器、消费电子、服装服饰、
美妆日化、玩具文创、食品食材、家居
家纺等品类，既有深耕全球市场的外
贸爆款，也有贴合国内消费升级的原
创新品，还有承载岭南文化底蕴的非
遗特色好物。

主办方广东省商业联合会执行会
长兼秘书长贾定艳介绍，本届优品展
还配套开展50场主题对接会、产业论
坛、品牌体验活动，兼顾专业商贸洽谈
与大众消费体验。

企业抢抓机遇拓展市场

记者在展会现场走访，多家参展
企业向记者表达了对“广货行天下”行
动的肯定。

格兰仕今年首次参展，市场部专
员林先生介绍，品牌带来了元气炉、中
国红系列微蒸烤炸一体机、宇宙厨房
系列空气炸微波炉等多款明星产品。
其中集合微波、蒸、烤、空气炸、炖煮五
大功能的元气炉在今年618期间登上
了天猫一体机热销榜单首位。林先生
表示，“广货行天下”行动切实为企业

和消费市场带来了强劲发展动能，期
待借助“广货”金字招牌，向全国消费
者推出更加节能、智能化的产品。

广东万家乐燃气具有限公司国内
渠道管理部经理郑智峰告诉记者，今
年的广东优品展厂家自主搭建展区，
国内业务团队与海外业务团队同步到
场。郑智峰表示，“广货行天下”行动确
实对企业发展起到明显助推作用。他
透露，企业出海目标市场锁定欧盟和
美国，将依托市场需求挖掘业务机会。

广州蛋壳网络科技有限公司总经
理迟涛表示，企业能够直观感受到政府
持续出台多项扶持政策，不断加大对本
土企业的扶持力度，“广东优品展搭建
起高品质商贸对接平台，帮助品牌直面
广大终端消费者，同时联动线上线下经
销商、各地采购商，对企业而言是十分
难得的发展机遇。”他介绍，企业正大
力开拓海外销售渠道，现阶段布局重
心集中在东南亚市场。

广东省工信厅将在下半年推进
“广货行天下”2.0版，向垂类化、精准
化、品牌化发展，将组织开展28场制
造业产销对接城市联盟活动，全力推
进50场系列对接活动，策划播出100
期“每日新品”节目。广东省商务厅透
露，下半年消费品以旧换新将投入
139.5亿元，覆盖22个品类。广东省
文旅厅则宣布以9月广东国际旅游产
业博览会为核心平台，设“广货行天
下”好物展销专区。

从工厂车间到直播间，从广交会
展馆到海外旅行商洽谈桌，“广货行天
下”正从一波波促销，逐步成为广东制
造与岭南文化双线出圈的长效平台。

2026广东优品展开幕，“广货行天下”秋季行动启动

半年撬动6500亿元市场
看“广货行天下”如何再发力

1500家优质企业携核心产品集中
亮相广东优品展

“有料”广货为何而来？
羊城晚报记者 廖梦君 孙绮曼 孙晶

7月24日，广交会展馆内人流如
织，“广货行天下”秋季行动暨广东优
品展启幕。从智能厨卫到美妆护肤，
从睡眠科技到行业无人机，1500家优
质企业携核心产品集中亮相，海内外
采购商穿梭其间，洽谈声、讲解声此起
彼伏。这场汇聚全省优品的行业盛会
之上，“有料”广货，究竟为何而来？答
案逐渐清晰。

为创新突围而来，以原创技术破
解消费痛点。首次参展的揭阳桉梦科
技，带来自主研发的硅胶枕头，负责人
朱铭峰向记者介绍：“这款产品拥有出
色的拉伸性能，直击市面上多数枕头
支撑力度不足的痛点，适配全年龄段
普通家庭。”来自深圳宝安的扫拖一体
机品牌赫兹展出完全无需电力驱动的
干湿两用拖把，可自动收纳干垃圾、回
收污水，从根源解决扬尘困扰。从畅
销全球的大疆无人机、影石Luna Ul-
tra到覆盖八大菜系的智能自动烹饪
机，一件件产品的背后，是广东制造从
“规模扩张”向“技术突围”的转型，以
硬核创新回应消费升级的真实需求。

为渠道破圈而来，借平台势能对
接广阔市场。连续多年参展的万家
乐，今年首次从经销商参展转为厂家
自主参展，国内渠道管理部经理郑智
峰坦言受益良多：“佛山市政府给予展
位搭建等政策补贴，大大增强了我们
开拓市场的信心。”在他看来，“广货行
天下”搭建的不仅是展示窗口，更是对
接国内商超、海外采购商的高效通
道。广百股份携“新悦悠”自有品牌、
粤剧联名文创等产品参展，依托展会
流量将广府特色好物推向更广泛的消

费群体。毋庸置疑，这场行动正为大
中小企业打通产销对接的快车道。

为出海远航而来，凭产业优势叩开
全球市场大门。不同赛道的广东企业，
正以各自理性的节奏布局海外市场。
桉梦科技将欧美地区作为长期出海目
标，蛋壳网络科技有限公司则将海外重
心放在东南亚市场，万家乐的厨卫代工
产品已在埃及、俄罗斯等地占据靠前市
场份额。从稳步试水到精准深耕，广东
企业正依托完整产业链配套能力，以高
适配性产品逐步打开全球市场版图。

为文化赋能而来，让岭南文化底
蕴融入日常消费。在潮玩展馆内，“英
歌舞”联名明盒、盲盒潮玩引得众人驻
足。广百黄金与广州粤剧院联名的
“粤来粤好”系列金饰，将凤冠、脸谱等
粤剧元素融入现代黄金工艺；百年老
字号李占记以广州博物馆馆藏鳌鱼脊
饰为灵感推出特别版手表，把“独占鳌
头”的吉祥寓意藏入方寸表盘；“新悦
悠四季茶”遵循顺时养生理念，针对岭
南气候特点打造药食同源饮品。广货
的“料”，不止于过硬的产品品质，更在
于根植岭南的文化内核，让每一件产
品都成为传播广府文化的载体。

从车间流水线到展会聚光灯，从
湾区本土到全球市场，“有料”广货奔
赴广东优品展这场盛会，为创新、为渠
道、为出海、为文化而来。“广货行天
下”搭建的不仅是商贸对接的桥梁，更
是广东制造业展示实力、链接世界的
舞台。当一件件带着技术底气与文化
温度的广货走向全国、远销海外，背后
正是广东坚持制造业当家、推动产业
高质量发展的坚实步伐。

“广货行天下”体育时尚用品专场
促销在惠州启动

世界顶级的体育用品
广东也能造

相关

7月24日上午，广州琶洲，中国进出口商品交易会展馆A区人头攒动。2026广东优品展开幕
式暨“广货行天下”秋季行动启动仪式在这里举行。

7万平方米的展区里，1500家广东优质制造企业与海内外超6500家采购商双向奔赴。这不
仅是广东优品的一次集中亮相，更是“广货行天下”从上半年的全面铺开进入深化拓展、精准发力
新阶段的标志。

羊城晚报记者 孙绮曼 孙晶 实习生 潘昱彤

羊城晚报讯 记者杨锦强、孙子浩，
实习生廖晨曦摄影报道：7月24日下
午，由广东省工业和信息化厅、广东省
体育局、惠州市人民政府联合主办的
“广货行天下”制造业产销对接城市联
盟体育时尚用品专场促销活动在惠州
市港惠新天地正式启动。

本次活动汇聚广州、佛山、惠州、
东莞、揭阳等地市的球类器材、健身器
材、轮滑鞋及运动装备、山地运动自行
车、水上运动器材、乐器、玩具、文创等
优质产品。活动现场设置了产品展示
销售、国内B端洽谈、跨境采购对接等
环节，组织制造企业与电商平台、文旅
运营机构、采购商、赛事组织方开展产
销对接和供需协作，邀约4.2万名国
内专业采购商及多国海外客商对接骑
行、滑板、智能乐器等优势品类；面向
年轻消费群体，联动直播电商、短视频
平台打造互动体验场景。

“我们的产品为国内外奥运选手
提供了专业比赛用板，品质达到了国
际一流水平。”惠州市杰诚运动器材有
限公司有关负责人介绍，目前企业外
销占比达70%，占据全球高端滑板市
场46%的份额。“希望通过‘广货行天
下’平台，让更多国内外消费者看到
——世界顶级的滑板，广东也能造。”

广东省工业和信息化厅二级巡视
员谭杰斌介绍，广东发展体育时尚用
品产业有基础、有潜力、有优势。
2025年，全省体育用品制造业规上企
业营业收入达 302.9 亿元、出口额

218.2 亿元，拥有市场主体 63037
家、专精特新“小巨人”企业63家，已
初步形成广州、深圳、惠州、东莞等珠
三角地区高端研发和智能制造引领，
揭阳、茂名等粤东粤西粤北地区配套
协同的发展格局。

据介绍，广东省工业和信息化厅
接下来将会同省体育局、各地市、行业
协会和企业，从制造提质、销售扩容、
融合发展等方面持续推动体育时尚用
品产业高质量发展。一是用好“粤智
赋”平台，组织研发、智能制造、品牌、
人工智能等优质赋能资源与企业开展
供需对接，支持企业开展数字化、智能
化、绿色化改造；二是持续用好“广货
行天下”制造业产销对接城市联盟机
制，常态化组织联盟城市开展产销对
接活动，帮助企业拓展线上线下市场
渠道；三是深入推进“产业+文旅”“产
业+赛事”融合发展，依托粤BA、粤超
联赛、文化展演等活动加强本土企业
和品牌宣传推广，支持更多企业成长
为专精特新、单项冠军企业，培育一批
具有影响力的体育时尚品牌。

作为此次活动的主办地，惠州深
耕文体时尚产业数十年，形成体育用
品、乐器制造、玩具和文创产品等特色
产业赛道，打造了极富发展活力的体
育时尚产业集群，产品畅销全国、远销
海外。据统计，2025年该产业集群规
模达150亿元，规上工业企业超230
家，集聚了杰诚运动、恩雅乐器、德尚
音乐、锐鉴兴、萨瓦等知名品牌企业。

7月24日，2026广东优品展开幕式

暨“广货行天下”秋季行动启动仪式举

行，“广货行天下”推介活动持续升

温。就在前一天，广东上半年经济数

据 出 炉 ，全 省 实 现 地 区 生 产 总 值

72281.05亿元，货物贸易进出口历史同

期首次突破5万亿元，对全国外贸增长

的贡献率达25.6%，外贸的份额、增量、

贡献均位居全国首位。亮眼数据背

后，是广东制造厚积薄发的实力，更是

广货内外贸一体推进的生动写照。

从年初启动至今，“广货行天下”

行动交出了一份亮眼的成绩单：全省

举办各类重点活动超过900场，超3万

家企业参与，十余家头部电商平台助

力，带动直接销售和产销对接意向金

额超6500亿元。华强北“AI八骏”等特

色广货亮相全国两会、华春莹点赞化

橘红、广东空调在欧洲“一机难求”……

层出不穷的热门话题背后，“广货”不

再只是“Made in Guangdong”的产地

标签，而是一张张越来越响亮的产业

名片。

也因此，“广货行天下”进入秋季

行动，明确提出2.0版本：要进一步突出

垂类化、精准化、品牌化，提升广货销

量的同时更加注重推广品牌、提升价

值。这是促进产销精准对接、助力产

业升级的必然要求，也是推动广货品

牌跃升、延伸价值链条的必然要求。

先看产业升级。广东拥有全部

31 个制造业大类、10 大万亿元级产

业集群，完备的产业体系、丰富的产

品品类是广货开拓市场、畅销全球

的核心底气。但好产能要变成好订

单，还要在“精准”二字上做文章，这

也正是“广货行天下”提质升级的核

心要义之一。比如，针对欧洲老旧

住宅多、安装人工费贵的现实，广东

企业专门开发出免安装的移动空调

和移动分体空调，最终实现海外“一

机难求”。这种以市场端真实需求

反向倒逼技术创新、品质升级的模

式，让广东制造在激烈的市场博弈

中不断迭代进化，持续夯实“制造业

当家”的发展根基。

再看品牌跃升。如今的市场经济

早已告别拼产能、拼低价的粗放竞争，

品牌辨识度、文化附加值成为竞争力

的核心要素。作为“广货行天下”秋季

行动的核心载体，本届优品展设七大

精品展馆，426年陈李济老字号守住匠

心，外贸企业深耕海外需求，科创品牌

领跑新赛道，老字号、外贸企业、科创

力量同台绽放，夯实“优品”底气。在

持续进行的“广货行天下”行动中，越

来越多广东企业正跳出“卖产品、拓销

路”的浅层逻辑，转向“树品牌、提价

值”的进阶之路，将知名度沉淀为实打

实的美誉度，实现从产品竞争到价值

竞争的突破。

广货行天下，优品赢未来。这既

是一次好物集中亮相，更是广东产业

逻辑进阶的缩影。以“优品”为抓手，

支持企业树品牌、拓渠道、畅物流、优

服务，让更多岭南好物跨越山海、走向

全国、链接全球，广东高质量发展的底

盘会更稳、成色会更足。

羊晚 快评 广货行天下，优品赢未来

企业展台吸引采购商和市民驻足 羊城晚报记者 张瑞柠 摄
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