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讲故事是很好的传播。一千条道

理可能比不上一个有吸引力的故事。

在传播学叙事中，这是被一再证明的真

理。但是，坏人不可怕，就怕坏人有文

化。当坏人也掌握了这一套流量密码，

消费者要避开陷阱就更难乎其难了。

据央视新闻报道，一款声称是澳

大利亚原装进口、名为“诺斐丽”的保

健品在电商平台卖得很火，宣称有调

理经期、补气养血、养护卵巢等多种功

效，实际上却是来自广州一家代工厂

的普通食品。

在澳大利亚注册空壳公司，把“诺

斐丽”商标挂靠在这家公司名下；在香

港注册空壳公司，没有实际办公场所、

也没有员工，地址仅仅是一个信箱。

假洋牌“诺斐丽”通过“国外造标国内

代工—香港中转保税仓发货”的完整

黑灰产业链，将产自广州代工厂的普

通食品，包装成“澳大利亚原装”跨境

直供的进口保健品。

解决“身份”问题只是第一步，接

下来就是“澳洲故事”粉墨登场。故事

“高端大气上档次”，在产品宣传片里，

有侃侃而谈的外籍专家，有神乎其神

的研发场面，有天花乱坠的功效案

例。这些精心编织的元素共同完成了

打动人心的故事传播。人们天然地偏

爱“讲故事”而不是“讲道理”，在故事

加持下，“诺斐丽”的销量节节攀升。

事实上，这个视频全程在国内拍

摄。所谓外籍专家，是花钱请的模特；

所谓研发场面，实验室是租的，画面其

实只是工人在风淋室除尘、用液体灌

装机灌装西梅汁。这足够荒诞，也足

够真实。

监管部门要重拳出击、平台要进一

步守好“准入关”，这是重点。除此之

外，报道还提及，“作为消费者，我们也

应破除对‘洋标签’的盲目迷信，全面了

解国内外监管差异，学会通过官方认

证、成分表等信息理性判断商品价值”。

我们其实说不出更多的新意，只

是从消费者角度有那么一点异议。破

除盲目迷信自然是对的，但面对“诺斐

丽”这样几乎没有破绽的陷阱，要求普

通消费者有火眼金睛的识别能力是一

种苛求。虽然一生中总会蹚过这样那

样的坑，但不能要求大众淬炼出百毒

不侵的不坏金身。因此，对于上当受

骗的消费者，“怒其不争”也许正确，但

终归显得轻佻。

羊城晚报讯 近日，广东发布公共
文化服务、哲学社会科学、国际传播领
域“三个500”。这是全省上下深入学
习践行习近平文化思想、扎实推进文
化强省建设的重要成果，有力展现了
广东文化创新创造的蓬勃活力，将为
“十五五”时期高水平推进文化强省建
设提供示范引领。

第一个“500”是广东省公共文化
服务500个案例（主体），包括300个
“十四五”公共文化服务案例和200个
“十五五”公共文化服务主体。这些案
例和主体突出文化惠民，具有鲜明的
“直达基层”特点，更好满足人民群众
多样化、高品质的精神文化需求，既展
示了广东现代公共文化服务体系建设
的成效，也为“十五五”时期广东公共
文化服务提质增效发掘和储备了一批
有活力、有创意、有担当的优质“生力
军”，营造了公共文化“大家事、大家
办、大家享”的良好社会氛围。

第二个“500”是获得第十一届广
东省哲学社会科学优秀成果奖的
500 项研究成果，包括一等奖 110
项、二等奖 195 项、三等奖 195 项。
省哲学社会科学优秀成果奖是省委、
省政府批准设立的全省社科理论界

最高规格、最高荣誉的政府奖项。本
届获奖作品突出“两个结合”，聚焦深
化党的创新理论体系化学理化研究
阐释、加快构建中国哲学社会科学自
主知识体系、当好党委政府的“思想
库”和“智囊团”，为广东在推进中国
式现代化建设中走在前列提供学理支
撑和智力支持。

第三个“500”是广东国际传播
500个年度案例，分为人人讲故事、事
事有传播、时时促交流、处处展形象四
个类别，集中展示了广东加强国际传
播能力建设的阶段性成果。近年来，
广东聚焦构建更有效力的国际传播体
系，锚定“向南再向南”方向，发力IP
Guangdong平台建设，推动国际传播
资源从“散装”向“集装”整合，构建起
“人人、事事、时时、处处”国际传播新
格局。500个年度案例，充分体现人
人皆传播主体、事事皆传播素材、时时
皆传播窗口、处处皆传播阵地。

奋进“十五五”，以“三个500”为
标杆，高水平推进文化强省建设，将持
续涌现更多优秀成果和案例。

（丁建庭）

广东发布“三个500”

相关报道见A3

街谈 巷议

要消费者练就火眼金睛
是一种苛求

□林如敏

“最后的侨信代书先生”
77岁姜明典讲述纸短情长里的过去、现在、未来
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今日 看点

双赛燃广东

“草根”厚度：粤BA最坚实的底气
在联赛决赛现场见证广东篮球的传承
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7月广东在线旅游交易额领跑全国！飞猪平台数据显示：

每10元在线旅游消费
就有1元花在广东

暑假当然 来广东
领跑全国！2026年暑期“进度条”

过半，飞猪平台7月履约数据为广东文旅
标注硬核注脚：广东在线旅游交易额占全
国比重达10.06%，在六大重点省市中
稳居榜首，领先第二名约37%；交易额同
比增长11.2%，出游人次同比大幅增长
25.1%。这意味着，在飞猪平台上，每
10元在线旅游消费，就有1元花在广东。

从景区景点到酒店住宿、从门票
玩乐到交通出行，一组组亮眼数据背
后，是广东文旅业态各板块的全面开
花，也是“暑假当然来广东”火热态势
最直观的写照。

广东“霸榜”文旅暑期档

今年暑期文旅市场整体呈稳中有
升态势。作为国内旅游的核心枢纽与
客源地，广东表现尤为抢眼。飞猪数
据显示，7月广东在线旅游交易额占全
国10.06%，在六大重点省市中高居
榜首，领先第二名约37%，交易额同比
增长 11.2%；出游人次同比增速达
25.1%，与山东（25.5%）、上海（26.2%）

基本持平，明显高于浙江（18.6%）和北
京（14.1%）。

凭借发达的交通网络、丰富的文

旅资源以及不断涌现的消费新场景，
广东在国内游与入境游两个市场同步
发力，持续发挥着压舱石和风向标的
关键作用。

截至7月底，广州稳居途牛境内游
热门目的地前十，与上海、北京、成都
等共同领跑。与此同时，一批特色城
市也展现出强劲的增长势头，珠海出
游人次实现了两位数的同比增长。

航旅纵横大数据显示，广州、深圳
与北京、成都等传统强市一同领跑7月
国内热门目的地榜单，热度均超去年
同期，前往广深的旅客运输量同比增
长超过7%。

入境游方面，广东的国际门户地
位进一步凸显。根据航旅纵横大数
据，广州与上海、北京稳居入境热门目
的地前三，入境旅客量同比增长超
10%。去哪儿旅行数据显示，广州、深
圳位列7月入境游热门目的地前十。

避暑游“新宠”受热捧

飞猪数据印证了广东景区体验消
费的强劲爆发：7月广东门票交易额同
比增长 82.4%，购票人次同比增长
110.2%，增速在六大重点省市中双双
位居第一。

热门暑期游产品方面，广东聚焦
玩海、游学两个主题，推出的系列精品

线路吸引众多游客“粤”享一夏。其
中，途牛预订数据显示，深圳位列“境
内海滨海岛游热门榜单”。同程旅行
最新发布的《2026“地心避暑舱”洞穴
游指南》则指出，一批天然恒温的溶洞
正从“地质奇观”进化为“地心避暑
舱”，成为暑期亲子游“新宠”。在广
东，清远连州地下河入选指南，成为华
南地区唯一上榜景区，备受大湾区家
庭游客青睐。

数据显示，截至7月31日，连州地
下河的搜索热度环比上月增长78%，
景区门票及产品预订热度环比上月增
长超34%。同程研究院分析指出，洞
穴游热度走高，本质上是高温天气与
消费升级共同作用的结果。连州地下
河“水陆双游”的独特魅力，以及“漂浮
飞艇”等创新项目的引入，为游客提供
了18℃的天然清凉与独特体验，成功
将“凉资源”转化为“热经济”。

多元业态引领深度体验

暑期单纯的“看景”已不足以满足
年轻一代的消费需求，“深度体验”正
在重塑广东乃至全国的文旅市场格
局。飞猪分品类数据显示，7月广东酒
店交易额同比增长45.7%，间夜用户
同比增长63.5%，延续高景气；玩乐品
类交易额同比增长12.7%，折射出广

东在文旅新业态供给上的扎实布局与
创新活力。

从各大博物馆的奇妙夜，到夏日
里的滑雪场，广东正把“参与感”做成
暑期文旅的“硬通货”。

为躲避烈日，不少游客选择“昼伏
夜出”。暑假期间，广东省博物馆每天
开放至21时，预约量提升至2.5万人
次，“粤博之夜”系列活动更将戏剧导
赏、非遗展演、音乐会统统搬进展厅。
这种“越夜越精彩”的模式，在广东各
地都不乏应用场景。广东省文化和旅
游厅监测数据显示，广东夜间消费占
全天消费比重稳定在六成，上半年全
省夜间文旅消费集聚区夜间接待人次
同比增长6.2%。

夏日冰雪新经济方面，去哪儿旅
行数据显示，7月以来，全国室内滑雪
预订量同比翻番，预订量排名前五的
室内滑雪场中，广东占两席——深圳
华发前海冰雪世界、广州热雪奇迹双
双上榜，门票预订热度环比上月均增
长一倍以上。

暑期仍在继续。在这个夏天，广东
文旅的一次次产品迭代与体验升级，都
在回应一个趋势：当“诗和远方”不再是
稀缺品，那些真正读懂游客需求的目的
地，才能在激烈的市场竞争中持续领
跑。广东正在这条路上扎实前行。

羊城晚报记者 刘星彤

8月 2日晚，云浮市云安区文体
公园灯火璀璨，人声鼎沸。2026年
全国和美乡村篮球大赛（“村 BA”）广
东省赛在此开幕。来自全省21个地
市的23支乡村球队、345名运动员
齐聚云安，将在为期8天的赛程中展
开62场激烈角逐，争夺晋级全国大
赛的资格。

揭幕战东道主赢得开门红

当天18时30分，开幕式在极具
云安地域特色的《鱼龙灯影茶飘香》节
目中拉开帷幕。该节目深度融合当地
非遗元素，将鱼龙舞的刚劲古朴、花灯
舞的流光溢彩与擂茶舞的热情奔放巧
妙结合，既生动呈现了传统乡土文化
的独特韵味，又充分呼应了体育赛事
的动感活力，为“村BA”省赛的舞台增
添了质朴而热烈的气息。

紧接着，云浮农特产队登台亮

相。农民群众挑着箩筐，筐内满载云
城前锋番薯、云安托洞腐竹、罗定鱼
腐、新兴凉果、郁南无核黄皮等当地
农特产品，向八方来客展示云浮的物
产丰饶与待客热忱。随后，23支乡村
球队与裁判组精神抖擞、步伐整齐地
依次列队入场。

19时30分，揭幕战在云浮云安队
与深圳深汕队之间打响。双方球员迅
速进入状态，突破、快攻、三分远投接
连上演。云安队12名球员全部来自
区内7个镇，是一支不折不扣的“子弟
兵”，8号朱善雄凭借娴熟的技术、多点
进攻的能力成为当晚的得分王，带领
球队牢牢掌控全场主动；深圳深汕队
则以防守反击的战术从容应战，全场
紧逼、快速反击、外线三分屡屡得手，
凭借默契的团队配合紧咬比分。最
终，东道主云浮云安队以81比69战
胜深圳深汕队，赢得开门红。

现场欢呼声一浪高过一浪，终场

前飘下的雨水也没能浇灭球员和观众
的激情。同一晚，其余10场小组赛也
在各赛场展开激烈对决，各队悉数亮
相，为现场观众奉献了一场精彩的乡
村篮球盛宴。

云安何以承办“村BA”省赛？自
2023年以来，云安已连续举办三届
“村BA”篮球赛，凭借创新的“体育+”
模式，成功入选国家体育总局2025年
群众“三大球”精品赛事案例，为广东
省篮球项目唯一入选案例。三年历
练，赛事运营、服务保障日臻成熟，加
之残奥会冠军曾思妮、篮球少年张家
城等本土体育人物的激励效应，“爱篮
球、爱运动”在云安蔚然成风，为省级
赛事落地提供了坚实支撑。

赛事流量化为文旅增量

赛事期间，场外同步开设特色农
副产品展销及美食集市，观众在观赛

之余可品尝云浮地道美食。集市还
汇聚了全省21个地市的“粤字号”特
色农产品，并推出“投篮赢冬瓜”等趣
味互动游戏，将赛场人流转化为订单
客流，助力做优做强“土特产”文章。
此外，赛场周边的湾边村等地打造了
夜间消费集聚区，充分释放“夜经济”
活力。

更值得关注的是，赛事依托云安
区乡村运营服务中心，创新打造“上午
篮球训练、下午乡村游、晚上看比赛”
的“村BA”研学夏令营，吸引百名湾区
和本地青少年沉浸式体验云安乡土风
光与篮球魅力。同时，结合云浮乡村
旅游资源，推出“西江明珠·美丽云安”
“禅意文化寻根”“生态康养休闲”“南
江古韵探秘”“红色精神传承”五大主
题精品旅游线路，构建“观赛+消费+研
学+旅游”一体化融合路径，将赛事流
量转化为文旅消费增量，全面激活乡
村消费潜力，拉动全域旅游增长。

文/羊城晚报记者 周方平 郑俊良 图/主办方提供

23支乡村球队与裁判组依次列队

2026“村BA”广东省赛打响
西江畔燃起篮球之火，23支队伍争夺全国大赛资格

揭幕战上，云浮

云安队与深圳深汕

队展开激烈角逐


