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相关调研数据显示，在乳品领域，

全生命周期细分需求持续爆发，婴幼

儿、青少年、健身减脂人群、中老年、乳

糖不耐受群体各自拥有截然不同的营

养诉求，单一配方、统一营养配比的传

统乳品，无法兼顾不同年龄、体质、生活

方式人群的差异化需求，同时超六成消

费者愿意为针对性、高活性、功能性乳

品支付更高溢价，“千人一杯”的行业旧

模式，已经不能满足消费者的精准营养

需求。

精准直击消费者健康痛点，伊利

以全链路硬核科技打通精准营养落

地路径，树立行业创新标杆。以此次

发布的“国内首创高纯度高得率高活

性乳铁蛋白规模化量产制备核心技

术”成果为例，乳铁蛋白号称“奶黄

金”，营养价值很高，可以提升免疫

力，但是制备困难。伊利携手乳业国

家技术创新中心持续探索乳品深加

工，研发了国内首创高纯度高得率高

活性乳铁蛋白规模化量产制备核心

技术。创新一步精准分离、活性智护

杀菌、晶态定向干燥三大独特工艺，

活性回收率超95%，全流程实现工业

化稳定生产，正式跻身全球乳铁蛋白

第一梯队。“奶黄金”正在从“小众”走

向“普惠”。

此外，为满足消费者健康需求，伊

利研发国内领先的新型代脂淀粉技术，

通过定向酶解构建微米级凝胶结构，精

准模拟脂肪入口融化的顺滑感，减脂

50%仍保持全脂醇厚口感，突破现制茶

饮减脂不减香的技术瓶颈，引领行业健

康升级。

在 2026 年世界奶业大会上，中

国工程院院士印遇龙提出“用科技创

新驱动精准营养，以中国方案定义健

康未来”。伊利的全链创新成果，让

营养不再千篇一律，精准满足消费者

的多元化健康需求，成为“精准营养”

的创新典范。

用创新驱动精准营养，以中国方案定义健康未来

伊利科研人员进行中外母乳样本对比，以研发出更贴合中国宝宝体质的配方奶粉

消费者选购伊利产品

从“千人一杯”到“千人千杯”：伊利让每一杯奶都“懂你”

骨骼在呼喊：“我
有点脆弱，需要更多
钙！”肌肉在求救：“我
受伤了，需要蛋白质！”
免疫系统在期盼：“我
最近虚弱，给我加点活
力吧！”……身体在疯
狂发送“营养密语”，但
过去货架上的牛奶像
“大锅饭”，只会给你千
篇一律的标配营养。
从“大锅饭”的无奈，到
“自助餐”的期盼，是时
候让一杯真正“懂你”
的牛奶，来回应身体的
渴望了。

这些消费者真切
遇到的“烦恼”，正是伊
利持续创新的起点。
在刚刚开幕的2026年
世界奶业大会上，呼和
浩特市荣膺“世界乳
都”称号。作为这一荣
耀背后的核心力量，伊
利不仅推动了一座城
市的跃迁，更带来了让
全球消费者惊喜的“健
康答案”——乳业国家
技术创新中心重磅发
布十大创新成果，其中
多项成果已经在伊利
落地，伊利基于消费者
的精准营养需求，正在
为消费者提供个性化
的“健康方案”！

全球竞争格局下，奶业的竞争本

质是创新体系的竞争，推动奶业高

质量发展，必须强化创新合作。伊

利集团董事长兼总裁潘刚在2026年

世界奶业大会上发表致辞时表示，

“真正的创新，从来不是一座孤岛，

而是一片大陆。伊利正在做的，是

把全球的智慧拧成一股绳、织成一

张网。”

近年来，伊利持续完善全球创新

体系建设，构建覆盖全球 15大创新

中心的研发网络，汇聚全球创新资

源，围绕消费者健康需求不断突破创

新边界，打造覆盖全人群、全生命周

期、全消费场景的健康产品矩阵。截

至2025年 12月底，伊利全球专利申

请总数、发明申请总量位居世界乳业

十强第二名，中国乳业第一名，成为

引领奶业振兴的创新高地。

依靠创新，伊利持续引领健康消

费趋势。在健康消费需求日益多元

的当下，乳制品正在从“千人一杯”的

标准化饮品，进化为“千人千杯”的个

性化健康方案。伊利持续深耕精准

营养领域，依托全球创新网络，把更

多前沿科技成果转化为全球更多消

费者餐桌上的健康守护。送到消费

者手中的每一杯奶，都将成为量身定

制的健康答案。也正是这份执着，让

伊利产品在消费市场备受青睐，目前

伊利不仅持续多年稳居中国乳品市

场占有率第一，产品还销往 80多个

国家和地区。

世界乳都，让世界共享健康。从

敕勒川草原出发，伊利的创新征途，

没有设定终点，呼和浩特的创新故

事，才刚刚掀开序章。当每一杯奶

都能读懂身体的“密语”，当每一次

饮用都成为科学的温柔对话，伊利

所书写的，不仅是一家企业的创新

史，更是亿万消费者健康生活的温

暖注脚。未来已来，伊利将以更坚

定的步伐，让世界共享健康，让创新

永续流淌。

构建全球创新体系，让世界共享健康
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□吴睿鸫

外挂截和景区预约名额
对此技术黄牛黑产需全链条打击

□李妹妍

评论首席

以应用场景创新
打开新质生产力发展新空间

社会观察今日论衡之

比捐款更珍贵的是善意的传递与叠加

□金宇

快评热点

8月1日，因在地铁吐血后默默擦

拭血迹而被熟知的女孩胡心瑶向中国

红十字基金会捐出99999元，并备注捐

赠嫣然天使基金。8月5日，李亚鹏落

泪回应：“感恩一切的信任，这个世界

是美好的，也请你不要放弃。”并且以

个人名义向她捐赠99999元，也向其病

友之家捐赠99999元。

人间的真善美，在这次善意的互相

传递中具象化了。为什么是99999元？

原来，在胡心瑶看来，这一捐款数字寓意

长长久久，会继续努力工作，直至生命终

点。胡心瑶与嫣然天使基金之间的互动，

涉及的金额不算巨大，但双方美好的愿望

已经感动了无数网友，在互联网中汇聚成

一股股爱的暖流，温暖着许多人的心。

李亚鹏和胡心瑶都在做善事，也面

临着各自的困境。今年年初，曾经因为

生意屡屡受挫而被网友频繁调侃的李

亚鹏，因为嫣然天使儿童医院赢得口碑

的逆转。但是医院的经营困境依然存

在，作为民办非营利机构，嫣然天使儿

童医院的收入严重依赖远低于市场水

平的诊疗收费和有限捐赠，却要承担完

全市场化的运营成本。胡心瑶更是重

病缠身，不久前她表示病魔已经侵入骨

髓，造成血小板持续下降、重度贫血、凝

血功能异常，骨髓遭到严重侵蚀。

但他们都没有放弃，李亚鹏目前主

要忙着直播带货和新咖啡项目，力图为

公益医院的运营“造血”，并且目前已经

还清了部分债务。而胡心瑶在经济非

常拮据的情况下，将自己此前发表网络

小说所得的稿费，捐赠给了一所乡村小

学，为孩子们送去了牛奶、体育用品等

物资。今年4月，她还牵头成立“病友之

家”，为病友家属提供物资和食宿地点。

作为个人，他们的力量是有限

的。但是亿万网民的善意，会成为支

撑他们持续前行的动力和底气，也映

照出网络向上向善的民意底色。李亚

鹏落泪回应的视频已经在朋友圈里刷

了屏，说明他们的努力和付出，已经触

发了中国传统美德的共鸣。

此前，得知嫣然天使儿童医院出

现财务困难后，许许多多曾经调侃过

李亚鹏的网友立即表示道歉，并且选

择到他的直播间点赞、捐款，坚定地和

李亚鹏站在一起。如今，很多网友再

次被两人温暖的互动感染，表示会继

续支持他们的公益事业。

这也说明，互联网并不像有些人

认为的，只是一个情绪宣泄的秀场；网

上不单有只会吃瓜起哄的旁观者，更

有能够辨是非、懂大局的行动派。大

家对李亚鹏和胡心瑶的付出和坚持给

出了一边倒的肯定，打破了不少人对

网络的片面认知。

其实，公益从来不是某个人的孤

军奋战，而是属于全社会的共同事

业。比捐款更珍贵的是善意的传递与

叠加，众人聚力，方能支撑公益事业行

稳致远。（作者是资深媒体评论员）

近日，“岭航场景·粤进未来”广

东新质生产力标杆应用场景对接会

在北京举行。会上发布了《2026 年广

东 省 新 质 生 产 力 应 用 场 景 机 会 清

单》，囊括 128 个重点项目、总投资规

模超过 1.48 万亿元。可以说，这不仅

是一份沉甸甸的投资清单，更是广东

向全国、全球发出的一封“邀请函”。

这封“邀请函”的关键词，是“应

用场景”。何谓“应用场景”？简单来

说，就是系统性验证新技术、新产品、

新业态产业化应用的具体情境。就

像种子需要合适的水土才能生根发

芽，前沿技术走出实验室，同样需要

真实的产业环境、市场土壤来完成从

样品到产品、从技术到产业的关键一

跃。在当前科技创新加快迈向“1 到

10”“10到100”的应用创新、产业发育

阶段，场景作为连接技术和产业、打

通研发和市场的桥梁，正成为培育新

质生产力的关键变量。

近年来，广东出台全国首个省级

应用场景专项文件，建设 22 个应用

场景创新试验区，常态化开展场景供

需征集、清单发布和精准对接，落地

一批典型示范项目，正是为了解决科

技成果转化的痛点，让创新成果真正

“用起来”。细看此次广东发布的机

会清单，1 个万亿级项目、2 个千亿级

项目、9 个百亿级项目、35 个十亿级

项目和 89 个亿元级项目，不仅是投

资的“大块头”，更是技术验证的“练

兵场”。其中，超过七成的项目以人

工智能、大数据、数字孪生、具身智能

等前沿技术为核心支撑，从氢能“制

储输用”到天地往返太空制造，从脑

机接口到移动分级诊疗，前沿技术全

面布局，新质生产力成色十足。

更难得的是，这封“邀请函”没有

设置任何隐形门槛。广东明确提出，

无论企业大小、所有制性质，只要技

术领先、产品过硬，都有机会参与“揭

榜挂帅”。这意味着，一家专精特新

中小企业，也有机会凭借硬核技术拿

下亿元级的场景订单。这种“给机

会”“给市场”的做法，将极大激发各

类市场主体的创新活力，为新质生产

力的蓬勃发展提供坚实支撑。

推进应用场景创新，本质上是一场

面向未来的竞争。当前，新一轮科技革

命和产业变革深入发展，谁能为新技术

提供更丰富、更开放的应用场景，谁就

能抢占发展的先机。广东打造“政府搭

台、企业唱戏、市场主导”的场景创新生

态，正是要推动科技创新和产业创新深

度融合，以“点”上的场景应用牵引“链”

上的产业协同，最终带动“面”上的生态

优化，全面提升竞争优势。

当然，发布清单只是第一步。持

续推进场景创新工作的迭代升级，还

需要完善场景服务矩阵，协同推进市

场准入环境优化、场景培育和开放、

要素创新配置，强化促进新质生产力

发展的制度供给。有理由相信，随着

更多应用场景落地生根，必将有更多

前沿技术在广东找到“用武之地”，不

断打开新质生产力发展的新空间。

热门景点门票“秒空”，黄牛为何

却能批量抢票？不是游客手速慢，而

是有人用非法软件入侵预约平台，将

门票加价出售牟利。北京警方近日破

获一起非法抢票案件，10 名犯罪嫌疑

人已被依法刑拘。（8月5日《光明网》）
当普通游客比拼手指速度的时

候，不法分子早已依靠技术外挂站在

了规则的对立面。经查，该犯罪团伙

分工清晰、跨省运作，一部分人专门编

写针对各大景区预约系统的抢票程

序，向外售卖牟利；下游运营团队收集

游客身份信息，在放票瞬间发起海量

预约请求，短时间抢占大量门票名额，

再加价转手售卖。

景区预约名额属于面向全体游客

开放的公共文旅资源，官方预约机制，

本意就是依靠统一规则，给每一名游

客平等抢票机会。当技术外挂介入抢

票，人和程序之间早已不存在公平较

量。普通人再充足的准备，也难以抗

衡毫秒之间疯狂提交申请的非法软

件，稀缺的参观名额沦为不法团伙收

割钱财的工具，不少游客出游期待被

黄牛的外挂彻底击碎。

技术黄牛的出现，标志着倒票产

业链已完成数字化迭代，比起过去蹲

守景区门口的传统黄牛，如今的违法

链条更加隐蔽、产业化程度更高。从

程序开发、软件兜售、批量锁票到网

络招揽客源，整条链路分散在多个省

市，各环节人员各司其职，风险分散、

运转高效。外挂开发者不需要亲临

景区，仅凭一段代码便可撬动多个文

旅平台的预约秩序；中间商隔着网络

接单，消费者线下很难寻到作案窝

点，增大了日常排查和取证的难度。

特别是，游客为代抢服务提交身份

证、手机号等隐私资料，还埋下个人

信息泄露的隐患，有偿代抢背后暗藏

多重风险。

北京警方依托春夏平安行动，坚

持零容忍态度，不仅捣毁了一个跨

省犯罪团伙，还梳理容易滋生倒票

乱象的重点景区，安排警力常态化

巡查。

从长远看，打击技术黄牛，需要法

律惩戒、平台风控、游客警惕三方协同

发力。首先，要坚持全链条追责，不能

只惩处倒卖门票的中间商，同样要严

厉打击外挂编写、售卖的源头人员。

入侵预约系统的抢票工具是乱象祸

根，只有切断软件流通渠道，才能够阻

止新的作案团队出现。

其次，各大景区预约平台应当升

级反爬虫、反机器刷票的风控机制。

通过 IP 识别、设备校验、人机验证、实

名核验等方式甄别批量访问，及时拦

截外挂，筑牢技术防护墙。针对热门

景区，可以优化预约机制，增设分时预

约、黑名单管控，对多次异常抢号的账

号进行限制。

再者，相关部门应当建立常态化

联合整治机制。文旅、网安、市场监管

部门互通线索，定期排查社交平台、二

手交易平台上的有偿代抢广告，及时

清理灰色招揽信息。广大游客也应当

擦亮双眼，摒弃花钱代抢的侥幸心理，

坚持从官方渠道预约门票，绝不向陌

生人透露个人隐私，发现倒卖门票线

索第一时间报警举报。

热门景区门票不该成为技术投

机者牟利的香饽饽。严打外挂抢票

的黑色产业链，守护预约公平，才能

让每一位游客拥有平等奔赴风景的

机会。


