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一件T恤，从设计到制成仅需几分
钟，这不是科幻电影的场景，而是发生
在东莞虎门服装设计城的产业现实。

不久前，巴基斯坦驻广州总领事来
到虎门服装设计城，希望制作一件体现
中巴友谊的文化衫。设计城入驻设计
师李嘉欣（网名“兔兔”）用AI系统输入
了东莞国贸、潮玩IP“劳拉”、巴基斯坦
费萨拉巴德钟楼、中巴两国儿童等元
素。短短几分钟，一张融合两国文化元
素的印花图便生成了。总领事当场提
出修改意见——增加一个巴基斯坦小
男孩的形象。AI随即调整，又一个样
衣方案出现在屏幕上。

“他看了之后很高兴，说很好。”虎
门服装设计城总经理蒋俊回忆道。

效率的提升不止于此。在数码直
喷设备上，图案打印仅需3分钟，烤干3
分钟，一件定制T恤从设计到成品，全
程不过10分钟。而用传统丝网印刷工
艺，同样一件T恤至少需要一到两天。

这件T恤的故事，折射出虎门服装
产业正在经历的一场深刻变革。

AI+设计：
从半个月到10分钟

虎门，这座享誉海内外的“中国服
装服饰名城”，历经40多年深耕，已构
建起从面料研发、成衣制造到品牌运
营、电商流通的完整产业生态。全镇拥
有30多个服装专业市场，服装服饰生
产及配套企业超过3000家，年销售额
突破800亿元。

然而，辉煌的背后是隐忧。“一直以
来虎门以制造为主，人才留不住，设计
留不住。”蒋俊坦言。十多年来，深圳、
广州两大一线城市将虎门的设计师人
才虹吸殆尽，留在本地的，以加工制造
为主。

人才匮乏之外，虎门服装产业还面
临数字化转型升级缓慢、企业规模普遍
偏小、缺乏自主品牌、产品附加值低等
短板。在设计这一核心环节，若要开发
一款新品，设计师需翻阅杂志、穿梭秀
场、跑面料市场寻找灵感，效率低且难
以精准把握趋势。从设计到打版确认，
一套流程下来，动辄半个月。

2025年11月15日，虎门服装设计
城正式开业，标志着虎门打造国际AI
时尚小镇的核心引擎启动。设计城引
入的蝶讯网AI系统，拥有近130万名设
计师数据库和30年流行趋势数据。与
通用大模型不同，这套系统是垂直行业
的专业工具——它不仅能生成款式，还
能结合历史销售数据，告诉设计师“什
么款可能会火”。

设计师在系统上传一张参考图或
输入一段文字描述，AI即可在5分钟内
生成四个不同风格的系列款式。过去，
确认一款样衣往往需要反复打版4次；
有了AI生成的3D展示图和动态视频，
可能只需两次就能确定。

数据显示，虎门服装设计城65%
的服装品牌已使用蝶讯网AI系统，从
创意到商品转化成功率提升至少
50%。

AI孵化新锐：
有审美就能做设计师

AI的作用不止于提效降本。虎门
服装服饰行业协会执行秘书长涂姮娥
认为，AI正从两个维度重塑设计师的
生态——它既是传统设计师的“加速
器”，也是新锐设计师的“孵化器”。

对于传统设计师而言，AI帮助他
们摆脱了重复性劳动，释放出更多创意
空间。更重要的是，AI让“成为设计
师”这件事不再是科班出身者的专利。

蒋俊对此感触颇深：“以前成为一名服
装设计师其实很复杂，需要多年专业训
练和行业积累。现在有了AI，你只要
有审美，能输出创意，就可以把生产交
给别人。设计师的门槛降低了。”

李嘉欣就是一个典型的例子。她
并非科班出身，没有受过系统的服装设
计训练，但她懂二次元、懂年轻人喜欢
什么、懂怎么把想法变成衣服。她借助
AI工具将游戏角色服饰快速生成设计
稿，待客户确认后便联系供应链生产。
一套复杂的COS服可以卖到6000元。

“以前学服装设计，要先做助理，再
做设计师，做到主设可能需要10年。
现在有了AI，选一个方向，可能一年内
就能拿出成果。”蒋俊说。设计城还通
过产教融合、大学生暑期实践等方式，
吸引更多懂AI、有审美的年轻人进入
这一行业。同时，其算力和AI系统对
设计师免费开放——只要你想做设计，
这里就有工具、有资源、有供应链。

此外，虎门还连续26年通过“虎门
杯”国际青年设计(女装)大赛等平台吸
引全球设计师。入围选手入驻虎门服
装设计城设立工作室并注册运营，可享
受租金减免和创意开办奖励。“目的就
是促进人才落地。”涂姮娥说。

AI+IP：
从“白牌”到“潮牌”

除了效率，AI还为虎门服装带来
了品牌化的新可能。

走访中，记者一走进虎门服装设计
城5楼的原创潮牌“魔鬼猫”实验室，就
被满目的IP展品吸引。这只长着尖牙、
表情“凶狠”的红色猫咪，出现在T恤、
卫衣、鞋子、帽子、音响乃至拉链头上。

“魔鬼猫”是一个已有十几年历史
的深圳原创IP。设计城将其引入后，设

计师可合法地将其与AI生成的服装款
式结合。“AI设计加IP版权，一个完整
的潮牌就出来了。”蒋俊告诉记者，这种
模式让原本没有品牌、没有IP的服装制
造企业有了品牌溢价，“甚至有可能孵
化出全新的潮玩、潮牌”。

对虎门的不少服装制造企业来说，
这解决了长期以来的“品牌之困”。现
场工作人员说：“本来是个‘白牌’的衣
服，因为跟‘魔鬼猫’联名，就有了品
牌。”而AI的加持，让这一模式跑得更
快——“AI可以生成海量图案，IP跟服
装结合的速度非常快。”据蒋俊透露，有
年轻设计师通过在“白牌”衣服上绣上
或印上潮玩IP，产品月销售额达百万元
级别。

AI不是风口，
是必须抓住的转型工具

涂姮娥直言，AI赋能服装产业，改
变“看得见、摸得着”。“虎门服装服饰行
业协会的重要工作之一就是‘牵线搭

桥’，引导会员企业与虎门服装设计城
这样的专业机构对接，利用AI资源实
现强强联合。”在她看来，AI不是一个
风口，而是一个必须抓住的转型工具。
协会将继续推荐设计师入驻虎门服装
设计城，并帮助会员企业解决数字化转
型中的痛点。

政策层面的支撑同样有力。
2025年出台的《虎门镇支持纺织服装
企业上规做大做强的若干措施实施细
则（试行）》，明确将企业数字化、智能
化改造纳入扶持范围。对获国家、省、
市认定的智能工厂或智能车间的企
业，以及实施数字化项目改造的企业，
一次性给予最高不超过100万元的奖
励——用真金白银为AI落地“加油”。

从一件T恤的10分钟诞生，到一
人公司的百万粉丝生意，再到“AI+
IP”的品牌突围——虎门服装行业正
在用一行行代码和算法，重新编织产
业经纬。涂姮娥坚信，随着AI真正落
地至企业的实际生产，虎门这个服装
产业重镇，必将在时代的T台“秀”出更
强的竞争力。

服装制造大省迈向
时尚强省

“广东纺织服装产业，可用‘久
长、厚实、齐全、高效、突围’五个关键
词概括。”启动仪式上，广东省工业和
信息化厅消费品工业处二级调研员
许建成谈道。从1979年中山沙溪成
立全省最早的侨资制衣厂，“三来一
补”模式落地，新塘牛仔、大朗毛织、
汕头内衣家居服等集群崛起，到如今
全省纺织服装涵盖棉、麻、毛、丝、革、
化纤及配料生产，贯通纺纱、织造、印
染、洗水、设计、制衣、批发、零售、物
流仓储等环节，20余个特色产业集群
错位发展、协同互补，“岭南衣”始终
是行销四海的广货代表。

数据是产业底气最直观的证明。
许建成介绍，截至2025年底，全省纺
织服装规上企业接近4300家，营收近
3600亿元，占全国约12%；其中服装
服饰业营收超1700亿元、约占全国
16%，年服装产量超30亿件。今年上
半年，广东服装出口达741.2亿元，同
比增长7.5%，高出全国平均水平8.2
个百分点。

机遇与挑战并存。许建成坦言，
面对海外地区成本优势、贸易壁垒，
以及国内同行竞争，广东服装产业必

须跳出拼成本、拼规模的旧路径，转
向拼产品、拼设计、拼品牌、拼效益。
“接下来我们将以创新、质量、品牌、
项目、市场、服务为抓手，瞄准规模、
速度、效益目标，推动产业提质跃
升。”他透露，后续将强化政策赋能推
进数字化转型，攻坚高端面料、功能
性纤维技术；依托城市联盟、电商跨
境平台拓宽国内外市场；围绕先进制
造、绿色印染精准招商，完善用地、融
资、人才全链条服务保障，助力广东
从服装制造大省迈向时尚强省。

“展+秀+会+对接”
秀场连通市场

秋装上新节点，正是品牌抢占市
场的关键窗口。活动充分发挥广东
时装周首发首秀平台价值，集结百余
个广东本土服装品牌。记者现场看
到，静态展区布展多元，牛仔、毛织、
内衣家居服、时装成衣等品类陈列整
齐，不少采购商俯身翻看面料，和企
业代表交换名片、记下供货参数；秀
场后台，设计师与模特核对服装细
节；直播间内，主播调试设备……
“展+秀+会+对接”四位一体的模式，
让产业端、采购端、消费端在此同频
共振。

跨境采购商Karma接受记者采

访时表示：“以往跑供应链，要辗转好
几个城市，现在在一个会场，就能一
次性接触到不同品类的源头工厂，大
大降低寻源成本。”

“我们以前拼产能、拼出货速度，
现在市场变了，客户既要快反，又要
原创设计。广东完整的产业链就是
我们最大底牌。”来自东莞虎门的服
装工厂负责人黄先生感慨。

记者了解到，依托于完备产业体
系，以番禺为代表的数智化快时尚制
造基地，最快30分钟完成供应链资
源匹配，24小时打样确认，最快24
小时完成首批50件“小单快反”，从
接单到出货最快约48小时。“小单
快反，正是当下国内外客户最看重
的能力。”活动上，多位供应链企业
代表表示。

“不只是把衣服秀出来，更要把
广东的原创、岭南时尚文化输出去。”
一位广东本土设计师在秀场间隙告
诉记者，“我们希望不止卖产品，更输
出我们的设计理念。”

活动还打破秀场与市场的“围
墙”，让产业展会与消费场景深度融
合。15日起，时装周联动省内 33
家万达广场以及番禺长隆万博消费
嘉年华，推出“看秀+即买”促销活
动，电商会场同步发力。相关促销
活动除了在会期9天内举办，还将
延续到中秋、国庆假期。

聚光灯点亮番禺长隆万博商
圈，秀场与产业展交相辉映。9月
15日，“广货行天下”纺织服装产
销对接城市联盟九月专场促销活
动在广州番禺启动，2026广东时
装周——秋季同步开幕。活动由
广东省工业和信息化厅主办，广州
市番禺区人民政府、广东省服装服
饰行业协会、广东省服装设计师协
会承办，深圳、汕头、佛山、汕尾、东
莞、中山、揭阳7市联合协办，将持
续至9月 23日。制造业赋能对
接、品牌新品发布、静态服装展览
等系列活动轮番上演，一场融合制
造实力与时尚创意的产业盛会，集
中展示广东纺织服装“先进制造+
现代服务”魅力，推动更多时髦“岭
南衣”走向世界。

当天，《广东省服装行业高质
量发展行动计划（2026—2028年）》
发布，明确广东纺织服装产业发展
路径，推动产业由规模扩张向质量
效益转型。

文/羊城晚报记者 廖梦君 梁怿韬 郑雅玲 图/羊城晚报记者 曾育文

从拼成本到拼设计
“岭南衣”织就新时尚

“广货行天下”纺织服装产销对接城市联盟九月专场促销活动启动

1978年，太平手袋厂拉开全国“三来一补”时代大幕。东莞，在机器日夜轰鸣中，写下全
球制造业生动一页。近半个世纪后，随着AI算法渗入家居、服装、食品等传统制造业，AI质检
嵌入产线，数据标注为模型筑基，一场跨越时代的“智”变，正在东莞悄然发生。

AI赋能传统制造，效率倍增的同时带来什么新考题？新型人才涌现是否伴随传统岗位
退场？产业肌理的蜕变过程有何痛点？连日来，羊城晚报记者走进东莞多家企业，就这些
问题展开深度探寻。《AI东莞的AB面》系列策划即日起推出，敬请垂注。

一件T恤里的“智”变！
虎门服装设计城的AI突围之路

策划、统筹/唐波 文/羊城晚报记者 秦小辉 图/羊城晚报记者 王俊伟
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广东时装周-

秋季时尚大秀

越南永隆省近海海域，中国能源
建设集团广东省电力设计研究院有
限公司承包的海上风电项目正如火
如荼建设，这是越南当前单机容量最
大的海上风电项目。

项目建成后，预计年发电量可达
4亿度，等效节约标准煤11.69万
吨，减少二氧化碳排放31.1万吨。
作为越南能源转型的重点工程，项目
将助力越南提升清洁能源占比，推动
区域绿色低碳发展。

这是广东风电出海的一个缩
影。依托过硬的产品实力与工程建
设能力，广东风电出海跳出单一产品
外销、设备出口的传统模式，正以全
链条优势深耕全球市场、助力各国绿
色转型。

中国广核集团有限公司在巴西
的Tanque Novo180兆瓦风电项
目建设期间，为当地创造了超过
1000个就业机会，有效助力巴西经
济社会发展和能源转型升级。

总部位于广东中山的明阳智慧
能源集团股份公司也在推动从整机
出口走向体系输出：韩国高昌海上
风电项目正稳步推进，明阳韩国子
公司负责风机供货、监控系统、组装
指导及调试，设备本地生产，技术标
准同步输出；东南亚布局同步提速：
明阳与越南春桥集团、中国电建国
际合作，计划打造总规模6吉瓦的中
越跨境零碳能源集群，涵盖海上风
电、绿氢绿氨和零碳产业园，并在越
南本地化生产叶片、变压器等核心
装备。

“中国企业不能满足于‘出海’，
而要做真正的全球化。”明阳智慧能
源集团股份公司董事长张传卫说，明
阳产品目前已服务超60个国家和地
区，大部分是共建“一带一路”国家，
交付海、陆风电机组超25000台。

在巴基斯坦信德省，来自明阳
的风机屹立印度洋海岸，将海风转
化为发展动能。今年6月，巴基斯
坦驻华大使卡里尔・哈什米参观明
阳公司时说：“巴基斯坦正加速能源
转型，中国新能源技术性价比突出、
落地性强，目前已有不少合作项目
落地，后续合作空间依旧广阔，成果
可期。”

出海，要有整条产业链作支撑。
随着海上风电规模化集群发展，广东
加快产业链布局，形成了多个重要的
海上风电产业基地，涵盖风机制造、
配套设备、施工安装、运维服务等全
产业链环节。

汕头是粤东海上风电基地的主
阵地。2021年，汕头提出建设国际
风电创新港，5年间，3个海上风电
场、116台大风机建成，装备制造集
群实现全链贯通。

汕头市委主要负责人表示，汕头
将做强海上风电主导产业，持续推进
海上风电场开发，完善上下游产业生
态，全力打造国内海上风电重要产业
基地和海上风电技术创新高地。

汕尾2.39万平方公里海域上，
“风、光、水、火、核、储”一体化新型能
源产业体系不断完善，建成配套完善
的海上风电装备制造基地。后湖、甲
子海上风电场相继并网，粤东首个超
百万千瓦级基地建成；中船高端海洋
装备制造基地加速推进，产业集群化
发展进一步走深走实……

依托7.4平方公里的风电装备
制造基地，阳江正打造广东（阳江）国
际风电城，全市建成投运43个项目，
总投资超238亿元，其中31个风电
装备制造项目投产，构建起从整机总
装到核心零部件制造各环节于一体
的海上风电装备制造产业链体系，
“阳江造”产品不仅服务全国，更远销
东南亚、欧洲等地。

广东风电出海，还在“授人以
渔”。在老挝，中广核参与的“白鹭
班”培养模式为当地输送了近百名新
能源专业技术人才，成为老挝绿色转
型的重要支撑。明阳与意大利开发
商合作的风机制造基地也在推进中，
制造能力、技术标准、人才培训一并
落地。

截至今年6月底，广东海上风电
总装机达1332万千瓦，完整产业链
初步建成，预计产业链总产值超
1000亿元。从产品输出到技术共
享，广东风电的全球化故事正在更广
袤的土地上续写。

（新华社）

广东风电出海
助力共建

绿色“一带一路”
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