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A2时事

在这个国庆假期，广东韶关丹霞
山人气火爆——丹崖层叠间人声不
绝：登山步道上年轻人结伴打卡，巴寨
登山线路游人络绎不绝，山间“江湖侠
客”NPC穿梭往来，日出音乐节前奏响
起，夜游光影在红色岩壁缓缓铺展
……数以万计游客奔赴丹山碧水，亲
身感受世界自然遗产的魅力。

相关部门监测数据显示，自《城市文
旅嘉年华》丹霞山专场活动举办以来，9
月5日至10月4日的一个月间，丹霞山
接待游客 59.07 万人次，同比暴涨
112.5%；国庆假期前四天接待游客
22.7万人次，同比增长78.4%。记者
观察到，丹霞山的爆红出圈，是广东文旅
持续深耕供给、系统谋划的必然结果。

全网种草催生奔赴

央视主持人撒贝宁在《城市文旅嘉
年华》现场互动环节脱口而出的这句“只
要不上班，就来丹霞山”，精准戳中青年
群体的情绪。话题一经发酵，丹霞山全
网搜索热度随即大幅上涨，而且热度快
速转化为线下旅游消费。同程旅行数据
显示，早在9月中上旬，丹霞山周末门票
预订量就较去年同期周末增长73%。

假期以来，每天一大早，丹霞山各入
口就已热闹起来，大批游客有序排队入
园。在韶音亭观景台，来自广州的白领
谢小姐不停地拍摄丹霞山全景，在社交
平台的草稿里已经写好了配文：“暂时关
机，把工位换成丹霞红崖。”社交平台上，
大量网友晒出打卡图，“终于实现‘不上
班就来丹霞山’的约定”等留言霸屏。

记者了解到，广东文旅和丹霞山
借热点同步铺开传播矩阵，邀请百余
名文旅达人进山采风产出短视频；还
通过冠名高铁、多城户外广告、海内外
文旅推介拓宽客源，让线上的种草，真
正转化为游客订单。

不只爬山还留下过夜

流量来了，拿什么留住游客？丹

霞山的解法，是持续迭代产品，打造
“日间登高、夜间寻境、秘境探幽”的多
层次体验。

今年金秋，丹霞山多项重磅体验
集中上新。全新索道9月中旬投入
运营，运力提升至原来的6倍；沉寂
已久的巴寨景区中秋回归，作为丹霞
第一峰，崖壁天梯、古山寨遗址藏着
山水与人文交织的故事，国庆巴寨登
山趣玩集吸引大批登山爱好者。运
营一年多的“万古丹霞沉浸式夜游”
点亮山间夜色，带动周边民宿热度持
续走高。

双节期间，深圳游客陈先生一家
选择在民宿连住两晚：“不只是爬山看
石头，白天登巴寨，晚上逛夜游，还有
武侠互动，可玩性很强。”

不仅如此，丹霞山的惠民政策还
同步加码：国庆大门票享八折优惠，叠
加广东金秋文旅消费季3000万元补
贴，降低出行门槛。景区还开放多处
免费停车场，周边单位车位假期对外
开放，缓解自驾客流压力。

让网红热度变长效生命力

丹霞山游客量翻倍的背后，是政
府统筹资源搭建嘉年华舞台，景区打
磨实景体验，平台达人持续输出内容，
惠民补贴降低出行成本，各环节紧密
联动。作为2026广东金秋文旅消费
季预热重头戏的《城市文旅嘉年华》，
不仅有刘惜君、曾舜晞、李艾等广东文
旅推荐官现场发声，还邀请到单霁翔、
王巍等专家学者，从遗产保护、考古、
文学维度解读丹霞山，为世界自然遗
产注入厚重文化内涵。

事实上，在撒贝宁金句爆火之前，
丹霞山已经拥有稳固客流基本盘，
2026年上半年接待游客突破51.22
万人次，同比增长16.5%。金秋这波
热度，是在原有基础上的加速爆发。
丹霞山的经验值得借鉴：既要善于捕
捉大众情绪，打造出圈爆点；更要沉下
心打磨产品、优化服务，让短暂流量沉
淀为可持续的文旅生命力。

红色旅游持续升温

为纪念中国工农红军长征胜利90
周年，国庆假期，全省各地红色旅游景
区、文博场馆等均举办了系列活动，弘
扬伟大长征精神，传承红色基因，汲取
奋进力量。

假期前四天（10 月 1 日-10 月 4

日），全省红色旅游重点景区迎来客流
高峰，游客们在游览中重温红色历史，
厚植家国情怀，共庆新中国77周年华
诞。

韶关市红军长征粤北纪念馆焕新
举办“弘扬长征精神，赓续红色血脉
——纪念红军长征胜利90周年系列
活动”，开展诗歌朗诵、红色快闪、长征
知识问答等多项活动，1-4日接待量呈
持续上升态势，累计接待游客同比增
长26.58%。

惠州东江纵队纪念馆以“家国同
心，精神传承”为主题，打造定制书签、
红色主题打卡墙等沉浸式场景，让红
色文化可触可感，活动参与量近1.5
万人次，公众号新增关注显著上升，1-
4日累计接待游客4.08万人次，同比
增长27.6%。

汕头市美术馆举办“征途如虹·薪
火相传——庆祝中国共产党成立105
周年暨纪念红军长征胜利90周年美
术书法联展”，以“回望来路—砥砺当
下—展望未来”为叙事脉络，展示了涵
盖中国画、油画、水彩、版画等多种类
型作品，笔墨之间尽显红色风骨。

汕头市革命历史博物馆举办“纪
念中国工农红军长征胜利90周年专
题展”，以长征行进时序为主脉络，通
过珍贵历史图片、原始文献档案和场
景故事，展现红军跋山涉水、浴血奋
战、不畏艰险、不怕牺牲的英雄壮举。

东莞岭上美术馆举办“红军不怕
远征难——中央红军长征决策和出发
历史展览”，以“定都瑞金”“决策转移”

“准备转移”“开始长征”“胜利会师”五
个篇章为脉络，展示长征决策、准备与
出发的伟大历程。

广州图书馆也推出“重走长征路·
集章寻星火”活动，把观展、阅读、知识
问答与8枚主题印章串联起来。与学
习强国馆同步推出“没有共产党就没有
新中国（建国篇）”主题报纸展，展出民
国报纸、开国号外等珍贵史料，全景呈
现新中国从筹备到成立的光辉历程。

中共三大会址纪念馆精心策划国
庆系列主题活动，开展“春园回响”青
少年沉浸式剧场、“发现‘中共三大’”
“寻找华南明灯”青少年主题研学、红
色手工等线下活动24场，1-4日共接
待 游客 1.16 万 人 次 ，同比增长
29.0%。

广州农民运动讲习所纪念馆以
“红墙迎华诞，星火启新程”为主题，推
出展览文物更新、线下游园、集章文
创、线上互动直播等系列红色文化活
动，为市民游客打造沉浸式红色文化
体验，1-4日共接待游客2.78万人
次，同比增长39.5%。

市民走向更广泛阅读

另一方面，当“人从众”成为假期
最熟悉的画面，羊城晚报记者发现，广
州公共文化场馆却为一批选择“Stay-
cation”（意即假期在本地或就近进行

“宅度假”）的市民，另辟出一片“岁月
静好”。

从博物馆、美术馆、图书馆到非遗
馆，假日里的文化热潮，也让公共文化
场馆与市民生活的联系更加紧密。公
共文化服务的普惠，还体现在更多具
体而日常的安排之中。

国庆期间，广东省级文化艺术及
文博场馆延长开放至21时。作为“城
市客厅”，各文博场馆都迎来了属于自
己的“人气”：人们为一本书、一场展
览、一次非遗体验而停留，也在丰富的

文化内容中，找到适合自己的“假期打
开方式”。

白天的行程之外，人们多了一段
可以自由安排的夜间文化时光；阅读、
看展与体验非遗，也因此有了更充裕
的选择空间。

国庆假期期间，在广州图书馆北
三楼中庭，一场与《盗墓笔记》的二十
周年聚会正在进行。“稻米者以书引
玉”主题书展前，读者排队盖纪念章，
在留言墙写下与作品相伴的时光，有
人对着“下墓人格测试”笑出声来。

羊城晚报记者留意到，现场围聚
的除了书迷，还有不少家长带着孩子
一同翻阅。家长许女士告诉记者，儿
子小峰今年读初二，是一名“盗墓笔记
迷”。在书架前，她发现南派三叔的作
品旁，还摆放着《中国考古学》《百年中
国考古》《左道：中国宗教文化中的神
与魔》等考古文物、民俗神话、地理探
险相关读物。

“我正在向他推荐这些书，从喜欢
一个故事，到想去了解它背后的历史
和文化，我觉得这才是阅读真正有意
思的地方。”许女士说。

当记者把书架前的发现带给广州
图书馆馆长吴翠红时，她笑着解释，图
书馆会从读者的兴趣出发，围绕他们
喜欢的作品扩充相关知识，使人在深
入阅读时，也能拓展眼界。

文化体验，从观看到参与

科技与文化的融合，是今年文化
场馆假期活动的另一条线索。

在广州图书馆负一层，“天生我材·
李白”数字艺术展将诗文意境化为光
影，带领观众走近诗人跌宕的一生。展
览特别设计观众与李白“对饮”的互动，
从诗歌中的一杯酒，到虚拟世界的一次
远行，技术为文化内容增添了可感、可
参与的入口。在未来馆，观众则可以借
助VR设备上天下海、遨游太空，在沉浸

式体验中打开对世界的想象。
把文化体验从观看延伸到参与，

也是广东其他公共文化场馆假日策划
的共同着力点。

广东省博物馆“印象·梵高”数字
艺术展的展厅里，向日葵的金黄与星
夜的漩涡投满整面墙，观众行走其间，
仿佛踏进画家的画布；等到闭馆时分，
夜间放映会的灯光又亮起来，一场关
于艺术的对话延续到夜色里。

广东美术馆同样人流如织。在二
沙岛馆区的“其命惟新——广东美术
百年陈列展1900—1978”串联起广
东近现代美术的脉络，白鹅潭馆区的
“还看今朝——陈家泠艺术展”前，水
墨的晕染与色彩的碰撞吸引不少年轻
人驻足。

广东省非物质文化遗产馆则是另
一番热闹：“欢歌”迎国庆非遗展演在
锣鼓声中拉开帷幕，佛山彩灯的斑斓、
瑶族刺绣的细密轮番呈现；“我是非遗
小记者”活动里，孩子们举着话筒围在
传承人身边，一问一答间，非遗不再是
玻璃柜里的老物件。广东省立中山图
书馆的“草木华彩绘岭南”通草画非遗
体验前排起长队，观众以通草为纸、以
彩笔为媒，一笔一笔重现岭南风物。

光影、画笔、手工与交流，为人们
亲近文化提供了不同路径。各个场馆
依托自身馆藏与专业特色，将文化资
源转化为公众可以参与的活动，也回
应着不同年龄、不同兴趣人群的期待。

“图书馆早已不是旧时封闭的藏
书楼，它是一座热闹却秩序井然的城
市文化客厅。”吴翠红介绍，广州图书
馆免费开放、入馆无需预约，并提供免
费网络、空调和直饮水。游客可以在
这里歇脚，市民可以阅读、学习，亲子
家庭也能找到适合共同参与的活动。

当优质内容与亲民服务融入日
常，一座座场馆便成为市民身边的“公
共书房”和“文化客厅”。

羊城晚报记者 熊安娜 易芝娜
通讯员 粤文旅宣

羊城晚报讯 记者吴奕镇，通讯员
谭少燕、蔡丽琴报道：今年国庆假期，河
源市龙川县文化广电旅游体育局（以下

简称“龙川县文广旅体局”）策划推出
“潮起国庆·乐游龙川”2026龙川国庆
文旅嘉年华活动，在佗城景区、东江湿
地公园、龙台山郊野公园等点位推出丰
富多彩的文旅活动，通过多元旅游场景
串联县域山水、人文、生态资源，进一步
拉动县域文旅消费。据统计，10月1
日-4日，龙川主要景区景点接待游客
86838人次，同比增长7.56%。

假期期间，佗城镇学宫广场火热
上演“龙川寻秦记”NPC沉浸式体验活
动，氛围感十足的古风寻趣盛宴吸引
大批亲子家庭前来打卡。游客在闯关
互动之中触摸千年古邑文脉，切身感
受中华传统文化的独特魅力。

此外，龙川同步开展“非遗趣游进
景区”主题活动。以各大景区作为天
然展演舞台，将手擎木偶戏、杂技、客
家山歌等本土非遗项目带进景区，打
破非遗静态展览的传统模式，让传统
文化可感可玩。

龙台山郊野公园是藏于城市近郊
的“天然氧吧”，分布18处景观节点。
一期规划面积25.4公顷，建成步道

4740米，补齐了龙川县没有郊野公园
的短板。项目二期计划投资1.2亿
元，着力打造“纵山林觅闲适逸境”休
闲体验。优良的生态禀赋与完善的休
闲配套，让这里成为游客拥抱自然、欢
度国庆的好去处。

园内儿童乐园欢声笑语此起彼伏，
不少家长趁着国庆假期带孩子到此游
玩。攀爬架、休闲步道等设施为孩子创
造了户外嬉戏、亲近自然的空间。“龙台
山离住处很近，体验很不错。”游客骆文
娟说，郊野公园建成开放后，大家可以
就近感受龙川的好生态。

夜幕降临，龙川县四都镇的东江
湿地公园灯火璀璨、人头攒动。“潮起
国庆·乐游龙川”2026龙川国庆文旅
嘉年华相关活动在此精彩上演，非遗
展演、IP互动、文化体验、音乐演出为
市民游客奉上一场可视、可听、可感的
夜间文旅盛宴。

龙川县文广旅体局相关负责人表
示，本次国庆文旅嘉年华活动将古邑
底蕴、本土风物与东江夜色有机融合，
以东江湿地公园为载体，构建沉浸式、
场景化、多元化夜间文旅消费场景，既
丰富群众假日文化生活，也持续擦亮
龙川文旅品牌。

国庆期间，一场热闹的游园嘉年华
活动在位于广州市黄埔区的扶胥古运
河两岸启幕。本次活动主题为“扶胥十
二时×水岸·大地生活节”，活动深入挖
掘千年古运河的深厚底蕴，将海丝文化
融入现代城市生活，国庆首日即吸引大
批游客参与。同日，《扶胥夜画》光影演
艺国庆特别版精彩上演。该演出综合
运用水幕、球幕等载体，与实景演出相
结合，讲述扶胥千年海丝故事。本次市
集活动将持续至10月7日。

本次活动设置“扶胥·光影集”“融里·
烟火集”“绿榕·欢野集”三大主题片区，以
鹿步港球幕营地、大脚印公园两处服务中
心作为游览起始枢纽，提供顺向游览、反
向环线打卡两种游玩动线。游客领取集
章地图后，沿古运河步道串联三大片区，
完成集章打卡任务并领取奖品。

励丰文旅集团扶胥河项目总策划、制
作人梁文彬表示：“活动一天运营12小
时，国庆期间从下午两三点开始有打卡活
动，覆盖鹿步港湖面区域不同打卡点。”

10月1日至3日晚间，《扶胥夜

画》光影演艺国庆特别版持续上演，演
出以河水为幕，光影流转间，《古滘归
帆》《运河纪事》《丝路潮生》三幕篇章依
次展开，讲述扶胥千年海丝故事。首日
演出于19时30分开始，观众纷纷举起
手机拍照录像，有市民表示：“灯光效果
太好了，又在家门口，节日氛围一下子
就起来了！”当天20时30分、21时30
分两场演出同样满座。与此同时，融德
里夜市灯火通明，游人络绎不绝。10
月4日至7日，融德里夜市正常营业。

国庆假期期间，融德里联合扶胥十
二时推出“水岸大地生活节”，用城市漫
步（CityWalk）的形式串联水岸线和大
地线等板块，打造30余项秋日限定体
验活动。活动于10月1日至3日在大
脚印公园、扶胥古运河、融德里、绿榕公
园等点位开展，同时设置12站打卡集
章活动。

这场立足扶胥古运河本土历史文
脉打造的游园盛会，把厚重的海丝文化
转化为沉浸式文旅体验，让千年古埠在
国庆假期焕发新时代光彩。

丹霞山线上热度变线下客流
近一个月内游客暴涨112%

羊城晚报记者 黎存根 欧阳志强

粤赏金秋

聚焦 黄金周县域文旅

潮起国庆乐游龙川
人文生态激活县域假日活力

千年运河焕新！
扶胥古运河两岸国庆推出光影游园活动

羊城晚报记者 卢佳圳 通讯员 杨晨

“长征”主题持续升温
广东假日文旅动静皆宜

国庆假期第5天，全省4A级及以上景区接待游客325.3万人次

国庆假期第5天，广东的文化和旅游
市场热度不减，全省4A级及以上景区接
待游客325.3万人次。

羊城晚报记者走访发现，全省以纪念
中国工农红军长征胜利90周年为主题，
举办的一系列重点红色展览、文旅活动吸
引了大批游客。另一方面，公共文化场馆
也尽力提供优质服务、提升科技含量，承
载起假日的别样风景。

据省文化和旅游厅初步测算，10月5
日，全省纳入监测的14段古驿道沿线重
点区域接待游客47.3万人次；纳入监测
的13家红色旅游经典景区接待游客25.0
万人次；纳入监测的100个乡村旅游点和
历史古村落接待游客39.3万人次；纳入
监测的100个重点公共文化机构接待市
民游客45.7万人次。

《扶胥夜画》演出现场 通讯员供图

丹霞山国庆假期游客多 景区供图

红军长征粤北纪念馆开展国庆节活动 受访者供图


