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A3焦点

10月15日，第140届中国进出口商品交易会（广交会）将在广州启幕。超
21万名境外采购商已完成预登记，3.2万家参展企业中，专精特新、单项冠军等
优质企业超1.1万家，新型储能、具身智能、智慧医疗等领域众多前沿产品将首发
首展。

如果把这140届广交会连成一条线，它从越秀山麓的一栋大厦出发，穿过侨
光路、起义路、流花路，落至海珠琶洲，延及白云空港；也从广州一城出发，穿过珠
三角的工厂、港口、机场，接入整个粤港澳大湾区，通向全球229个国家和地区。
70载历程，不只是一城一展的相互成就，更是一省、一湾乃至一国不断打开大
门、融入世界、重塑坐标的缩影。

1957年，首届广交会开幕时，展出面积仅9600平方米，采购商1200余人；
如今，它已是全球规模最大的综合性国际贸易盛会，从未中断，“中国第一展”声
名赫赫。

其间，广交会四易其址，始终扎根广州。这座“主场城市”以千年商都的开放
基因，给了展会深植的土壤；广东以制造业大省、外贸大省的产业纵深，粤港澳大
湾区以完整供应链、港口群、机场群和科创走廊的多维积淀，给了展会持续生长
的腹地。广交会的持续运转，又塑造了南粤热土的空间格局、产业生态和全球连
接能力，见证并推动了一场从“世界工厂”到“全球市场”、从“接单生产”到“配置
资源”的跃迁。

70年引领风向，70年城展共荣，以“广交世界”为名的华章正翻开新的一页。

羊城晚报记者 孙绮曼

湾区开放
世界广交
从“中国第一展”70载历程看城市进阶与商贸繁荣

聚焦 第140届广交会

广交会之于广州，最值钱的从来
不是成交额，而是“接口”的功能，它把
全球的市场信号、技术趋势、产业资源
“接”进来，再把广州的产业能力、城市
价值“推”出去。

这个接口的第一层功能，是让广
东制造、湾区制造找到全球买家。

第139届广交会上，31.4万名境
外采购商到会，他们带来的不只是订
单，更是全球市场最真实的需求信号。

这个接口的第二层功能，是把广
东、大湾区的产业能力“推”向全球。

今年上半年，广州市自主品牌产
品出口达到1011.6亿元，同比增长
45.6%，出口增速远高于整体，为全市
贡献超300亿元的贸易增量；广州“新
三样”产品出口196.2亿元，其中自主
品牌的“新三样”产品出口增长1倍，占
比进一步提升至七成。“广州”二字，正
从单纯的产地标签，转变为具备价值
溢价的城市符号；这背后，是广东制
造、湾区制造整体价值与形象的跃升。

“接口”能力，不只体现在展馆
里。全市508家专业市场，年交易额
超1.5万亿元，本质上就是一场场“微
型专业展会”。广交会是“大接口”，专
业市场是“小接口”，它们共同构成了
广州连接全球市场的毛细血管网络，
也把这种连接能力导向整个粤港澳大
湾区。

从“窗口”到“接口”，一字之差，含
义完全不同。窗口是被动的——等着
别人来看；接口是主动的——在全球
资源配置中占据节点位置。

当前，广州明确要发挥好国际商贸

中心的市场优势和综合性门户的枢纽
优势，在增强对全球高端生产要素的配
置能力上持续发力，打造国际供应链创
新中心。10月8日，广州国际商业港开
工建设，创新打造“展贸联动”新模式，
未来将把广交会覆盖229个国家和地
区的采购商资源、产业资源、渠道资源
持续转化为商业港常态化订单与客流，
实现展会流量向产业留量、贸易增量的
高效转化。这意味着，广州对自身的定
位，已经从一座“贸易城市”升级为一个
“全球资源配置节点”。而对于广东、粤
港澳大湾区而言，这个节点越强，湾区
制造、湾区创新、湾区服务接入全球市
场的通道就越宽。

70年前，广州用一场展会，为新中
国打开了通向世界的重要经贸窗口；
70年后，当全球经贸格局深度调整，广
交会从未中断的历史本身，就是关于
开放最有力的回答。

从第1届到第140届，从越秀山
麓到琶洲岛，从广州一城到粤港澳大
湾区，这条路越走越宽。它见证的，不
只是广州从单中心老城迈向多中心网
络化超大城市，更是广东从“三来一
补”到“新三样”、从世界工厂到全球供
应链组织者的进阶，是大湾区从地理
概念成长为世界级城市群、参与全球
资源配置的历程。

明天，琶洲的璀璨灯光又将向八
方客商亮起。第140届广交会要交出
的，不只是又一份成交额，还有一份写
了70年的证明：开放这条路，值得广
州、广东、大湾区，也值得中国，用最强
的韧性和耐力，坚定地走下去。

30多万境外客商涌入广州，带走
的绝不只是订单。

中山大学研究显示，一年两届广
交会对广州经济拉动效应达1:15.1；
商务部研究院在2026年中国国际服
务贸易交易会上发布的《入境游促进
消费的内在机理及增长潜力研究》中，
将广州定位为“商务流量、消费转化
型”城市的典型样本，广州凭借广交会
的常态化会展优势，形成了高净值、稳
频次、强购买力的商务入境客流底盘。

一场国际性贸易盛会，将住宿、餐
饮、交通、商圈全面激活。第139届广
交会今年4月15日至5月5日举办，
其间，同程旅行平台数据显示，广州目
的地搜索热度环比飙升86%，酒店预
订同比增长16%，展馆周边多家酒店
首期入住率冲至100%；微信支付数据
显示，4月上旬广东省及广州市境外用
户通过“外卡内绑”产生的日均交易笔
数、金额均接近去年同期的2倍。

事实上，“把展会流量变成城市留
量”的考题，全球会展名城都在作答。
拉斯维加斯每年迎来约600万人次会
展人流，客商的人均消费额比普通游
客高出约三成，一座娱乐之城硬是靠

展会填平了旅游业的“淡季”；米兰设
计周期间，展馆之外的城中活动超过
1300场，整座城市变成展场，一周带
动综合消费2.55亿欧元。

广东的前瞻在于，它没等市场慢
慢长出这套机制，而是把这种价值溢
出从“自发”变成“自觉”。

第140届广交会举办期间，广州
将投放2000万元餐饮消费券，同步举
办国际精品美食周、广交会美食嘉年
华等活动；为境外采购商定制专属免
费一日游服务，打造“广交会号”游船，
让客商饱览璀璨珠江夜景、领略羊城
别样风情；国际购物节、“Fair 2
City”（来广交会，游广州城）城市消费
打卡活动覆盖全城。参展证不再只是
一张入场凭证，而成了一把打开城市
消费场景的钥匙。

从“自然溢出”到“制度设计”，广
州在做的，是把广交会70年积累的
“流量势能”转化为城市消费的“持久
动能”，也为广东、大湾区把商务客流
转化为消费留量探路。这种转化能
力，是一座会展城市真正的核心竞争
力，也是大湾区城市群正共同锻造的
能力。

广交会落地广州，过去往往被归
结为“毗邻港澳、交通便利”。

但这只是一个表层解释。真正
的答案，藏在这座城市土壤的三层厚
度里，也藏在以珠三角为腹地、以粤
港澳大湾区为纵深的开放体系里。

第一层土壤，是千年不断的商贸
基因。

唐代设中国最早专门掌管海外
贸易的职官市舶使；宋代颁布第一部
专项外贸法规“元丰广州市舶条”；清
代“一口通商”八十五年……广州的
每一项外贸制度创新，都是顺应市场
发展的产物，是“交易已经涌到了门
口，制度于是开门迎客”。这种“交易
先行、制度保驾”的底层逻辑，意味着
广交会落地广州不是偶然的政策安
排，而是这片商贸土壤上自然生长出
来的果实。

第二层土壤，是积厚成势的产业
根基。

展会要办得大，先得有货可展、有
厂可看。广州涵盖全国41个工业大
类中的35个，培育形成6个千亿级工
业集群、10个千亿级服务行业。珠三
角的制造业集群交织成网，大多分布
于一小时车程内。这意味着，任何一
场专业展会落地广州，都不缺参展商，
也不缺采购商。展商来了，隔壁就是
供应链；买家来了，出展就能看工厂。

会展业的“天花板”，从来不在展
馆，而在产业腹地。广交会的展台背
后，站着的是整个广东乃至大湾区的
产业军团。正因有这样的产业土壤，

广州做会展不是“有展就办”，
而是“有产业就有

展会”。

2026年上半年，广州紧扣现代
化产业体系布局的展会有65场，展
览面积超500万平方米。广州国际
数智装备与人工智能展首展即达7万
平方米；中国国际电梯展时隔12年
重回广州，展览面积超10万平方米，
汇聚1000余家全球电梯品牌企业，
有效补强广州高端装备会展链条
……全市会展业形成了“超大型展会
引领、中型展会支撑、细分展会补充”
的梯次发展格局。

第三层土壤，是系统性的城市保
障能力。

一年两届广交会，30多万境外客
商集中抵达，对任何城市都是极限
考验。航班、口岸、交通、支付，任何
一环掉链子，展会口碑都会打折扣。

通关环节，广州在机场、客运码
头口岸开设广交会专用通道，配备多
语种服务专员及智能机器人，提供过
境免签、商务落地签“即来即办”服
务；交通保障上，地铁实施广交会专
用时刻表，出租车、网约车每日不少
于2000辆保障出行；支付便利化上，
全市超1.6万家重点商户支持境外
银行卡，约9000台地铁闸机支持国
际银行卡“拍卡”过闸。

多年来，广州商务部门全力保障广
交会圆满举办，更让“办展会，来广州”
成为一张新的城市名片。这张名片，也
是广东、大湾区营商环境的缩影。

广交会70年从未中断，其中的
一大关键正是广州这座城市在持续
放大广交会效应，交易在这里自然发
生、代代延续，城市则用持续的投入
让这种“发生”变得越来越高效。而
这种高效，最终服务的是整个广东、
整个大湾区的制造与贸易。

展馆是承载展会举办的底座。广
州的特别之处在于，把广交会历次迁址
的坐标连成线，几乎就是城市核心区的
生长轨迹。

1957年首届广交会落地越秀山
麓的中苏友好大厦，紧贴老城核心。此
后短暂迁至侨光路陈列馆，又搬到海珠
广场附近的起义路展馆。这三次选址
都锚定在传统中轴线上，广州也把新中
国最早的涉外酒店、报关行、翻译社，都
装进了老城的街巷。

展会“长大”了，展馆跟着挪。第
35届广交会迁至流花路展馆，经多次
扩建后建筑面积达17万平方米。这一
搬，搬出了一个流花商圈。高端涉外酒
店、专业市场、外贸总部集群在展馆周
围快速成形，流花——环市东商贸圈至
今仍是广州最重要的商贸板块之一。

最大的一步在2008年。第104
届广交会全面搬迁至珠江南岸的琶
洲。这一步的意义，远不止“搬到一个
更大的展馆”，而是把广州的会展业从
“办展会”推向了“做生态”，也让广州的
城市重心从传统中轴进一步向珠江南
岸、向湾区方向展开。

广交会来到琶洲后，保利世贸博览
馆、海珠国际会展中心（原南丰国际会

展中心）、广州国际采购中心等展馆循
着广交会的磁场在琶洲相继立起，市场
办展力量成群聚拢，广州会展业就此迎

来井喷。
展馆还在继续“长大”。2022年

末，广交会展馆四期落成，展馆总面积
增加四成、新增展位近6000个，总建
筑面积扩至162万平方米，稳居全球
最大会展综合体之一。次年启用的广
交会堂，提供了1.68万平方米会议面
积，满足“会+展”复合型会议活动需求，
高端国际会议从此在广州有了更多的
“主场”。

棋盘也从一座岛铺开到整座城。
珠江以北，白云国际会议中心与白云国
际会堂撑起“白云国际会客厅”，空港博
览中心建设加快推进，“以会带展”的北
部增长极正在成形。从流花到琶洲再
到空港，一座城市的会展版图，早已越
出一馆一岛的局限。空港背后，是白云
机场这一湾区门户；琶洲对岸，是珠江
口两岸的制造带和港口群。广州的会
展版图，实际上也是大湾区连通世界的
门户版图。

70年间，广州建成区面积从不足
100平方公里扩展到1431.83平方
公里，从珠江北岸的单中心老城，成长
为多中心网络化的超大城市。广交会
每一次“搬家”，都不是被动地找一个更
大的场地，而是主动地牵引城市格局的
重构。展馆搬到哪里，路网、地铁、商
圈、产业园区就跟到哪里。珠三角的工
厂，则把展馆里谈成的合同变成生产线
上的节奏。整个大湾区的产业，都为一
展而牵动。

三层“土壤”与展会业态之勃兴

一个“接口”与全球市场之通达

一条“动线”与城市格局之演进

一把“钥匙”与消费流量之转化
广 交 会 四 处

原址：广州中苏友

好大厦、侨光路展

馆、起义路展馆、

流花路展馆

资料图

近日，位于广州琶洲的广交会展馆已布置上代表第140届广交会的“140”数字标识 羊城晚报记者 黄城栋 摄

第 139 届广交会
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