
潮涌南海，万商云集。第
140届广交会如约而至，一江之
隔的广东省博物馆内，“互利天
下：广东外贸一千年”大展也迎
来开展一周年。一边是琶洲展
馆内订单纷飞，一边是展厅深处
文物静诉千年商脉——广东开
放史诗，在珠江两岸写下崭新注
脚。

2026年，广交会迎来第140
届，亚太经合组织（APEC）第三
十三次领导人非正式会议将在
深圳举行……多个时间刻度在
此交汇。广东对自身外贸文脉
的深挖与活化，也早已溢出博物
馆的围墙：纪录片《广济沧海》以
影像贯通广东千年货通四海之
路，报告文学《商的芭蕾：广东外
贸史诗》以文学笔触为千年商埠
立传，丛书《广东外贸历史文献
大系》则以中外档案互证，构筑
起一座沉甸甸的学术基石。

文博、影视（文学、文献）协
同发力，“广东千年外贸大IP”正
从展厅走向更辽阔的公共视
野。广东千年外贸的故事，正在
被更多人读懂、传播出去。

（龚卫锋）

一年磨一片，四步工
作走进广东千年外贸史

《广济沧海》并非孤立之作。干超透
露，它是“广东千年外贸大IP”的一部分：
“这个大IP包括广东省博物馆的展览、中
山大学牵头的课题、纪录片、报告文学
等。”接到任务时，干超对广东“心向往
之”，“过往的出差、拍摄，总是绕不开广
东”。但即便做过《何以中国》这一广受
好评的大体量纪录片，干超依然认为做
外贸题材很有挑战：“涉及口岸史、国际
关系史、经济史、海洋交通史、考古学等
多个学科维度，层次非常丰富。”

从接到任务到最终成片，历时一年
有余。干超带领团队将工作分为四步：
破题、架构、搜集证据、寻找故事。

第一步是厘清广东两千年外贸史发
展脉络。建立既体现广东外贸发展的叙
事纵深、又凸显中华文明鲜明特质的宏
观框架。

第二步是明确四集主题定位。《广济
沧海》并未采用纪录片常见的线性叙事
方式，而是以不同主题引领全篇。干超
介绍：“第一集，以史为线索，聚焦广东两
千年海上贸易进程与外贸制度演进；第
二集，以货为纲，讲述广州何以成为世界
性的贸易枢纽；第三集，以人为核心，借
助贸易的发生，讲述不同文明间交流互
鉴、美美与共的故事；第四集，聚焦现当
代广东外贸广交天下的使命担当，从文
明要素角度解读今日中国在世界贸易格
局中的理想与实践。”

第三步尤为关键——搜集视觉证
据。干超表示，团队在专家指导下，从大
量历史文献、考古发现中寻找事实依据，
包括碑文、朝廷法令、庭审记录、货物实
物、历史绘画等。“直到这个工作基本完

成时，我们心里才比较有把握”。
第四步是寻找打动人心的故事。“我

们标题里的‘沧海’，不是要让宏大叙事
填满屏幕，相反，我们希望去打捞沧海一
粟——动人的故事。”干超解释，在对外
贸易中，既有广东旧事，也有异乡传奇，
更有诸多中外交往的闪光瞬间，“我们想
从具体的人和事切入，使历史中的贸易
场景活起来”。

沧海一粟间，故事能
展开世界的很多面

美国“中国皇后”号的故事就是其中
典型。干超表示，过去很多人只知道该船
1784年首航广州，是中美贸易的开端，却
鲜少了解背后的细节。创作团队得到了
中山大学历史系梁碧莹老师的指导，总撰
稿李骛哲老师深入调研、查阅大量原始文
件后，更多细节逐渐浮现：波士顿倾茶事
件和广东的关系，美国建国后为何寻求与
中国贸易，他们带来了什么、买走了什么，
船长与大班的报告如何叙述此行的心态
以及他们在中国遇见的情景、首航产生的
利润如何，等等。他说：“这样的一个好故
事，就像历史的棱镜，折射出很多面，甚至
可以联系到今日之世界。”

黄东的故事则来自香港城市大学程
美宝教授的研究。一个广州“事仔”，随
英国商人布莱克做事，从仆役变成植物
学研究助手。之后，他护送布莱克遗稿
远赴伦敦，成为当地知识界座上客，英国
皇家美术学院主席雷诺兹为他绘制油画
像。干超说：“贸易通常被放在很高大上
的位置，似乎脱离普通人的语境。但进
入具体历史，你会发现每道工序上都有
具体的人和事。黄东是贸易链上的微小
环节，但如彼时广州口岸的万千普通人
一样，共同塑造了贸易的流动。”

外销画的故事依托中山大学江滢河
教授的研究。干超说，这些画作不仅支
撑了林呱等广东画师的故事，还提供了
近代广东的视觉元素——广州口岸、澳
门港、香港维多利亚港、制茶工序、制瓷
工序、广彩加工、市井生活、花鸟鱼虫，
“这些画作对于我们后来片中的视觉复
原工作大有益处，使视觉复原工作有据
可依”。他特别提到片中林呱与英国画
家钱纳利的竞争故事：“可以解读成从艺
术家到艺术产业的蝶变，也可以解读成
广东画师谦虚好学、吸收外来工艺并融
合创新的精神。”

张弼士15岁下南洋，从米行杂工做
到南洋华人首富，巅峰时资产堪与清政
府年财政收入相当。在中国需要时，他
誓言“生为中华民族，当效力于中华民
众”，后来回国创办酿酒、织布、玻璃等实
业。这个故事也让干超感慨，粤商到达
新的土地后，凝聚当地族群共同奋斗，既
造福当地又不忘家国：“广东人既有闯荡
他乡的勇气、兼济天下的胸怀，又具有浓
厚的根脉意识、家国情怀，这样的特点从
过去到今天一脉相承。”

干超还提到阿拉伯商人对广州的记
载：“在阿拉伯世界流传的经典文献中，
我们看到他们对唐时中国的印象，很多
来自广州，对他们来说，这是个绮丽如梦
的‘东方大港’。他们对这片土地的描
述，充满溢美之词。”他感慨，贸易流转中
人与人的相遇，终会汇聚成文明与文明
之间的对望和对话。

手绘八百幅，看重纪
录片视觉表达真实性

“纪录片”英文翻译是documenta-
ry，其词根document意为“文献”。干
超说：“纪录片重要价值之一是档案价

值，与真实性的前提有关。”所以，团队尤
其看重《广济沧海》视觉表达的准确性。

团队尝试“人工手搓+AI”的方式增
加视觉表达丰富性。团队邀请画师手绘
了近800幅画作，最终400幅用于片
中，其中不少视觉元素源自广东外销
画。团队将不同外销画作的风格和技巧
进行统一，呈现为油画笔触，再借助AI
形成水面波动、船只航行等局部动态。
干超解释：“油画可以将故事写意处理，
从而保持与历史场景间的合理距离。”

拍摄范围之广，也是挑战。中国外
贸辐射面广，摄制组足迹遍及美国、欧
洲、东南亚及中东等地。干超说：“这部
纪录片的时间跨越千年，空间辐射全球，
对素材融合和表达提出了极高要求。”

回顾一年多制作历程，干超感叹自己
对外贸的理解发生了根本变化：“我一开
始觉得它是一种经济活动，要从经济角度
看。但随着制作的深入，我发现广东外贸
史这一课题的内涵极为生动、极具启示
性。我们今天面临世界贸易格局如此之
大的震荡和调整，中国人自然会去历史中
寻求答案，去历史中反思当下。”

干超将广东外贸史概括为“长时段
叙事”：“千年叙事到最后不仅是个人故
事的呈现，它开始超越经济时间的叙事，
进入文明时间的叙事。”干超说，“中国没
有因自身发展需求去殖民别国，没有因
贸易不利去发动战争，没有因技术领先
去封锁技术，也没有因有竞争对手就搞
零和博弈。”

广东外贸所体现的特质，与这样的
文明选择是一致的，即开放包容、和气生
财、敢为天下先的品性。

干超说：“纪录片《广济沧海》是我们
这个时代的产物。随着广东外贸历史研
究不断深入、考古证据不断出现，千年外
贸的故事肯定会越来越丰富，越来越精
彩。”

独家专访纪录片《广济沧海》总导演干超

在沧海一粟里，
打捞广东千年外贸的文明密码

10月15日起，由广东省委宣传部出品、广东广播电视台制作的4集纪录片《广济沧海》在
CCTV-9播出，广东卫视16日起跟播。这部以广东千年外贸史为线索的纪录片，上溯汉唐、
下至当代，每集约45分钟，制作团队足迹遍及广州、韶关、汕头、澳门、香港、北京，以及法国巴
黎、德国波茨坦、荷兰阿姆斯特丹、美国费城等地。

近日，总导演干超接受了羊城晚报记者独家专访，讲述创作背后的故事。从接到任务时
的“既想挑战又紧张”，到完成时的“越做越兴奋”，他用两个“动作”概括这一年多的历程：破
题、打捞。

清代广彩人物纹大碗

唐代船队驶向黑衣大食（模拟复原）

羊城晚报记者 龚卫锋

19世纪广州外销画《珠江南岸运茶图》

清代广州珠江畔景观（模拟复原）

19世纪广东画师林呱与英国同行乔治·钱纳利
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广交天下，商脉千年

“广东千年外贸大IP”写就开放史诗
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10 月 15 日起，粤产纪录片《广济沧

海》在CCTV-9播出。前三集分别以“制

度”“货”“人”为主线，第四集《广利天下》

则把镜头从近代拉向现当代，回答一个更

具现实感的问题：广东如何从“世界工厂”

走向“世界市场”？答案在一条从“被动开

放”到“主动开放”的跃迁线索上。

1842年，《南京条约》废除公行制度，

广州“一口通商”的历史使命终结，十三

行烟消云散，这是被动开放。但粤商没

有沉沦：张弼士 15 岁下南洋，从米行杂

工做到南洋华人首富，巅峰时资产堪与

清政府年财政收入相埒，却誓言“生为中

华民族，当效力于中华民众”，后来回国

创办酿酒、织布、玻璃等实业；郑观应写

《盛世危言》，倡办实业、主张以商强国

……粤商不仅仅能经商，而且还具有家

国情怀。

转折出现在1957年。第一届广交会

当年在广州开幕，首届成交额 8686 万美

元，占当年全国创收现汇的五分之一。

1978 年后，广东“饮到头啖汤”。珠

三角以来料加工、来样加工、来件装配、补

偿贸易的“三来一补”模式破冰，东莞“借

船出海”，顺德“造船出海”。广东GDP从

1978 年全国第五位，跃居到 1989 年全国

第一位。

自 2001 年加入世贸组织，中国深度

融入全球化，GDP 逐年上升。但原料靠

进口，市场靠出口，赚的是加工费，留下的

是流水线。无疑，“两头在外”的结构是双

刃剑——贴牌代工轻松获利的同时，也将

广东制造业长期锁定在全球产业链的低

端环节。金融危机来临后的 2009 年，广

东进出口总额首次负增长，转型迫在眉

睫。中共广东省委党校教授王培洲点破

处境：要么被动转移寻找价格洼地，要么

主动转型求变。

广东选择了后者。2013 年，十八届

三中全会将市场“基础性作用”改为“决定

性作用”，高质量发展确立为新时代的首

要任务。粤港澳大湾区以不到0.6%的国

土面积创造全国九分之一的经济总量。

广东外语外贸大学副校长申明浩指出，广

东的产业链已从过去“被俘获、被治理”，

跃升到自主控制、全球布局。

中国海外交通史研究会副会长黄纯

艳的总结切中要害：“广东千年不衰，有开

放包容的文明气度，更有服务国家、造福

世界的时代担当。”《广利天下》讲透的正

是这种“主动”逻辑：不是在封闭中独善其

身，而是在开放中分享机遇；不是零和博

弈，而是携手同行。

羊城晚报记者 龚卫锋

连日来，第140届广交会在广州火
热进行，家电展区热度攀升。美的展台巨
大的蓝色几何结构下聚满观众，创维双层
特装展位上巨幕电视循环播放风光大片，
海信展区前不少采购商举起手机拍摄
RGB MiniLED电视，海尔展台里一台
AI家务机器人被围得里三层外三层。

羊城晚报记者穿行其间发现，今年家
电企业不约而同地聚焦AI、绿色、全场景
方案，出海逻辑正从“卖单品”转向“卖场
景、卖生态”。

AI装进家电“大脑”

“让技术真正服务于人和家。”海信品
牌与营销部总经理张宝卓说，本届广交
会，海信延续“Innovating a Bright-
er Life”主题，展出RGB MiniLED显
示、激光、智能套系等核心产品，同时带来
全屋智能互联互通整体解决方案。

海尔展台工作人员则向记者演示了
AI家务机器人“海娃”：脏衣服放在沙发
等位置，机器人自动拾取衣物，联动洗衣
机完成送洗、转运烘干，最后完成收纳；生
鲜送到家门口，机器人可运送至冰箱前，
与冰箱共同完成识别、分区和存储。海尔
现场工作人员介绍，这套方案以AI大暖
通、AI机器人、AI大白电三大板块为核
心，通过底层AI科技统一调度，构建全场
景主动智慧家。

美的则把AI算法与变频技术装进空
调“大脑”。现场工作人员介绍，全新升级
的精细化毫米波雷达感应控制叠加AI全
域温控M-Station系统，可实时感知温
湿度、人员活动与空气质量，自动切换最
优送风方式，实现“送风随人而动”；配合
自研AI节能算法，实际能耗最高降低
50%。

志高空调海外营销公司总经理廖世
兴介绍，今年志高将AI贯穿核心产品矩
阵，涵盖AI语音、AI省电、AI睡眠、AI静
音等，把被动的冷热功能转化为主动型舒
适健康空气服务。今年8月推出的鸿蒙
智联小智系列，支持鸿蒙智联、智慧生活
App、小艺语音控制三大操作模式，同时
兼容志高云小程序远程操控。

绿色场景方案成新卖点

热度背后，绿色低碳正成为家电企业
出海的“硬通货”。美的以“Smart
Core, Green Home”为主题，把展台
从家电延伸到算力与能源基础设施。现
场工作人员介绍，美的数据中心液冷方案
助力年均PUE低至1.2，核心产品CDU
单机制冷量达2.6MW，最高可扩展至
4MW；家庭场景中，PowerNexus户储

一体机、Omni X 分体式储能系统与
iEasyEnergy智慧能源解决方案亮相。
后者以光储充热协同联动为核心，用户通
过一个App即可掌握全屋能源数据，家
庭能源自给率最高可达90%。

创维展台工作人员告诉记者，今年
创维依托双层特装展位，集中展示12
大业务板块的 150 余款全场景产品。
电视方面，OLED、MiniLED、QLED及
100英寸超大板组成高端矩阵；新能源
方面，阳台光伏SolaMATE即插即用，
家庭储能单机最高16.076kWh、最多
4台并联。

海尔带来的AI大暖通方案，则把空
调、热水、通风与光伏、储能打通。现场工
作人员介绍，系统由能源管理智慧大脑统
筹供能侧与用能侧，随季节自动切换运行
策略，实测可实现约40%费用节省。中
子系列洗烘产品也颇具人气：钢骨一体化
结构降低叠放高度，3D透视烘干可透过
衣物表层检测内部含水率，洗烘联动在下
筒洗涤剩余15分钟时自动预热上筒。

本土化成合作“敲门砖”

“海外采购商结构更加多元，除传统
成熟市场客户外，来自新兴区域的客户明
显增多。”张宝卓表示，客商采购逻辑也在
变化，不只聚焦参数，更多关注产品的智
能体验、绿色性能以及长期合作价值，更
愿意选择技术实力扎实、迭代能力强的品
牌开展深度合作。海信依托“7+1”全球
区域运营体系和“Local for Local”本
土化策略，针对不同区域市场的生活习
惯、场景需求做产品适配，让“市场需要什
么，海信就快速响应什么”成为可落地的
组织能力。目前海信布局32个研发中
心、41个工业园区及生产基地，海外自主
品牌占比已接近87%。

志高则用自主品牌和区域深耕回应
市场变化。廖世兴介绍，CHIGO已在
120多个国家和地区完成商标注册，在
180多个国家和地区建设了相对完整的
销售网络。今年1至9月，志高整体销售
规模同比增长50%以上，其中欧洲市场
出口量同比增长超 72%、东南亚增长
47%、中东增长63%。“不同区域市场偏
好不同，我们推行精准化深耕、本土化适
配与全场景布局。”廖世兴说，随着广东、
江苏两大制造基地投产，志高年度产能已
跃升至1000万套以上。

从AI家电到家庭能源，从单品陈列
到全场景体验，本届广交会家电馆里，中
国品牌展示的不只是新品，更是一套套可
落地、可适配本地化的生活方案。广交
会，正见证中国智造在全球市场完成从
“走出去”到“走上去”的关键一跃。

羊城晚报记者 孙绮曼 王丹阳

去年10月15日，由广东省委宣
传部主办的“互利天下：广东外贸一
千年”大展在广东省博物馆开幕。时
隔一年，这场跨越时空的呼应再度上
演：第140届广交会如期启幕，“互利
天下”大展也迎来开展一周年。

作为目前规模最大、层次最高的
广东对外贸易专题展，展览过去一年
累计接待观众突破120万人次，主题
视觉海报亮相城市核心商圈，触达受
众超2000万。该展览已然成为贯通
古今、链接湾区、面向世界的文化传
播载体，为“广东千年外贸大IP”注入
强劲鲜活的文博力量。

打破边界，让广东
千年外贸史人人可及

15日，60名视障观众走进“互利
天下”展厅，以指尖为目光，以声音作
向导。他们在观展前先用手触摸器
物——贴耳轻敲外销瓷片，逐寸抚过

端砚复制品；进入展厅之后，再通过
讲解员口述影像补充眼睛看不到的
部分。当元青花人物图玉壶春瓶的
纹饰在脑海里一寸一寸“显影”，有人
忍不住会心一笑。

当日不仅是“互利天下”展览开
幕一周年，还是国际盲人节。当天上
午，广东省博物馆举办“听见粤博
——2026年国际盲人节口述影像专
题活动”。

“我们扎根展厅，更要跳出展
厅。”广东省博物馆馆长肖海明指出，
过去一年，展览围绕大思政课堂的探
索，实现空间与受众的双向延伸，一
边把育人边界从广州拓展至全省、从
线下延展到云端，一边持续深化无障
碍服务。

实现人人可及并非一日之功。
据了解，广东省博物馆自2018年系
统布局，2024年将视障、听障等特需
群体服务纳入常态化以来，服务特需
群体超9000人次，线上传播超35万
人次，项目先后入选联合国教科文组

织国内优秀案例、全国志愿服务“四
个100”先进典型、国家文物局文物
事业高质量发展优秀案例。

广东省博物馆党委专职副书记
凌丽莉表示：“粤博始终致力于打造
有温度的无障碍文化空间。国际盲
人节只有一天，但无障碍导赏每月如
约开展，一座面向所有人开放的博物
馆正慢慢长成。”

文博发力，擦亮“广
东千年外贸大IP”

为让馆藏文物“活”起来，让广东千
年外贸史走出学术象牙塔，广东省博物
馆以展览为核心载体，通过学术讲座、
主题沙龙、动态策展等多元形式，持续
活化推广“广东千年外贸大IP”。

肖海明介绍：“文物常新，故事常
青。展览坚持动态策展理念，不定时
轮换展品。北宋木雕罗汉较为脆弱，
外销壁纸体量巨大，因此我们分批轮

换展出，持续补充鲜活历史细节。通
过这种方式让展览持续保持活力，吸
引观众反复走进粤博，读懂广东联通
世界的故事。”

在广东省委宣传部指导下，广东
省博物馆过去一年持续推出“广东外
贸一千年”学术讲座，特邀权威学者从
制度、制造、交融、外销四大维度系统
解码“广货行天下”的历史基因。“粤讲
粤精彩”分享沙龙接连举办，邀请《周
总理与广交会》创作者李金明、广交会
原高级设计师倪秋汉等“老广交人”讲
述广交会故事，让展览与公众之间建
立起直接、温暖的对话桥梁。

在上个月的第二届“博协杯”全
国博物馆讲解大赛决赛中，广东省博
物馆讲解员以《中国壁纸，世界的装
饰》为题，讲述馆藏清乾隆农耕商贸
图外销壁纸的传奇外贸故事。他以
该展览的独家文物故事与思政内容
为依托，登上全国博物馆讲解舞台并
获得冠军，把广东外贸故事传递给全
国观众。

当千年外贸展与中国第一展再相逢

博物馆内，读懂广东联通世界的故事
羊城晚报记者 何文涛 朱绍杰

报告文学《商的芭蕾：广东外贸史诗》和丛书《广东外贸历史文献大系》出版

一柔一刚，让粤贸文脉有“声”有“据”

AI家电主动服务、智慧场景覆盖全屋……

中国家电把未来生活
带到全球

主动开放，走向世界市场
《广济沧海》第四集讲述广东外贸跃迁轨迹

羊城晚报记者 郑与时 熊安娜 李娇娇

元青花人物图玉壶春瓶

听见粤博——2026年国际盲人节口述影像专题活动现场观众在粤博看展

《商的芭蕾：广东外贸史诗》

2026年南国书香节开幕首日，著
名报告文学作家何建明献礼APEC
“中国年”的作品《商的芭蕾：广东外贸
史诗》发布，英文版签约仪式同步举
行。书香节现场，广东省“十五五”重
大文化工程《广东外贸历史文献大系》
首期成果亮相，汇集多馆馆藏珍稀外
贸档案。

从第140届广交会举办，到“互利
天下：广东外贸一千年”展览一周年，
再到外贸纪录片《广济沧海》播出，广
东千年外贸史持续引发关注。在此背
景下，《商的芭蕾：广东外贸史诗》与
《广东外贸历史文献大系》分别以文学
叙事和史料实证两个维度，为“广东千
年外贸大IP”建设提供双重支撑。

笔绘商海，解读广
东外贸韧性

《商的芭蕾》全书以外贸为经、文
明为纬，以文学笔触回望千年商埠的
兴衰更迭，全景式展现广东外贸发展
史。书中既梳理广东绵延千年的商贸
印记，也聚焦广交会迭代革新、本土企
业成长的鲜活故事，完整呈现广东从
通商口岸蝶变为全球产业高地的发展
历程，为记录中国高水平对外开放的
壮阔图景留下厚重的文学注脚。

在作者的叙事视角下，该书勾勒
出广东商贸与中国革命乃至世界革命
的关联线索。书中写道，广东茶叶贸

易联通海内外，孕育珍贵红色火种，从
广东走出的茶商刘峻周，其人生轨迹
勾连起十月革命到中国共产党建党前
后的时代脉络。

该书以生动叙事引人入胜，以文
学视角填补正史叙述之外的维度，打
捞散落在岁月中的往事，以文字的温
度与灵气，为“广东千年外贸大IP”丰
富叙事表达。书中彰显“敢闯敢拼、心
胸开阔、思想解放”的精神品格，这份
历经千年风浪淬炼的韧性和筋骨，正
是广东商贸文化的精神内核。

辑录商史，夯实广
东外贸根基

《广东外贸历史文献大系》上起秦
汉，下迄1949年，立足一手原始档
案，贯通2000余年广东外贸历程，梳
理千年商港发展脉络，以绵延不绝的
通商轨迹，诠释广东“务实进取、互利
天下”的开放品格。丛书主编、中山大
学副校长、历史学系教授谢湜，从连续
性、丰富性、时代性三个维度概括其整
理价值。

“广东人务实进取、拓展贸易空间
的精神传承至今，这才是真正的‘外贸
历史文献大系’。”谢湜强调，研究不仅
聚焦广东外贸史，更希望以此为切入
点，重新解读中国史，为全球史研究提
供新视角。

该大系首次系统整合国内海关、

商行史料，以及荷兰、瑞典、比利时等
多国馆藏珍稀档案，开创性地开展中
外文献合编，依靠多国档案互证还原
广东外贸完整图景。丛书后续还将推
出多语种版本，开展国际交流，为对外
讲述中国千年开放故事夯实素材基
础。

南国书香节亮相的首批成果《环
中国南海贸易稀见外文文献汇编》，由
岭南古籍出版社出版，共收录20种多
语种文献。广东对外通商的历史源远
流长，这套大系以翔实档案史料，为
“广东千年外贸大IP”筑牢史实根基。

刚柔并济，讲好广
东外贸故事

一本文学作品、一套大型文献丛
书，为“广东千年外贸大IP”构筑起一
柔一刚的双重支撑。《商的芭蕾》立足
于鲜活易懂的文化意象与人文故事，
回答广东外贸故事“如何讲得动人”；
《广东外贸历史文献大系》依托多国互
证的原始档案彰显史学厚度，回答广
东外贸历史“如何立得牢靠”。

在对外传播层面，作品英文版与
多语种外文文献汇编形成合力。依托
南国书香节、广交会、APEC等重要平
台，将广东2000多年通商互利的历
史，转化为对外传播的文化符号和载
体，为打造“广东千年外贸大IP”储备
优质内容资源。

焦点


