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10月28日下午，海内外侨领代表

团走进底蕴深厚的揭阳古城，开启沉

浸式寻根溯源之旅，近距离感受古城

日新月异的崭新面貌，沉浸式品鉴原

汁原味的潮汕非遗，在一砖一瓦、一

艺一韵中重拾故乡记忆。

行走在揭阳古城的青石板街巷

中，古榕垂荫、古建错落，千年古城肌

理完整留存。曾经承载一代代潮人

出走闯荡、奔赴山海的老街古巷，实

现了“修旧如旧、古韵新生”的蝶变。

斑驳古朴的百年骑楼修缮一新、风貌

雅致规整，杂乱违建全面清理、街巷

通透整洁，历史街巷动线更加通畅。

在这里，传统古建与现代文旅业态、

市井烟火气息深度交融，揭阳2200多

年的历史文脉与古城风骨得到完整

保留。

探访途中，英歌展演、青狮起舞、

潮剧传唱等非遗民俗轮番上演，潮汕

剪纸、木雕等传统技艺现场展示，鲜

活生动的非遗盛宴让侨领们沉浸式

领略潮汕文化的独特魅力。国家级、

市级非遗传承人现场展现精湛技

艺。热闹鲜活的民俗展演、精巧雅致

的非遗工艺、醇厚浓郁的乡音乡情，

唤醒了海外侨胞深藏心底的童年记

忆与故乡情愫。

一路走来，古今交融的城市风貌

让远道而归的侨领倍感震撼。不少

侨领常年旅居海外，时隔多年重返故

里，亲眼见证古城蜕变，心中激动万

分。

“看到家乡揭阳重视非遗传承，

让古老技艺走出展馆、走进街巷、焕

发新生，让潮汕文脉代代赓续、生生

不息，倍感自豪与动容。”厦门市广东

商会会长洪少峰常年在外发展，他感

慨道，这是自己第一次来到揭阳古

城，古城保留的潮汕文化是跨越山

海、联结海内外潮人的精神纽带，是

潮人行走世界的底气。

（张冰纯）

潮侨归来，带回的不只是乡情，
还有所在国的商品、资源和合作意
向。活动期间，各侨住地风土人情在
潮侨坊集中展陈。以乡音牵线、以风
物共情，400多种来自潮侨所在国家
和地区的特色产品集中展销，与“揭
阳优品”家乡好物一同亮相。“天下货
行广东”与“广货行天下”在以侨为桥
的脉络中互通，“买全球、卖全球”的
双向通道得到拓宽。

在老挝馆，老挝中华总商会揭阳
代表处布置了老挝特色优质产品展
销。老挝中华总商会常务副会长陈

毅奋向到馆嘉宾推介产自老挝的啤
酒、咖啡、老树红茶等特色商品。他
表示，中老两国边贸往来密切，广东
作为主力消费市场，是老挝商品打开
中国市场的重要一站。目前，已在珠
三角、潮汕地区拓展代理商，同时希
望通过“潮侨聚故里”活动平台，将揭
阳制造的优品带到老挝，惠及老挝民
众，实现经贸合作的“双向奔赴”。

依托潮侨坊设立的揭阳市海外
经贸文化服务中心，整合了涉外、经
贸、文旅、侨务、法律、人才等多方资
源，是集政务服务、经贸对接、文化交

流、法律服务、人才服务于一体的综
合性服务平台，畅通侨资源对接渠
道。活动期间，揭阳还聘请潮籍侨领
担任“招商大使”，引导侨界资本、技
术、人才返乡兴业。

据介绍，“潮侨聚故里”主题活动
期间，揭阳还搭建了“‘百千万工程’
好、揭阳优品行”展销、经贸推介交
流、跨境海淘等平台，助力本土企业
“走出去”、海外资源“引进来”，推动
侨资侨智与家乡产业对接，推动侨胞
事业与家乡发展双向赋能、互利共
赢。

“潮侨聚故里”主题活动在揭阳举行，550多位潮籍侨胞齐聚揭阳侨文化新地标寻根

潮籍华侨，回到了“阿嬷的故乡”
陈锴跃 姚志德 沈重光 张冰纯 许志鹏

10月28日，揭阳古城锣鼓喧天，青狮英歌起舞迎宾。
侨团会馆建成开放，来自22个国家和地区的550多位潮
籍侨胞回到“阿嬷的故乡”——揭阳，参加“潮侨聚故里”主
题活动，共叙桑梓情谊。当天，揭阳潮侨坊首期14个侨团
会馆建成开放，二期会馆建设同步启动；“揭阳市海外经贸
文化服务中心”“侨胞之家”等同步揭牌。

揭阳是全国著名侨乡，拥有海外
华人华侨、港澳台同胞和归侨侨眷超
700万人，侨脉遍布世界五大洲、40
多个国家和地区。近年来，揭阳坚持
以侨为桥、以情聚人，持续深化联络
联谊、拓宽对外交流。据统计，近三
年来，揭阳涉侨民生捐赠超3.6亿
元、侨胞回乡投资超33亿元。

古邑迎远客，潮心聚故里。活动
现场，情系桑梓、反哺家乡的嘉宾代
表获颁侨界助力揭阳“百千万工程”
感谢状；“铸牢中华民族共同体意识
研究中心”“中华文化港澳台及海外
传承传播协同创新中心揭阳分中心”
“揭阳市海外经贸文化服务中心”“侨
胞之家”揭牌仪式举行。

揭阳潮侨坊于当日正式揭幕，开
放首期14个会馆。据介绍，揭阳潮
侨坊首期占地73亩、总投资6.36亿
元，由 14 个侨团会馆及潮侨堂组
成。潮侨坊实行“产权清晰、自主设
计、自主建设、自主经营”的惠侨举

措，14个侨团会馆由各侨团自主设
计、投资建设，形成“一馆一风格、一
馆一乡情记忆”的建筑群；潮侨堂定
位“城市会客厅”，填补了揭阳大型侨
务文化综合场馆的空白。潮侨坊二
期侨团会馆建设同步启动。

潮侨坊的14个侨团会馆及潮侨
堂均由相应潮籍侨团投资建设。加
拿大潮属社团总会会长吴海冰在接
受记者采访时表示，加拿大潮属社团
总会积极参与建设加拿大馆，让会馆
成为加拿大侨胞印在古城的一张靓
丽名片，并将充分利用海外平台和资
源，积极向海外推广揭阳、宣传揭阳
古城。

活动向全球潮籍乡亲发出倡议，
希望全球潮籍乡亲常回家看看，感受
家乡变化，重温乡音乡情；积极向海外
朋友介绍揭阳、宣传潮汕，共同推动优
秀传统文化走向世界；积极参与家乡
产业投资、乡村振兴、公益事业建设，
用实际行动诠释“侨”的担当与情怀。

活动期间，主办方还组织了共绘
一面“万福墙”、共植一棵“潮侨同心
榕”、执笔一封“家书”、收藏一抔“故
土”、共赴一场“潮侨文化嘉年华”、经
贸文化推介及美食展等沉浸式“乡
愁”体验。

当日下午，海内外侨领代表团走
进揭阳古城，先后参观进贤门、百货
大楼、揭阳学宫等地标，沿途观看青
狮、英歌、潮剧等展演，体验工夫茶、
品尝特色美食。

揭阳古城西马路是电影《给阿嬷
的情书》中暹罗客栈、唐人街的取景
地。近年来，揭阳以“绣花”功夫系统
推进古城保育活化，推动29个保育
活化项目落地，500多幢骑楼老厝重
焕光彩。揭阳原样复原电影场景，打
造“暹罗街”，开办“阿嬷的食堂”，供
应无米粿等特色吃食。此外，榕城西
淇村石板桥、揭西解放路、揭阳古城
骑楼老街等电影取景地也成为热门
旅游打卡点。

随着电影《给阿嬷的情书》爆火，
今年国庆假期，揭阳古城累计接待游
客 171.76 万 人 次 ，同 比 增 长
149.21%。此前，电影导演蓝鸿春
携主创团队重回揭阳时就表示：“揭
阳古城能留住这份乡愁，很让人感
动。”

古城变美了、变热闹了，“阿嬷的
家”有了更坚实的依托。全球潮人回
到故乡，不只看老屋、听乡音，更能在
古城新貌中找到“家的坐标”。

潮侨坊首期14个会馆开放
由相应潮籍侨团投资建设

游子回到“阿嬷的故乡”古城寻根见证变化

“番客”带回远方特产 双向开放新通道打开

海内外侨领盛赞古城蝶变

潮汕文化让潮人
有底气行走世界
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一坊一堂让侨胞“根有所系、情有所归、文有所载、业有所兴”揭宣供图

亚太经贸的活力，从来不止体现

在港口的吞吐量、订单的增长额，更

根植于一套相互兼容、稳定可预期的

制度安排。在APEC框架下，成员体

持续推进经贸规则衔接、标准协同与

监管互认，正把无形的规则壁垒，转

化为看得见、摸得着的开放红利。

数据显示，2025 年广东货物贸

易进出口 9.49 万亿元，连续 40 年居

全国首位；对其他APEC经济体进出

口6.16万亿元，占全国对其他APEC

贸易总额近四分之一。事实证明，

规则对上了，通关才能更快、门槛才

能更低，亚太的产业链、供应链才能

顺畅流转，跨境生意才能行稳致远。

观察这一变化，AEO 互认范围

的持续扩大是最直接的窗口之一。

截至目前，广东培育海关高级认证

企业（AEO）达 2035 家，数量居全国

首位。据广州海关统计，2025 年全

年AEO企业进口平均通关时间较关

区其他企业快 29.6%以上，出口快

48.3%以上。

规则对上，通关才能快起来。这

个“快”，不只发生在境内。AEO互认

的实质，是让对方海关也认这张“信

用名片”。广东新宝电器股份有限公

司的关务负责人袁静敏算过一笔账：

中泰AEO互认正式实施后，货物在

泰国口岸进境清关用时不到1天即交

付客户，整体运营成本可节省约

20%。规则互认省掉的不是某一项手

续费，而是企业在境外口岸排队、等

候、反复核查的时间。对生鲜、电子

元器件、快时尚产品来说，时间就是

订单能不能保住的问题。通关快一

步，资金周转就顺一截，企业敢接的

单、敢发的货也就多一分。

规则对上，市场准入门槛才能

降下去。自贸协定的关税减让，本

质上是原产地规则在两国之间“对

上了”。广州市金钟汽车零件股份

有限公司出口韩国的一批汽车轮毂

盖，凭中韩原产地证书享受了1.06万

元关税优惠；自中韩自贸协定生效

以来，这家企业相关产品在韩国的

关税税率已从8%逐步降至3.6%。关

税降几个百分点，企业的报价空间

就宽几分，进入对方市场的门槛也

就低一些。更关键的是原产地累积

规则：产业链上的原材料来源更灵

活，企业不必为了满足某一国原产

地标准而强行拆分供应链，中小企

业的产品也更容易跨过自贸协定的

门槛。规则对接不只是“少交钱”，

更是“进得去”。

规则对上，重复检测才能有效

减少。检验检疫标准互认，砍掉的

是企业一笔“冤枉账”。供港生乳的

变化就很有说服力。近年来，广州

海关深化与香港食物环境卫生署合

作，建立“联合监测、协同处置”机

制，将抽检比例降至10%，通关时间

压缩至 6 小时，叠加优先查验措施

后，整体通关效率提升约 10 倍。过

去一批生乳从申报到通关要 72 小

时，现在6小时以内就能完成，牧场

出产即装车出口成为常态。企业不

再需要为同一批产品在两地分别送

检、分别等结果，省掉的是真金白银

的检测费和仓储费，更是产品抢

“鲜”上市的时间窗口。

规则相通，贸易才能畅通；互信

越深，合作越能长久。通关快一步、

认证少一次、检测少一轮，这些看似

细碎的变化汇聚起来，就是亚太合

作最扎实的底气。持续深化规则衔

接，让制度型开放成为看得见的红

利，亚太热土上的生意，必将越走越

远、越做越长久。

APEC洞见

规则对上了，生意才走得远
羊城晚报记者 汪海晏

最近，每到傍晚，佩戴广交会参展证
件的外商，就成了北京路、正佳广场、天环
等广州街头最显眼的人群。这不是偶然
的热闹，一场消费热潮正在广交会展馆外
的商场、酒楼与街巷同步上演。

粤菜与电子产品受热捧

广州环市路一家商场内，大疆、荣
耀、vivo等门店里放眼望去都是外籍客
商，整座商场“含外量”居高不下。不少
店员能流利使用英语接待，而部分外商
的中文交流能力同样让人惊叹。“平时
就常有外国人进店，广交会期间尤为明
显，很多外籍客商在晚上扎堆过来选
购、下单。”大疆门店店员告诉记者。

不少商场的店员表示，近期的境外
客流完全跟着展期走，一期、二期撤换

展的空档，商圈热度不降反升，不少客
商腾出整块时间，从商务谈单切换到线
下购物。这份来自全球的客商人气，顺
着马路、商圈、老字号酒楼，散落到广州
的大街小巷，融进城市的烟火里。

粤菜老字号与中国制造尤其是广东
制造的数码产品，是外商最爱的两大消
费品类。广州多家老牌酒楼排起长队，
虾饺、烧卖、白切鸡频频出现在外商的镜
头里。广州酒家、陶陶居、大同酒家针对
持广交会证件的客商推出专属折扣；东
方宾馆还专门增设法语、韩语接待人员，
一扫外籍客人点菜的语言障碍。

百脑汇里，影石全景相机、大疆无
人机、科大讯飞翻译机等稳居热销榜
单。大疆便携云台相机甚至在多家门
店卖到断货，不少外商把它当成带回本
国的“广东手信”。这些商品不靠低价
取胜，而是凭现场上手体验打动买家。

多举措让外商买得方便

在现实中，换汇、下载本地App、刷
卡受阻等细碎问题容易冲淡消费热
情。近年来，消费堵点被逐一打通。

目前，广州全市已有超1.6万家商
户开通外卡支付；9000台地铁闸机完
成改造，境外非接触银行卡可以直接拍
卡通行，不用排队购票，也不用提前熟
悉国内手机应用。各大银行也针对性
升级服务，例如农行广东省分行今年就
推出“数智畅行卡”，依托数字人民币硬
钱包，把多语种翻译、展馆导览、消费优
惠、大湾区出行、离境退税指引整合在
一张卡片上。外商只需在酒店自助设
备刷护照、完成人脸核验，几十秒就能
办好卡片。

多家银行网点配齐双语标识、外币
兑换机具，打通柜台、智能设备与外语
客服专线，搭建起线上线下一体的多语
种服务网络。离境退税效率也大幅提
速，广州的 1900 多家退税商店开通
“即买即退”，集中退付点几分钟就能完
成税款到账。不少外商拿到退税款后，
转身又完成了第二轮消费。

中国制造尤其是广东制造，为外商
提供了“值得买”的理由；而支付、退税、
出行环节的便利化，则把“值得买”变成
了“买得顺”。

外商敢于消费，并不完全是因为优
惠力度大，而是因为让他停下来犹豫的
卡点越来越少。一张展商证撬动的，不
只是单一商场或品牌的促销，而是一条
从展馆到商圈、从银行卡到电子钱包、
从刷卡到退税的完整链条。

羊城晚报记者 戴曼曼

广交会人气向全城溢出，会展经济点燃广州全域消费

一张展商证，燃动整座广州城

羊城晚报讯 记者詹淑真报道：精
致的铜制首饰、灵感源自敦煌的文创产
品、寓意吉祥的艺术摆件……在刚刚结
束的第140届广交会第二期上，“朱炳
仁·铜”展位的一件件铜雕作品吸引了
不少海外采购商驻足。熔铜艺术家、国
家级非遗铜雕技艺代表性传承人、中国
工艺美术大师朱炳仁接受羊城晚报记
者专访时表示，广交会为产品走向国际
市场提供了重要平台，这让他看到了非
遗出海的新机遇。

“你们的产品有没有体现中国传统
文化？”这是朱炳仁在本届广交会上经
常被海外采购商问及的问题之一。面

对这样的提问，他往往邀请客商仔细观
察作品本身：“今年是马年，我们设计了
一组马的作品，后面是《千里江山图》。
还有这个瓶子，上面有流动的色彩，叫
作‘元起青花’。我们的作品，其实一直
在尝试把中国传统文化与现代的设计、
现代的生活结合起来。”

“朱炳仁·铜”的作品折射出产业发
展的新趋势：让传统文化融入现代消费
场景，以产品创新拓展市场空间。展位
吸引了不少年轻的外国采购商，其兴趣
也延伸至作品背后的文化与工艺。朱
炳仁表示：“有不少外国客商直接跟我
们谈商务合作，希望到我们的公司、工

作室参观，再把背后的故事介绍给本国
消费者。”

广交会是探索海外市场的重要平
台。“我们在国内已经有了很好的发展，
应该走出去。”朱炳仁介绍，今年上半
年，“朱炳仁·铜”也在广交会设立展位，
海外客商的积极反馈让他进一步看到
了国际市场的潜力。“好的东西，一定要
有中国自己的文化根底，同时也要有世
界的理念。这个地气不光是中国的地
气，还要接国际的地气。”

在积极探索海外市场的同时，朱炳
仁也十分看好广东的文化消费潜力。
“广东对我们来说，是非常重要、关键的

区域。”朱炳仁向记者透露，目前“朱炳
仁·铜”在广州已经开设25家门店，还
在深圳、佛山、东莞等广东城市布局门
店。“我去看了广州万象城的门店，感觉
人气非常旺。”朱炳仁表示，广州的门店
经营情况良好，反映出本地消费者对传
统工艺产品的认可。

越来越多中国产品正借助广交会走
向世界。对于非遗品牌而言，国际化不
仅意味着销售渠道从国内延伸到海外，
也意味着产品设计、文化表达和品牌传
播需要适应更加多元的消费群体。朱炳
仁表示：“东西方文化的交融，能让我们
的作品更顺利、更好地走出去。”

中国工艺美术大师朱炳仁：看好广东市场，借力广交会卖向全球


