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车能充电，
也能“反哺”电网

走进东城花园小区，记者看到交流

V2G充电桩就装在车主的固定车位旁，

白色机身，壁挂安装，占位不大。与传

统充电桩不同，这台交流V2G充电桩，

在满足日常充电需求的同时，还可响应

电网调度指令，引导电动汽车向电网反

向放电。

V2G（Vehicle to Grid），即车网

互动技术，简单说就是让电动汽车不仅

能从电网充电，还能把车辆电池富余的

电反向输送回电网，通过峰谷价差获得

收益。它让汽车从一个单纯的“用电工

具”，变成了“移动储能”单元，就像是一

台装了车轮的充电宝。

“一开始听说车子还能反向给电

网送电，觉得挺新奇。”车主刘先生回

忆，他今年6月偶然了解到V2G技术，

“最初听到车可以反向卖电给电网，当

时还是比较震惊，毕竟对于多年的感

知来讲，车都是花钱，从来没有想过还

能赚钱。”

真正让他下定决心参与的，是极低

的门槛。刘先生介绍，这次的充电桩由

广东车网互动技术有限公司赠送，安

装全流程免费，供电局免费配套双向

电表，“我一分钱没花，家里原有车位

线路基本不用改动。”这与他此前自己

购置普通家充桩的开销相比，几乎是

“白捡”。

参与放电的操作同样简便。刘先

生拿出手机向记者介绍，他通过“能元

链”小程序选择“托管模式”，系统自动

在低谷时段充电、高峰时段放电，不用

自己频繁设置。他还参加了“绿电调节

预付金”模式，购车时签署放电协议，就

能提前拿到1万元预付金。按照协议，

他要在两年内完成8千度的放电任务，

折算下来平均每天需放电约11度。“这

对于我来说太轻松了，我有信心两年内

就能完成放电量。”

刘先生向记者算了一笔账：完成协

议任务后，他就能转入自由放电阶段，

收益全归自己，日常峰段一度电收益约

0.77元。“如果一个月我峰段放250度，

收入有192.5元，这种放电不影响我正

常用车，还能赚钱，这192.5元可以补贴

甚至支付我家里每月的电费。”

激励前置，
把成本“打下来”

个体的尝鲜背后，是一道长期制约

车网互动走向居民家庭的现实考题：设

备贵、意愿低。而这次落地广州的，正

是一套直指行业痛点的“新解法”。

成本是第一道门槛。长期以来，行

业主流V2G桩采用直流技术路线，但

直流V2G桩功率大、体积大、价格高、

配电改造要求高，难以规模化推广。“本

次落地的交流V2G 桩，设备成本相比

传统直流V2G大幅下降，适合在居民

小区批量部署。”广东车网互动技术有

限公司副总经理曹松林表示，这套交流

方案依托存量巨大的家用交流慢充网

络，车辆无需更换任何硬件零部件，仅

通过远程在线升级车辆软件即可解锁

双向充放电功能。

激励前置，则是破解推广难题的另

一把钥匙。“我们发现制约居民V2G推

广的影响因素，一方面是设备成本，另

一方面是车主参与意愿。我们推出绿

电调节预付金，就是把激励前置到签约

阶段。”曹松林介绍，车主签约后可提前

拿到5000元至1万元不等的预付金，

协议约定相应放电任务，完成约定放电

量后进入自由放电模式，后续收益全部

归车主。

“车反向放电会不会伤电池？”这是

许多车主心里最大的顾虑。对此，曹松

林回应称：“车辆电池的设计充放电次

数，远超普通人日常使用频次。我们日

常只用了其中一部分，剩下的是闲置资

源。”因湃电池科技有限公司研发总监

毛俊表示 ，V2G 通 常 只 释 放 车 辆

20%—40%的富余电量，属于浅充浅

放，“规范开展V2G浅度放电，基本不

会损伤电池”。清华四川能源互联网

研究院新能源汽车储能研究所副所长

李立理进一步介绍，我国最新车用磷

酸铁锂电池很多日历寿命可超过 10

年，V2G这种慢充慢放工况的循环寿

命可超过四千次，“完全可以支撑V2G

的应用”。

技术与模式之外，可靠的设备与计

量是充电桩长期运行的底座。此次投

运的充电桩额定功率7千瓦、采用220

伏单相交流供电，配置双向电能计量模

块，充、放电电量分别统计。此外，设备

还配备了过压、欠压、过负荷、短路、漏

电等保护功能。“花都供电局专门配套安

装了高精度双向智能电表，能够精准、独

立计量充电、放电双向电量，确保数据真

实准确、结算公平可靠。”南方电网广东

广州花都供电局有关负责人表示。

把百万辆私家车
变成“社区储能电站”

一台小区充电桩的意义，远不止一

名车主的“零花钱”。把视线从东城花

园拉远可以看到，广州正在下一盘更大

的棋。

作为国家首批车网互动规模化应

用试点城市，广州正把新能源汽车从

“能源消耗终端”变为“移动分布式储

能单元”。最新数据显示，广州全市新

能源汽车保有量突破146万辆，试点

以来车网互动累计放电量突破260万

度，市级虚拟电厂聚合车网互动资源

超84万千瓦，具备38万千瓦分钟级调

节能力。

这意味着，通过充电设施和管理平

台，小区内分散的车辆电池可以被聚合

为可调度的“社区储能电站”。在满足

车主用车需求的基础上，车辆利用低谷

时段充电、用电高峰时段放电，帮助缓

解高峰供电压力，提升电网灵活调节能

力。曹松林认为，尤其在广州老旧小

区，配变扩容空间有限，把具备V2G能

力的私家车聚合成分布式储能体系，价

值很大，不用大动土木，也能多出一块

可调负荷。

从更宏观的视角看，V2G的战略价

值正持续凸显。李立理认为，在资源层

面，V2G可以提供海量低成本灵活调节

资源，相比建设传统火电站或固定储能

电站，可减少土地和资金投入，有利于

降低新型电力系统整体成本，进而降低

全社会的供电成本；在技术层面，V2G

可以促进电网加快提升配用电侧智能

化和数字化水平，培育虚拟电厂、负荷

聚合商等新型市场主体。李立理进一

步判断，预计2028年-2029年V2G有

望成为多数品牌车辆标配功能。

东城花园的这台充电桩，不过是一

个微小的起点，但它照见的方向却足够

清晰：当百万辆私家车陆续变成“移动

充电宝”，每一处居民小区的车位都可

以成为城市电网的“调节阀”。从“车等

电”到“车供电”，车与电网的关系，正在

广州悄悄重写。

停车也能“卖电”赚钱
全国首个居民小区交流V2G充电桩落地广州

“车对很多人来说
都是花钱的，从来没想
过还能赚钱。”在广州东
城花园小区，一名首批
体验交流V2G充电桩
的车主刘先生这样对记
者说。近日，由南方电
网广东广州供电局推
动、广东车网互动技术
有限公司投建的广州东
城花园小区交流 V2G
充电桩项目完成电表安
装及全套设备联调，标
志着全国首个居民小区
交流V2G充电桩正式
投运。这意味着，继园
区、公共场站之后，“停
车放电赚钱”开始走进
普通居民小区。

文/图 董鹏程

全国首个居民小区交流V2G充电桩正式投运

居民小区交流V2G充电桩
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东
莞金秋之际，

北京的一场关于
“制造艺术”的展
览搅动了当代艺
术的神经。当艺
术家联手企业
家，把工厂里的
产品做成了艺术
品，企业家在艺
术家的启发下，
用艺术的灵感去
美化、优化产品，
制造美学之城的
艺术呈现让公众
对东莞这座城市
有了全新的认
识。用艺术点亮
制造，制造美学
正在重塑公众对
东莞的认知，绘
就美学新图景。

艺术点亮制造 绘就美学新图景

双向赋能 艺术碰撞打开制造新天地

从“世界工厂”到“制造美学之城”，
东莞在城市发展中完成了一场关于“何
为制造、为何制造”的文明追问。而今年
夏天在岭南美术馆启幕的2026东莞制
造美学系列展览恰是这场追问的真切回
响。系列展览采用“美术馆+企业空间+
文创街区”多场地联动模式，将美学的尺
度刻入每一件作品、每一道工序、每一次
创新之中，让东莞制造的每一次探索，都
成为这座城市可感可触的美学印记。

“东莞的制造行业是当代艺术的重
要灵感，很多企业把工业美学和制造美
学有机结合，利用废弃的电子元器件创
作当代艺术作品。”岭南美术馆馆长谢
钧提到，制造与艺术相互融合，东莞制
造企业中很多产品都富有艺术气息，而
很多艺术家在创作中也喜欢把工业作

品融进艺术品中，正是这种相融互动让
制造美学之城有了许多新发现。

文化赋能制造，美学重塑产业。谢钧
介绍道，系列展览不仅回望来路，梳理东
莞从传统工坊到现代制造、从精工质造到
全域美学的进阶历程，更聚焦前沿，以当
代艺术创新映照“育美东莞”的城市气质，
既唤醒了东莞制造的美学记忆，也照见当
下的创造活力。“通过艺术家参与、企业家
与艺术家共创、企业参与等方式，让艺术
点亮制造，赋能产业升级，展现制造之
美。”本次系列展览由“造物新生——
2026制造美学艺术展”“制美·治美·致
美——一座城的制造美学谱系建构案例
研究展”“大象无形：2026当代艺术新锐
力量展”共同组成，全方位展现了艺术赋
能制造业的实践成果与探索路径。

展览创新采用多场地联动模式，主
展区岭南美术馆与唯美艺术馆、锐空间、
厚街时光、欧点艺术空间等分展区互联，
真正打破物理边界，让美学走出展馆、浸
润城市烟火。为企业产品加入艺术元素，
让产品更美更有生命力，也让制造美学更
贴近生活。在企业家眼中，产业美学升
级，从来不是简单地美化产品外观，而是
让文化、艺术、审美深度融入产业研发、生
产、销售的全链条。广东哈一代玩具股份
有限公司将旗下吾独友偶品牌潮玩带到
岭南美术馆的展厅，以艺术与产业深度融
合呈现制造美学的落地实践。公司董事
长肖森林称，将持续深化潮玩产业与艺术
的融合创新，赓续文脉，打磨更多有温度、
有特色、有竞争力的原创潮玩IP，以产业
美学升级助力东莞制造业高质量发展。

发掘制造本身自带的美感，寻找设
计、工艺、生产、包装、品牌全链条中本来
就存在的美学体验，是“制造美学”的核
心。而艺术的碰撞，让东莞制造的美更
真切地展现在我们面前。

“一场展览，带给我们很多意外之
喜，也让我们看到了‘制造+艺术’的无限
可能。”东莞市文化馆馆长、“制造艺术：
通向东莞制造美学之城”系列展览总策
展人之一黄晓丽表示，在北京展示的“制
造美学”主题展览不仅让“制造美学之
城”的理念走出东莞，向公众展现东莞制
造之美，更让人们在艺术展示中发现了
东莞制造更宽广的天地。

黄晓丽说，展览的初衷就是想表达
制造跟艺术的关联，走出去让大家看见
东莞的制造，也看见东莞的艺术。本次
展览以“制作—制造—创造”为叙事主
线，采用艺术家驻地创作、制造企业深度

参与的共创模式，让艺术家走进东莞制
造工厂，扎根生产一线，最终产出涵盖装
置、声音艺术、数字影像、综合材料等形
态的数百件作品。

当艺术遇上制造，两者碰撞出来的
火花带来了更多意想不到的惊喜。“制造
背后的人和艺术背后的人是最有价值
的，我们的制造者和创作者，他们的思想
碰撞带来艺术呈现的无限可能。”企业家
与艺术家的双向赋能，让东莞制造和艺
术表达都得到了不同程度的碰撞。艺术
家们在工业产品中获取更多艺术灵感，
而企业家们更在艺术展现中不断提升自
我认识，从“制造产品”向“制造美”延伸，
为产品赋予更多价值和意义。

据介绍，这次展览期间，东莞制造与
艺术的双向赋能直接推动了一款引领行
业的全新产品落地。策展团队联合东莞
市华通包装有限公司共同研发的“纸代木

计划：巡展纸板展陈解决方案”成功落地，
在行业内推广后得到业界认可，将有效降
低展览行业的碳排放和物料浪费。该计
划依托企业高性能瓦楞纸板产品，以纸板
替代传统木制展材，研发出单板模块化展
墙系统。板材厚度适宜，轻便易搬运，还
可手工裁切，既可做展墙又可制作展台、
各类展览造型物料，支持循环复用。

“纸代木计划是‘制造美学’从理念
走向可持续实践的微观缩影。”黄晓丽表
示，驻厂共创，带来艺术家与企业家双方
认知的重塑，企业家们不仅制造产品，更
制造美，共同推动社会向美更好发展。

后续，制造艺术的展现还将持续，影
响更多东莞制造“向美而生”。据介绍，制
造艺术共创的作品将在2027年分成4
个主题，在东莞分期展示，邀请企业家和
艺术家进行深度交流互动，让这种艺术碰
撞更深度赋能东莞制造。文/图 余宝珠

发现制造之美 打造可感可触的美学呈现
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