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“你这是什么意思？”姜大爷不解地
望着康老师，正好这时，手机铃声又骤
然响起，一看手机，正是中午推销保健
品的号码。听着不停作响的铃声，姜大
爷不知道是该接还是不该接。

康老师从姜大爷手中接过手机，先
听对方说了一通，然后不动声色地说：
“不好意思，没听清，再说一遍。”

对方一愣，接着又重复了一遍。康
老师依旧平静重复：“没听清，再说一
遍。”对方略一迟疑，又飞快地说了一
遍，然后没等对方说完，康老师又紧接
着说：“没听清，再说一遍。”

对方这才发现自己上当了，十分恼火
地说：“你这是什么意思，故意玩我啊？”

康老师根本就没有理睬他，继续重
复刚才的话说：“没听清，再说一遍。”话
筒里一下没有了声音，原来是对方把电
话挂了。

康老师把手机还给姜大爷，笑着
说：“放心，这一招管用，对方这下会把
你号码拉黑，不会再来骚扰你了。”

从那以后，骚扰电话来打扰的次数
逐渐少了。一天，老伴好奇地问姜大
爷：“老头子，长本领了啊，是谁教了你
这么简单又实用的好办法？”

姜大爷笑笑说：“还能有谁？是经常
和我一起买彩票的康老师。你别小看我
们这些彩民，都说高手在民间，依我看
啊，高手就在我们彩民中间。”（汤祥龙）

双色球：01、03、06、12、18、21后区：02、03、08。
福彩3D：01、06、08。

（源源）

10月28日上午，广州市福利彩
票发行中心（以下简称“市福彩中心”）

举办了2026年“购买快乐8 汽车开
回家”活动第四期抽奖仪式。作为本
次活动的收官之期，本期两个一等奖
“小鹏G6汽车＋4.5万元现金”分别
花落荔湾区、花都区。

一等奖花落荔湾和花都

据统计，在第四期活动期间，广州
全市共售出单张满28元的“快乐8”游
戏彩票283611张，其中通过“广州福
彩”微信服务号登记并经广东省福利
彩票发行中心核准、符合活动参与条
件的彩票有183610张。

在广州市公证处公证人员的现场
公证下和媒体记者、销售场所代表、购
彩者代表的共同见证下，经过多轮抽
取，第四期60名二等奖、2名一等奖的

中奖名单先后揭晓，由荔湾区第
44010627站、花都区第44010434
站售出的“快乐8”游戏彩票中得“小鹏
G6汽车＋4.5万元现金”大奖。抽奖
完毕后，市福彩中心宣布2026年“购
买快乐8 汽车开回家”活动圆满收官。

第44011454站负责人姚先生
作为销售场所代表参与了本次抽奖仪
式，他表示，从活动首期启动至圆满收
官，站点彩民每期都踊跃参与活动，登
记时还会相互提醒、生怕错过机会。
本期抽奖中，他的站点收获了1注二
等奖，“虽然站点未能斩获汽车大奖，
但亲眼见证最后2辆汽车名花有主，
还是特别有成就感”。

第四期一、二等奖抽奖结果已在
“广州福彩”微信服务号、广州福彩网
（www.gzflcp.org.cn）以及全市各福彩
销售场所公布。中得一、二等奖的购
彩者须在11月3日18:00前，凭本人
有效身份证件及中奖彩票原件，前往

市福彩中心电脑票业务兑奖室（天河

区白沙水路160号广州福彩综合业务

大楼一楼）办理兑奖手续，逾期未办理
者将视为弃奖。

筹集公益金逾4000万元

自8月31日启动至10月25日
结束，本次活动历时8周、共开展4期
抽奖。随着第四期抽奖结果揭晓，8
个汽车大奖的分布版图也最终定格：
番禺区、荔湾区各中出2辆汽车大奖，
天河区、海珠区、增城区、花都区各中
出1辆。

据统计，四期活动累计登记并经
广东省福利彩票发行中心核准、符合
参与条件的彩票共1012895张。活
动期间，广州全市“快乐8”游戏累计销
售额13588.38万元，带动筹集彩票
公益金4076.51万元，所筹公益金将
用于“扶老、助残、救孤、济困”社会福
利和公益事业。

活动虽已收官，但每一张福利彩
票背后的公益初心始终如一，购彩者
的爱心与贡献通过一张张彩票汇聚成
河，持续流向“扶老、助残、救孤、济困”
社会福利和公益事业。据统计，今年
以来，广州市已筹集福彩公益金9.34
亿元，所募集的福彩公益金全部上缴
财政，用于补充全国社会保障基金、支
持教育助教助学、发展残疾人事业、困
难群体大病救助、补助城乡医疗救助
基金等社会公益事业；重点用于老年
人、残疾人、孤儿、留守儿童、困难群众
等社会福利和公益事业。
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姜大爷的烦心事（下）

插图：采采
广州福彩“汽车开回家”活动收官

文/图 羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 穗福彩

“购买快乐8 汽车开回家”活动第四期抽奖仪式现场

10月29日至31日，首届大湾区
校园戏剧季展演剧目《振铎》在暨南大
学石牌校区连演三场。该剧为暨南大
学师生自编、自导、自演的校园原创话
剧，自2024年首演以来便受到师生关
注，此次复排演出三场门票早早一抢而
空，再次展现出校园戏剧的吸引力。
10月31日，该剧迎来2026年公演最
后一场。

90分钟演出打动观众

29日晚，距离演出开始还有一个
多小时，已有观众在暨大礼堂外排起长
队。90分钟的演出，以11场戏串联起
著名学者、教育家郑振铎在抗战时期抢
救古籍文献、为暨大师生上“最后一课”
等历史事件。郑振铎的爱国精神与知
识分子担当打动了现场观众，演出过程
中不时响起啜泣声。谢幕时，掌声经久
不息，观众席亮起的手机灯光汇成一片
星海，与台上的主创团队共同留下了一
张特别的合影。

演出热度也延伸到了礼堂之外。
戏剧季展位前聚集了不少年轻学生，有
人打卡、分享观后感，也有人驻足询问
后续还有哪些剧目上演。

《振铎》之后，首届大湾区校园戏剧
季还将走进深圳理工大学、华南理工大
学等多所高校，多个剧目将陆续登台。
随着展演在更多校园展开，这场属于大
湾区青年的戏剧盛会，也将与更多年轻
观众见面。

展现英雄的“纯粹可爱”

在制作人叶志海看来，《振铎》能够
打动年轻观众，重要原因之一是它没有
刻意把郑振铎塑造成一个高高在上的英
雄。“它不是生硬地告诉你这个人有多伟

大，而是让你看到他纯粹而可爱的一
面。”

看到日本人炸毁图书馆、烧毁古
籍，郑振铎撕心裂肺地呼喊、流下眼泪；
为了筹措资金抢救古书，他甚至戒掉了
自己喜欢的香烟。面对民族文化遭受
劫难，他没有过多考虑个人得失，而是
竭尽所能去做自己认为应该做的事。
“也许在那个年代，他一个人的力量做
那些事情，真的有点螳臂当车的味道。”
叶志海说，“但正是这种不计得失、执着
追求的精神，与当代年轻人追求自我的
少年心气形成了呼应。”

为了让这个人物在舞台上鲜活起
来，编剧李学武从大量史料中寻找郑振
铎的精神气质与生活细节。她笑言：
“我看过的资料，摞起来可能都有一米
多高。”除了重大历史事件，她也留意郑
振铎的日常生活：郑振铎爱喝绍兴黄
酒，她便也试着喝了喝。随着创作深
入，她与这位前辈之间也有了某种情感
上的连接。在李学武看来，郑振铎是一
个“百科全书式的人物”，却又有着孩子
般的心。这份钦佩与敬仰，成为她塑造
人物时的情感底色。

师生200余人参与创作

《振铎》台前幕后达200多人、调
动起20多个院系。总导演彭宇欣介
绍，相较2024年首演，此次复排在舞
台呈现上更加轻量化，以更灵活的装置
完成场景转换；剧本也再次核对史料，
对台词和历史细节进行校正，力求让戏
剧表达更加严谨。

参加《振铎》复排的演职人员均为
暨大师生。在这台戏里，教师和学生既
是创作者，也是共同面对舞台考验的同
行者。教师走下讲台，和学生一起揣摩
角色、磨合表演；学生也有机会与老师
分享自己的理解和感受。不同年龄、不

同专业的人在共同创作中相互学习、彼
此靠近，这正是校园戏剧独特的创作生
态。

暨南大学艺术学院/珠江电影学院
副院长郑伟在剧中饰演何炳松校长一
角。他透露，自己最初是被编剧李学武
在走廊里“招募”的，原以为只是一个台
词不多的小角色，没想到随着排练推
进，逐渐承担起更多表演任务。为了进
入角色，他和学生们一样参加试镜、围
读，在一次次排练中寻找人物状态。叶
志海也在剧中客串了张凤举一角，他坦
言，此次与青年学子一同排戏，是一次
难得的体验。

主人公郑振铎由暨南大学2026
届毕业生徐有为饰演。2024年首演
时，他作为B角出演了其中一场，当时
他还是文学院的一名硕士研究生。两
次饰演郑振铎，成为他的特别的人生经
历。“我现在也是一名老师，经历了身份
的转变后，更能够体会到郑振铎先生作
为一位老师，在民族存亡之际，为了保
护民族文化血脉、保护古籍所做出的牺
牲。”徐有为说，“这也让我开始思考，如

何把先辈的精神传递给新一代学子。”

让更多青年参与戏剧

校园戏剧的参与者未必有专业训
练，却多了一份属于年轻人的真诚与鲜
活。对他们来说，戏剧不只是呈现一台
作品，也是一次亲身参与的成长体验。
他们带着自己的生活经验走进角色，在
排练和演出中学习表达、理解他人。

总导演彭宇欣尤其记得《最后一
课》这一幕的排练过程。起初，她觉得
学生的情感表达还不够到位，便向他
们讲解当时的历史背景和人物处境。
没想到，许多没有表演经验的学生听
完后逐渐进入状态，在表达人物独白
时不由自主地落泪。“他们没有做过太
多表演训练，但听完以后就很有代入
感，完全投入到角色里了。”在她看来，
素人演员能否入戏，关键在于真听、真
看、真感受。

李学武认为，戏剧有一种独特的美
育作用：“我们在戏剧之中经常要做的

一件事，就是假扮成别人。这意味着我
们能够站在别人的立场上思考他的处
境，理解他的感受，然后再从别人身上
反观自身。”她将戏剧比作一个“情绪实
验室”，人们可以在相对安全的环境中
体验不同的情绪，暂时跳出自己的生活
经验，尝试理解他人的处境。

叶志海则认为，戏剧最不可替代的
价值在于人的直接参与。尤其在人工
智能时代，戏剧仍需要演员用身体表
演，以真实情感与他人交流。青年人的
彷徨、冲动、理想和愿望，也可以通过舞
台得到表达。

让更多青年有机会参与戏剧、走近
戏剧，正是首届大湾区校园戏剧季希望
推动的事情。本届戏剧季由中共广东
省委宣传部、广东省教育厅、广东省文
化和旅游厅指导，羊城晚报报业集团
（羊城晚报社）主办，致力于搭建大湾区
青年艺术交流平台，推动校园美育创新
发展和粤港澳青年文化交融。《振铎》从
暨大校园走上戏剧季展演舞台，也让这
部师生共同创作的作品有机会与更多
高校青年见面。

中奖号码

8 4 3

奖等 中奖注数（注） 单注中奖奖金（元）

单选

组选3

组选6

1D

2D

通选1

通选2

包选三全中

包选三组中

包选六全中

包选六组中

和数15

2010

0

3869

342

73

0

9

0

0

0

3

224

1040

346

173

10

104

470

21

693

173

606

86

15

百位 十位 个位

本期销售额：3514322元；本期中奖总金额：2774556元；
奖池金额：940923元。兑奖期限：自开奖之日起60个自
然日内，逾期未兑奖视为弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益金，
以福彩中心公告为准。

3D 第2026289期

本期销售金额：118341384元
广东省销售金额:11912238元(未计深圳市)

快乐8 第2026289期

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布彩票开奖公告栏 开奖时间：2026 年 10 月 30 日

全国销售金额：23715650元。
0.00元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2026年12月29日，逾期作弃奖处理。
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七星彩 第26124期

浮动奖奖池累计金额：68008104.06元
固定奖奖池累计金额：232460475.68元
本期兑奖截止日为2026年12月29日，逾期未兑奖视为弃
奖，以福彩中心公告为准。

35473596.08元奖金滚入下期排列3奖池。
31861757.70元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2026年12月29日，逾期作弃奖处理。
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舞剧《妈祖》
快手全球独家直播今日开播

舞剧《妈祖》相关场景

以舞为桥传递大爱
生动诠释妈祖精神

深耕中华优秀传统文化，舞剧《妈

祖》由福建省文化和旅游厅、莆田市人

民政府、中国东方演艺集团有限公司、

文化和旅游部艺术发展中心共同出品，

福建省歌舞剧院、中国东方歌舞团、北

京舞蹈学院青年舞团联袂演出，已入选

国家艺术基金2026年度大型舞台剧和

作品创作资助项目，将让民间信俗走出

典籍书卷。

全剧以人类非遗“妈祖信俗”为底

色，聚焦林默的成长轨迹，讲述其生于

海、护于海的济世故事。自幼观星识天

象、潜心习医术的林默，因海上风暴痛

失兄长，深谙沿海民众谋生之艰。此后

她褪去闺装、心系苍生，常年行医济世、

观天预警、引航护海，更以焚屋为光的

无畏之举拯救海上众生，从平凡渔家少

女蜕变为守护四海的大爱象征，生动诠

释妈祖精神的深刻内涵。剧目从鲜活

的人物故事出发，将个人命运与滨海族

群命运紧密相融，传递向善互助、守望

平安的普世情怀。

“我们不是排一个神仙，我们是要

排她在人间时候的爱。”总导演靳苗苗

曾多次前往湄洲岛采风溯源，并携手国

内顶尖舞台文艺创作力量，将妈祖的成

长线索转化为细腻的舞台叙事；同时集

结孟庆旸、杨春莹、陈硕累等优秀青年

舞者，用当代舞蹈语汇扎实刻画着千年

之前的人物心境，重新点亮妈祖“立德、

行善、大爱”的精神光芒。

云端共赏舞台盛宴
助力非遗活态传播

目前，舞剧《妈祖》快手全球独家直

播预售已经开启。观众只需上快手搜

索“妈祖”，即可进入活动页一键预约购

票，通过4K主机位解锁身临其境的超

高清观演体验；还可以通过云包场完成

一键赠票，把原创舞剧当作独特心意送

给亲友，邀请他们一起在线观看演出，

跨越距离共赴这一场妈祖之约。

当妈祖信俗遇见数字平台，一场关

于非遗传承的时代叙事早已在快手展

开——依托短视频与直播等数字化优

势，快手让传统非遗舞台打破时间与地

域的限制，搭建起了覆盖全国的非遗传

播网络。在这里，非遗不再是博物馆里

的静态展品，而是升腾着浓郁的市井烟

火气，成了亿万用户日常内容消费和实

物消费的组成部分。

据《2026快手非遗生态报告》数

据，过去一年，平台非遗内容覆盖全国

34个省市区，非遗视频累计播放量达

到1332.9亿次；非遗相关视频发布量

同比增长34.9%，24岁至30岁非遗兴

趣用户同比增长52%。从内容到生态，

快手构筑起全天候、全覆盖、高活力的

数字非遗传承阵地，让优秀传统文化在

数字时代焕发全新生机。

文旅部艺术发展中心主任、《妈祖》

艺术总监许宁表示，传统舞台剧目搬至

线上，首要价值就是拓宽传播渠道，把

原本一次性、不可复制的现场演出，转

化成可以长期留存、反复传播的宣传载

体。这让更多优秀剧目被大众看见，并

形成线上种草、线下观演的消费闭环，

释放出剧目本身的长尾价值，对于当下

文旅融合、文艺院团的长效发展，起到

了非常关键的内容沉淀作用。

（杨广）

“有海水处有华人，有
华人处有妈祖。”源自福建
莆田湄洲岛的妈祖文化，是
古代海上丝绸之路的重要
印记，也是中华海洋文明的
鲜明代表。大型原创舞剧
《妈祖》历时两年筹备，以世
界级非遗“妈祖信俗”为内
核，用舞蹈讲述“海上和平
女神”的传奇，从福建开启
首轮演出，并于10月31日
20:00在快手进行全球独
家直播。

10月28日深夜，三丽鸥（中国）

在官方微博发声明，公司终止与日剧
《VIVANT》的全部联名合作并致歉。
10月29日上午，有网友发现这份道
歉只出现在中文渠道，日本官网和海
外账号一片安静，“三丽鸥未同步双语
道歉”随即上热搜。10月29日下午，
三丽鸥日本总部在官网发布中日双语
声明，表示致歉并取消联名，并称将加
强审核。两份“有间隔”的道歉背后，
是三丽鸥在中国市场年入15亿元的
生意经。

三丽鸥离不开阿里鱼

舆论追问的是“为什么只在中国
道歉”，不妨从三丽鸥的财报说起。公
开数据显示，三丽鸥2025财年（2025

年4月—2026年3月）来自中国市场的
收入约15.02亿元人民币，较上一财
年增长约84%；2026年上半年中国
市场收入7.81亿元人民币，同比增长
超四成。

一条值得留意的公开财报信息显
示，2026财年三丽鸥商品销售收入首
次冲到8.1亿元，反超IP授权约7亿
元的规模，成为三丽鸥在中国的第一
大收入来源。

这意味着三丽鸥以往在中国大陆
的收入，超过一半来自版权授权本
身。授权不是它的营销手段，是它的
主营收入科目。一个以授权为主业的
公司，在授权对象的价值观把关上失
手，冲击的不是某一款周边，而是整条
授权链条的信用。

说到三丽鸥，离不开它在中国合
作的伙伴阿里鱼。

公开信息显示，阿里鱼是阿里巴
巴集团旗下的IP运营管理与商业化
开发平台，它成立于2016年，隶属阿

里影业/阿里创新娱乐板块，也被称为
国内最大的 IP授权代理平台之一。
或许更直白地理解，阿里鱼是连接版
权方（IP方）与品牌商家的授权交易与
全链路服务枢纽。

三丽鸥在中国的授权，并不是品
牌方逐一直接签约的散点模式。自
2023起，阿里鱼获得三丽鸥旗下26
个人气角色在中国大陆制造及销售商
品的独家授权，合作期至 2027 年
底。阿里鱼是阿里巴巴旗下的IP运
营与商业化平台，本质上是三丽鸥授
权生意的分发基础设施。

阿里鱼与三丽鸥召开2025合作
伙伴大会时公开表示，仅2024年全
年，超过200家品牌通过阿里鱼与三
丽鸥家族达成授权合作，累计3万余
款SKU投入市场；阿里鱼为三丽鸥导
入的电商流量曝光超过33亿，推动三
丽鸥电商渠道搜索热度同比增长
110%。

潮玩与零售合作最深

羊城晚报记者简单梳理发现，
200多家品牌分散在多个品类里，潮
玩、零售、服饰、美妆是公开报道中合
作密度最高的几个方向。

其中，潮玩是第一梯队，合作深度
和单品爆发力都最强。泡泡玛特与三
丽鸥的合作自2022年起持续至今。
公开信息显示，2026年3月，LABU-
BU与三丽鸥家族的“美梦奇遇记”搪
胶盲盒上线即秒罄。

零售场景的嵌入则以名创优品
为代表。名创优品将三丽鸥列为持
续深化合作的全球顶级 IP，在其 IP
主题门店中，三丽鸥与迪士尼、哈利·
波特并列设有独立专区，单店上架IP
产品超过3000个、库存量过万。换

句话说，这种合作已经不是单款联
名，而是把三丽鸥角色作为门店IP生
态的一部分。

茶饮是曝光频次最高的品类之
一。公开报道中，喜茶、瑞幸咖啡均出
现在三丽鸥的联名合作名单里。

其他消费品方面，好利来与三丽
鸥推出过联名商品。服饰板块最具标
志性的是巴拉巴拉，今年9月，巴拉巴
拉Hello Kitty主题店在上海西岸开
业，成为服装行业首家IP门店。完美
日记旗下的美妆品牌皮可熊也曾推出
三丽鸥联名产品，而当前这个美妆子
品牌被传正处于被完美日记出售的过
程中。

软萌外壳难掩价值失当

三丽鸥在中国的生意结构决定了
它不能把价值观审核当成某一款联名
的附加项。

因为IP的内核从来不只是可爱
的形象，更是它向不同市场传递的价
值共识。Hello Kitty、玉桂狗这些形
象之所以能跨越国界俘获众多消费
者，依托的是大众对纯真、善意的共
情。当IP绑定歪曲历史的内容、触碰
民族情感红线，再软萌的外壳也难以
遮掩价值观上的失当。

先后错开的两次致歉，是商业主
体面对庞大中国市场、巨大授权收益
作出的危机回应，但道歉不是“止损公
式”，不能简单用来换取市场谅解。对
靠授权生态安身立命的三丽鸥而言，
真正的考验不在于声明发在哪个渠
道、文字写得多么恳切，而在于能不能
建立一套一以贯之、不分地域的价值
标尺。一个IP或者说一个品牌能走
多远，看的是下一次签约桌上，价值观
审核有没有坐在主位。
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两份“有间隔”的道歉背后

三丽鸥在中国市场有何生意经？

羊城晚报记者 戴曼曼


