
2026年11月1日 / 星期日
责编 杨逸芸 / 美编 黄国栋 / 校对 姚毅 A3焦点

10月31日，第六届粤港澳大湾区

文化艺术节在深圳启幕，交响套曲《珠

江》音乐会作为开幕演出，在深圳滨海

艺术中心迎来世界首演。以奔流滋养

岭南的珠江作为本届艺术节的立意锚

点，这一安排看似寻常，实则匠心独运。

江河是文明的摇篮，也是文化的

天然隐喻。珠江从云贵高原出发，一

路纳百川、汇千流，滋养着粤港澳大湾

区的每一寸土地，也浸润着粤港澳同

胞共通的文化记忆。交响套曲《珠江》

从“一滴水”写起，循着珠江流域的地

理脉络与人文意象铺展，《源远流长》

《珠水连天》《广府烟火》《我的珠江》

《盛世远航》五大乐章，清晰勾勒出大

湾区同根同源、交汇融合的精神底

色。这样一部可听、可感、可传的江河

史诗，用最温润的方式传递出“珠江大

家庭”的共通情感。

一部《珠江》的首演，照见的是大湾

区文化生态的迭代升级。历经五届的沉

淀，大湾区文化艺术节已成长为粤港澳

三地规格最高、规模最大的文化盛会，大

湾区也成为备受瞩目的文化新高地、人

才聚集地和文艺创作发生地。本届艺术

节75台精品剧目中，36台首次登陆大湾

区舞台，占比近五成，创历届新高；港澳

参与剧目占全部展演剧目近三成，倾力

打造“14场港澳精品演出广东落地、6场

特色剧目港澳展演”的跨域文化生态布

局。从“精品展示平台”到“首演首发高

地”，从“各自登台”到“联合共创”，越来

越多跨城共享的文艺场景背后，是人文

湾区越来越紧密的情感联结。

珠江奔涌，终要汇入中国之海、亚

太之洋。恰逢APEC“中国年”，本届艺

术节广邀国际名家、名团、名作齐聚，

主艺术讲堂聚焦“从湾区到国际”核心

主题，探索大湾区文艺从“作品出海”

迈向“生态出海”的全新路径。国内文

艺精品、湾区艺术瑰宝与全球佳作同

台交流、切磋技艺，大湾区正以开放包

容的姿态拥抱多元文明，以自信从容

的笔触书写中国故事，向世界传递美

美与共的积极信号。

“问渠那得清如许？为有源头活

水来。”珠江的浩荡，始于万千细流；大

湾区的活力，源于开放包容；文化的生

机，贵在守正创新。立足本土根脉，面

向广阔世界，奔涌不息的珠江必将持

续激荡属于粤港澳大湾区，也属于这

个时代的动人和声。

一线从业者
在变局中读懂多元市场

对于近年来贸易环境的变化，感
知最为灵敏的，是奔走在展会、对接
采购商的一线外贸从业者。

福建泉州天娇妇幼卫生用品有限
公司销售经理陈福剑在外贸行业已深
耕十年，他表示，面对市场行情波动，
单纯依靠老客户、老渠道已不足以稳
住生意。“不能把希望押在单一市场
上。除了业务能力，从业者还要提升
多渠道开发能力。”

在他看来，外贸环境充满不确定
性，必须主动读懂不同经济体客户的
诉求，精准制定拓展策略。“同样是亚
太，各地市场状况并不相同，北美货
架由国际老牌占据，我们主要采取
ODM（原始设计制造）方式；东南亚
华人多、对中国品牌接受度更高，我
们采用自有品牌与代工并行的方式
推进。”

珠海天威飞马打印耗材有限公司
销售经理王蕊表示，无论是贸易环境
的冲击，还是贸易便利化措施，行业主
体面临的挑战与机遇都差不多，“大家
在同一起跑线上，拉开企业差距的是
应对市场结构变化的能力”。王蕊举
例说，对于打印机市场，由于部分国家
对成品进口设置更高关税，如今采购
配件回国组装的需求增大，现在业务
员不能只会报价，还要吃透整套配件
的匹配性，理解当地客户的组装生产
流程，向对方输出完整的供应链方案。

首次参加广交会的马来西亚采购
商娜比拉（Nabilah binti Mohd Nasir）

表示，中马免签政策为跨境商贸提供
了极大便利，地理距离与交通直达优
势也让广东成为开拓供应链的首选
地。正在筹备本土新品牌的她，将目
光聚焦于高品质供给，“相比单纯的比
价，我们更加看重产品的工艺质量，希
望依托这里的制造能力，为自身品牌
找到优质合作伙伴”。

创新好货
展品叩开亚太合作之门

广东省纺织品进出口股份有限
公司（以下简称“广东省纺”）的展位
上，一条复刻牛仔裤串起中国制造半

世纪的出海脉络。1978年的春季广
交会上，这家企业促成了中国第一条
出口牛仔裤的诞生。

40多年过去，当年的经典版型再
次亮相本届广交会。设计团队以同
一个原始版型为基底，迭代出9款截
然不同的牛仔产品，既有还原时代风
貌的复古款，也有契合当下审美的潮
流新品。其中的“激光洗水牛”最引
人注目，是AI设计与AI激光加工结
合的成果。

“我们输入文字指令给AI智能
体，明确面料、款型等设计需求，由AI
输出款式、图案效果；设计师在此基
础上匹配实际面料、确定落地工艺。”
广东省纺设计经理张铭成向记者介
绍了这条牛仔裤的制作过程。AI也
在重塑行业的设计流程，他表示，AI
最大的价值是给设计工作提速，在实
物样衣尚未制作出来前，就能生成可
视化效果供客户评估，大幅压缩开发
周期，还能提供多样的搭配方案。

放眼广交会第三期的纺织服装
展区，凭借原创设计与绿色面料，一
件件面料各异、风格多元的成衣，正
在叩开亚太市场的大门。

广州纺织品进出口集团有限公司
此次带来了多款主打牛仔休闲与瑜伽
运动的新品。“我们99%的业务是出
口，目前主要面向欧洲及亚太市场。”该
公司设计主管孙立大表示，依托大湾区
深厚的技术积淀与完善的上下游供应
链，企业正从传统的依赖海外客户来样
代工，向自主研发设计转型，“如今，海
外采购商对我们的产品品质、设计能
力和款式新颖度高度认可，直接从我
们的自主研发库中选款已成主流。”

同样在亚太市场斩获颇丰的，还
有深耕外贸三十载的浙江中大服装有
限公司。此次展会，该公司主打棉、亚
麻、铜氨丝等天然环保纤维面料，契合
海外绿色消费趋势。该公司品牌经理
冯远凤介绍，开展首日，展位人气就超
过往年，还迎来了好几波大洋洲采购
商的密集洽谈。她透露，大洋洲是公
司的核心市场之一，采购商对亚麻等
天然材质需求旺盛；得益于精准的定
制化服务与快速反应能力，仅她所在
的业务小组今年出口额就已突破300
万美元，提前超越去年全年业绩。

企业布局
深度融入亚太经贸版图

哈萨克斯坦采购商道连·季亚

罗夫（Dauren Diyarov）在本届广交
会上寻找男女运动服饰供应链与面
料样品，后续还计划深入周边工厂
实地考察。“必须亲手触摸面料质
地、与厂家面对面核验工艺，才能找
到真正符合本土市场需求的长期合
作伙伴。”季亚罗夫谈到，尽管两个
月前考察过其他海外市场，但中国
供应链在品类丰富度与面料多样性
上更具优势。

采购商不远万里奔赴广交会的
背后，是对中国企业稳定、高效的供
应链体系的信任。而中国制造企业
也不再只是单纯输出商品，正更深
层次嵌入全球产业链条。这一趋势
在APEC经济体布局中表现得尤为
明显。

中柏文具（惠州）有限公司此次
参展带来了白板笔、记号笔、油漆笔
等产品。公司总经理王春水告诉记
者，他们的泰国春武里工厂已于
2024年正式投产，项目投入8000
多万元，与国内惠州工厂协同分工，
成为企业对冲贸易风险、深耕APEC
市场的海外支点。

王春水坦言，欧美市场更看重产
品品质，东南亚客户对价格则更为敏
感。这就要求企业不能直接把国内
成熟产品简单复制输出，需要针对当
地市场专门开发高性价比产品线。
“有了泰国工厂，我们可以有针对性
地开发适配东南亚本土消费需求的
文具产品，更好适应当地的品质要求
与市场趋势。”

文具制造龙头企业贝发集团股
份有限公司参展广交会已有30多
年，建有越南、尼日利亚等多处海外
生产基地。该公司董事长邱智铭亲
眼见证了中国企业出海的角色跃迁：
一开始是在广交会认识海外市场，学
习国际市场既有的规则；后来不再被
动满足客户要求，开始和全球采购商
共同协商合作条款、产品标准；当下
则是依靠技术、工艺、场景创新定义
新产品，创造新价值。

拓展海外市场不光考验产品技
术，更要读懂不同经济体的消费观与
生活习惯。邱智铭举例说，他们近年
来发力AI智能文创赛道，推出AI毛
绒玩具、AI智能笔和AI眼镜等产品，
国内消费者看重的部分功能，比如拍
摄功能，如果直接迁移到海外的产品
上，可能触碰海外市场隐私保护的红
线。“要契合海外消费者的价值观，符
合当地伦理和法律体系，产品才会真
正被市场接纳。”
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广交会遇上APEC
亚太合作活力加码

10月31日，主题为“美好生活”的第140届中国进出口商品交易会（广交会）第三期在广州
开展，此时距离亚太经合组织（APEC）第三十三次领导人非正式会议在深圳举行，已不足20
天。双会接续，广交会的APEC元素越来越浓。据统计，广交会开幕以来，经广州地区口岸入
境的境外采购商中，来自APEC成员经济体的占比达60.54%。

在广交会现场，中国企业开拓APEC市场的实践，可从“人、货、企”三重维度来观察。从
一线从业者的真实体感，到创新产品的崭露头角，再到企业的市场与供应链布局，亚太合作的
宏大叙事就此落地为展馆内实实在在的商贸细节。

羊晚快评 □李妹妍

一江珠水，何以激荡湾区共鸣？

羊城晚报讯 记者孙宇报道：10月
31日晚，由文化和旅游部、广东省人民
政府、香港特别行政区政府、澳门特别
行政区政府联合主办的第六届粤港澳
大湾区文化艺术节（以下简称“大湾区

艺术节”）在深圳滨海艺术中心启幕。
开幕式上，由广州交响乐团委约，作曲
家舒楠、陈思昂联合创作的交响套曲
《珠江》完成世界首演。演出现场由广
州交响乐团音乐总监黄屹执棒，并联
袂深圳歌剧舞剧院合唱团，以五个乐
章描绘珠江文化的源远流长与湾区建
设的壮阔时代图景。

交响套曲《珠江》描绘了珠江从源
头到入海的自然景观、文化积淀与时
代精神，按“溯源—咏叹—礼赞—升
华”的情感脉络展开。

第一乐章《源远流长》从“一滴水”
的微观意象出发，融入云南、贵州、广
西的民歌元素以及广东音乐，形成细
流到江海的层次；第二乐章《珠水连
天》以女声合唱与交响乐队交织，描绘
温润岭南气韵，融入“十五运会”主题
歌《天海一心》的旋律及向雪怀填词的
粤语歌词；第三乐章《广府烟火》取材
《雨打芭蕉》《旱天雷》等广东音乐，以
双面中国大鼓展现岭南市井生生不息
的精神；第四乐章《我的珠江》由梁芒
作词，采用混声合唱，抒发对母亲河的
深情眷恋；第五乐章《盛世远航》回望
历史变迁，多层次展现改革与湾区建
设的时代精神，并在尾声重现《我的珠
江》主题，寓意新时代盛世远航。

演出现场，青年朋友的身影随处可
见。来自深圳的合唱爱好者王彦方全

程关注着人声与乐队的交融，她提到，
“不同篇章有不同的情绪，指挥很好地引
领了情绪。另外，我比较关注合唱部分，
他们控制得很好。”

不少家庭组团前来观演，来自广东
汕尾的邱孝然在第三乐章《广府烟火》里
找到了共鸣：“第三乐章很有烟火气息，
很像演绎小时候在家乡汕尾的生活。”

小提琴爱好者曾梓辰第一次走进
交响乐现场：“第一次听《珠江》，感觉很
宏伟。它虽然有很多西方乐器演奏，但
又充满（中国）韵味。”他提到自己对第
四乐章《我的珠江》印象最深，“感受到
了人们对未来的期待。”

本届大湾区艺术节升级剧目展演、
艺术展览、青年创新、惠民活动、艺术教
育五大板块，10月31日至11月30日
期间推出75台精品剧目、148场演出、
25场展览以及近百场惠民活动和教育
活动。其中，75台剧目大湾区首演占
比 48%，创历届新高。此外，正值
2026年APEC会议在深圳举办，本次
大湾区艺术节开幕式首次选址深圳，展
现了大湾区文化共建的开放姿态。

一江潮涌，奏响湾区。随着第六
届粤港澳大湾区文化艺术节启幕，本
届大湾区艺术节还将推出“陕西文化
周”活动，完善粤港澳三地联动办节
机制，形成“14场港澳精品演出广东落
地、6场特色剧目港澳展演”的跨域布
局。这场艺术为民、艺术惠民的文化
盛宴，将持续反哺湾区城市，提升人文
艺术气质，催化艺术创新与合作，以创
历届新高的首演比例，推动精品文艺
作品“走出去”与“引进来”。

第六届粤港澳大湾区文化艺术节启幕,
交响套曲《珠江》完成世界首演

乐汇珠水
声动湾区

在第140届广交会第三期运动服装展区，国际采购商与参展商面对面洽谈

10月31日晚，第六届粤港澳大湾区文化艺术节在深圳滨海艺术中心启幕 羊城晚报记者 李梓骞 摄
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