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可达鸭爆火，今年“六一”，你“有鸭”吗？

为践行“持有人利益至上”
的责任与承诺，推动投资者普
及教育与普惠金融有机结合，5
月 18日及 25日，受上海证券报
—上证投资家“百位专家投教

行”活动的邀请，中欧基金走进
了上海对外经贸大学金融管理
学院，受邀担任上证投资家《基
金实战课程》选修课的主讲嘉
宾。通过两期线上专题讲座，

为在校大学生们送去了基金业
一线最鲜活的基金知识和理念
分享，帮助同学们更好地了解
公募基金知识，树立长线投资
理念。 （杨广）

中欧基金投资者教育
走进上海高校

快餐企业“流量密码”

“文创+美食”的营销手法
早已有之，发展至今，这些配套
的“玩具”不仅吸引了小朋友，
更俘获了“大朋友”们的心。

爆火的肯德基可达鸭也好，
风靡一时的麦当劳猫窝也罢，这
种文创产品与美食一起销售的
形式，既让消费者一饱口腹之
欲，又让食客的精神需求得到
满足——或是被蠢萌的外表治
愈，或是在经典 IP 玩具中唤醒
了童年的回忆，这种对消费者
心 智 的 双 重 作 用 ，让 许 多“90
后”“00后”消费者欲罢不能。在
可买可不买、可吃可不吃之间，
一只讨人喜欢的IP玩具、一份有
趣的文创产品，就能让消费者的
天秤沉向“say yes”的一端。

对餐饮企业来说，这是企
业年轻化的一大契机，也是企
业从目标消费者出发，拓宽向
其他潜在消费者的营销路径。
相对普通的广告，IP 联名的形
式往往自带流量，与此同时，IP
背后庞大的粉丝群体也会被其
所吸引，与热门 IP 相绑定，企
业也能分粉丝经济一杯羹。

但是，联名 IP 爆款并不等
于产品爆款，在营销手段层出
不穷的当下，产品的核心竞争
力才是企业能够不断燃烧发光
的关键。对于企业来说，在 IP
带来的爆火之后，沉下心做研
发、推产品，才是让消费者保持
高黏性的关键。而对消费者而
言，同样也要注重理性消费。

消费者阿楚也是“求鸭”大众中的一
员，看到社交平台上秀出的可达鸭“尬
舞”视频，她眼馋不已，一大早就跑到附
近的肯德基门店，被告知“鸭已经没了”。

很快，她又将目光转向了麦当劳的
“儿童节限定”——一款和中国探月跨界
合作推出的“儿童卡通宇航员头盔”。全
国限量2万只，限时两天的预约，让消费
者们打响又一场“玩具争夺战”。

“美食+经典 IP+玩具”的模式俘
获了不少消费者的心。实际上，快餐
企业联名经典IP送玩具的操作早已
不是新鲜事。据羊城晚报记者不
完全统计，2021年以来，肯德基在
多个节日时间节点推出了 10 余
款不同的经典 IP联名潮玩，与宝

可梦也并非第一次合作。去年 1 月，肯
德基就曾推出新春宝可梦套餐，随后又
在儿童节、万圣节等时间节点联名Hel-
lo Kitty、哆啦A梦、小黄人、海绵宝宝、
兔八哥等经典 IP形象推出多款潮玩，其
中不少IP已经是多次合作。

自2021年以来，麦当劳的开心乐园
餐同样推出了15款玩具，其中不乏小马
宝莉、漫威英雄、海绵宝宝、玩具总动员、
猫和老鼠等经典 IP。暨南大学大四学生
阿雨告诉记者，她购买了麦当劳玩具总
动员系列玩具，发现其中带有“集齐 10
款，拼成房车”的提示，吸引消费者集齐
同系列玩具，“看到没有完成拼接的玩
具，我瞬间就有些想要把它收集完全的
欲望”。

为何
屡成

三问君短评

撇去粉丝经济泡沫，
用产品力让消费者

say yes

“一鸭难求”究竟什么人在买？1问

“对小学生太幼稚了，对大学
生刚刚好。”近期，不少网友调侃
疯抢可达鸭的都是成年的“大朋
友”，真正的小朋友可能连肯德基
办了六一活动都还不知道。记者
浏览肯德基点餐小程序上的附近
门店，发现绝大部分门店的点餐
页面上已找不到附赠宝可梦玩具
的儿童节套餐，少数点餐页面上
还有此套餐的门店，从早上10点
半开始就是“今日售罄”状态。

5 月 29 日，羊城晚报记者走
访了广州多家肯德基门店。在位
于百福广场的门店时，刚走向柜
台，门店的工作人员就熟练地从
柜台后的架子上拿出两款不同的
皮 卡 丘 玩 具 ，并 称 ：“ 没 有 鸭
了。”记者看到，虽然肯德基称本
次活动的 3 款玩具是随机发放，
但柜台后架子上两款皮卡丘玩具
还剩下不少的存货，放可达鸭玩
具的一格已经空空如也。

在其余的多家肯德基门店
中，记者均被告知可达鸭套餐已
经缺货多天，可达鸭玩具自官宣
上架之后，均在一两天内被销售
一空。海珠区燕汇广场门店的工
作人员告诉记者，整个片区的三
家加盟店都没有补货，“我们有申
请，但都没有补货给我们。我们
是加盟店，他们有货就会给我们，
没货也没办法。”

记者在采访中发现，“可达
鸭”作为一个经典 IP，是许多年
轻消费者的童年回忆，大多“求
鸭”的都是“90 后”“00 后”消费
者，真正的“10 后”“20 后”儿童
并不热衷。

“妈妈，不要找鸭了，我想吃
饭！”“90后”小马告诉记者，她带
着儿子到肯德基“求鸭”，读幼儿
园的儿子对这只“鸭子”并不感
冒，反而是她对此十分感兴趣。

在动漫行业从业十余年的余
经理告诉羊城晚报记者，宝可梦
作为经典动漫 IP，是许多“90后”

“00后”的回忆，这些消费者是受
到动漫文化影响最大的一代人，
因此在看到这个卡通人物时会有
一种亲切感，这是经典动漫 IP联
名常能吸引关注的原因。

“这次可达鸭大火，既有偶
然，也有原因可循。”余经理也谈
到，以往的 IP联名玩具往往是以
静态的装饰出现。而可达鸭有一
大特点，就是它带有“魔性”的音
乐，笨拙可爱的动作，同时带有可
以二次创作的基因，许多消费者
会将自己的心声等等用纸条的形
式挂在可达鸭身上。这让 IP 焕
发出新的生命力，在唤醒回忆的
同时，它也成为消费者们抒发情
绪和观点的载体，从而在社交平
台上大火。

“美食+经典IP+玩具”模式俘获大朋友？2问

联名潮玩联名潮玩
三问 消费新

近日，肯德基为“六一”推出的可达鸭纷纷刷屏各大
社交软件。5月 21 日，肯德基在微信官方公众号中宣
布，即日起购买指定儿童节套餐，即可得随机宝可梦超
大玩具1个，玩具共3款，随机发放，售完即止。其中，在
“魔性”音乐中起舞的可达鸭音乐盒脱颖而出，一跃成为
“顶流”。上线伊始，大量的二次创作作品让“魔性”的可
达鸭彻底出圈。爆火后，可达鸭很快“一鸭难求”。

记者注意到，近年来，许多快餐企业与热门 IP联名
推出的“文创+套餐”产品纷纷登上热搜，联名似乎成为
了“流量密码”。据羊城晚报记者不完全统计，自2021
年以来，肯德基、麦当劳共推出逾20款联名玩具套餐，
吸引了许多消费者的目光，不少款式竟供不应求。在热
潮背后，是否仅仅是企业的营销？一样的 IP，再次掀起
热潮与如今消费的需求转变有何关系？击中的是哪些
市场心理需求？
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可达鸭热潮之下，“二手”
和“代吃”卷土重来。记者浏
览某二手平台，大量标注有

“肯德基”“正版”字眼的可达
鸭正在售卖，大多售价在 50
元到 200元之间，也有的商家
一只可达鸭音乐盒标出 1380
元的高价。

记者在某微信群发现一名
称为“加我团购可达鸭”的群
友，同样是通过找供货商直接购
买，售价 75 元，还称“拉 10 人进
群，可额外再减五元”。

随着事件发酵，5月25日，肯德
基官方发布正式声明称，“近期有消
费者反映有人加价出售肯德基玩具，
公司坚决不予支持！该行为纯属为个

人行为与公司无关。此次玩具个别款式
数量有限，加之供应、物流等原因，正在
紧急调配中。”

如此火爆，是否有饥饿营销之嫌？
“市场的反应往往不在企业的预判之

内。”记者从业内人士处了解到，快餐品
牌在推出相应的玩具套餐时，往往会依
据往年同节点的经验进行预测预判从而
确定玩具生产量。而相应的IP玩具从设
计到生产、送货都需要一定的反应时
间。因此，在某款玩具推向市场爆火之
后，企业往往无法迅速地增加供应，对市
场作出反应，因此会导致供不应求的情
况产生，“‘热门 IP+套餐’的形式由来已
久，有些 IP会火，有些 IP平平无奇，这并
不代表着企业就是在做饥饿营销。”

去年 1 月，肯德基就曾推出新春宝
可梦套餐，相较之前，此次“一鸭难求”背
后有何缘由？艾媒咨询 CEO 兼首席分
析师张毅向羊城晚报记者表示，对比起
以往的节点 IP，六一儿童节推出节点和
这款玩具的可爱外表，对于年轻人和女
性来说较有吸引力。另一个原因是因为
它引起了消费者社交圈子的共鸣。张毅
也提到，大家可以通过这款玩具进行再
创作，成为人们高压情绪、紧张情绪的一
个释放方式。

热潮背后 是营销所致还是精神寄托？3问

这可不是小事情，为了自己的人身和财
产安全，抓紧检查下自己的车内是否放有一
些易燃易爆物品吧！

安全
提示

1.打火机

普通打火机主要
成分是液态丁烷，易
燃易爆。一旦室外温
度在 30 摄氏度以上，
车辆经过暴晒后，车
内温度会高达六七十
摄氏度，极易引发爆
炸事故。提醒：打火
机不要放在车内，尤
其不要放在仪表盘等
太阳光直射的地方。

2.香水

香水的主要成分
是香精、酒精以及水
分，酒精含量在 40%
到 80%之间。在车辆
空间密闭、空气不流
通的情况下，小小的
一瓶香水在特定环境
和条件下可能就是一
枚“ 定时炸弹 ”！提
醒：经常清洗保持车
内清洁不生异味，需
要有香味的，可以定
期喷洒。

3.老花镜

如果被放在中控
台的置物架上，就埋
下了安全隐患。因为
老花镜属于凸透镜，
容 易 将 光 线 聚 在 一
起，如果长时间聚焦
光线，导致焦点温度
过高，可能会烤坏车
内的塑料饰板，甚至
导致车辆自燃。

5.碳酸饮料

夏天车内温度很
高，在车辆长时间放
时，碳酸饮料中含有
大量的二氧化碳，容
易膨胀，严重时还会
冲破瓶身引起爆炸。

4.罐装喷雾剂

如发胶、剃须泡
沫、杀虫剂、空气清新
剂等罐装喷雾剂，之
所以能将罐内的液体
喷出，就是因为罐内
的 压 力 非 常 大 。 同
时，罐装喷雾内的物
品 本 身 也 都 是 易 燃
品，如果在车内被暴
晒，其威力也更大。

6.电池、充电宝

这类物品在说明
书上都已经标注，不能
在高温地方使用，汽车
暴晒的情况下极易发
生爆炸。尤其是充电
宝，现在市场上充斥着
很多不合格的产品，一
些不法商家采用假的
或者翻新的电芯，更加
容易引起爆炸。
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@广东人请注意

男子点烟时车内突然爆炸
近期，一则“男子点烟时车内爆炸”新闻登上网络热搜，引

发千万网友热议。5月22日，江苏宿迁，一男子在车内点了一
支烟，谁知就在点火的瞬间，车内突然发生爆炸，导致车玻璃碎
裂，车顶爆开。从车辆的外观来看，车顶的天窗直接被掀开，挡
风玻璃也“凭空消失”。所幸，该男子没有生命危险，但爆炸的
威力也给该男子造成了不少的伤害。目前，事故具体原因正在
进一步的调查中。据目击者介绍，该男子的头发都被烧光了，
车内有香水、打火机等易爆品。

广东的夏天，似乎连空气中也汇聚着一团烈火。当车辆停
在炎炎夏日里，车内温度很容易达到60℃以上，开车门的瞬间，
热气扑面而来，仿佛在蒸汽室里一般，根本坐不下去。这种情
况下，一些常见的生活用品和车内饰品都有潜在的危险。

2022 年 5月 22 日，广东省汕头
市。汕湛高速公路河溪特大桥上，
一辆停在应急车道上的轻型货车起
火燃烧，现场浓烟滚滚。经初步了
解，该轻型货车起火的原因为自燃，
车上装载一个煤气罐及一些杂物，
在自燃事故中均已被烧毁，幸无人
员伤亡。

2021 年 6月 20日，广东省韶关
市。一车主将轿车停在太阳下，由
于午后气温较高，汽车突然发出砰
砰两声后便开始自燃。救援人员结
合现场情况，迅速用水枪对准着火
部位进行喷水，五分钟后明火扑灭，
所幸当时车内无人。

2021 年 6月 11日，王先生和弟
弟驾车在湖南长益高速宁乡路段途

中车辆突然自燃。据调查，自燃原
因为放在车辆挡风玻璃前的打火机
经过暴晒而引发。

广州消防提醒广大驾驶员，如
发现汽车发动机处冒烟或有火光等
异常现象，切记不可打开引擎盖！
一旦打开引擎盖，不但引擎盖容易
灼伤手掌，火苗也会因为接触到充
足的空气变大，不利于扑救。另外，
广大驾驶员要定期对车辆进行维
护、保养，经常检查汽车的电路、油
路等，不要私自对车辆内部线路和
零部件进行改装，车内不要存放打
火机、香水、老花镜、罐装气体、碳酸
饮料、电池、充电宝、塑料玩具等易
燃易爆物品，并随车配备灭火器，以
防不时之需。

相关案例

粤港澳大湾区车展是2022年国
内第一个举办的大型车展，也是第
一个全国性的大型展会。5月 28日
的车展吸引了近 100 个汽车品牌，
近千款新车集中亮相，其中全球首
发、亚洲首发、全国首发和首展的车
型超过50款，现场召开40多场新车
发布会。此外，近期促消费组合拳
纷纷使出，推动车市复苏，包括减征
部分乘用车车辆购置税等。

打造“最强汽车消费周”

本次主要参展品牌依然涵盖了
主流，包括了广汽丰田、比亚迪、一
汽丰田、东风本田、广汽三菱、长安
福特、长安马自达、广汽传祺、别克、
广汽本田、MG、东风日产、领克、长
安汽车、荣威、奇瑞、上汽大众，进口
车型同样一应俱全。还有一系列上
半年线上发布新车型均在本届车展
上全国首秀。

车展组委会还联动多家车企以
实际行动为消费：特别释放3000万

“VIP 尊享购车卡”。凭卡现场购
车，单品牌最高可享除省市区最高
5.5 万元的补贴以外，还可额外获得
最高1万元的现金优惠或服务。

不仅如此，在全市范围的购车
大促活动中，近百个汽车品牌不仅
推出置换补贴优惠、特惠车型、现车
直提、低首付甚至0首付、超长贷款
年限等多重豪礼。

指标补贴集中释放

为加快释放消费潜力、提振汽
车等大宗消费，从中央到地方，发补
贴、增指标、以旧换新和让利优惠等

措施接连推出。
财政部、税务总局 5 月 31 日联

合发布政策，减征部分乘用车车辆
购置税。对购置日期在2022年 6月
1 日至 2022 年 12 月 31 日期间内且
单车价格（不含增值税）不超过 30
万元的2.0升及以下排量乘用车，减
半征收车辆购置税。

5月 26日，深圳市出台了《关于
促进消费持续恢复的若干措施》(以
下简称《措施》)。针对新购置符合
条件新能源汽车并在深圳市内上牌
的个人消费者，深圳市将给予最高
不超过1万元/辆的补贴。

《措施》还提出，新增投放两万
个普通小汽车增量指标，通过专项
摇号活动，面向仍在摇号且已参加
60 期以上（含 60 期）的“未中签”申
请人进行配置，中签者须购置符合
条件的燃油车或新能源汽车（对购
置新能源汽车的中签者，给予最高
不超过 2 万元/辆补贴）；放宽混合动
力小汽车指标申请条件；推动二手
车交易；开展汽车下乡活动等措
施。对此，有消费者表示此前摇号
已经摇了几十期，希望这次有助于
提升中签概率。

深圳对符合条件的以旧换新，给
予购买燃油汽车3000元/辆、购买新
能源汽车 5000 元/辆的购置奖励。
深圳市各区积极跟进，陆续出台大金
额购车补贴。宝安区 1 亿元、福田
区、龙华区、光明区、罗湖区各5千万
元、龙岗区3千万元等。其中，南山
区拿出1.5亿元购车补贴，分档发放
消费券，对于“逢千”申领用户，还将
额外发放2万元或3万元消费券，市
民最高可获得5.5万元消费券，消费
券还可与省市级补贴奖励叠加使用。

打出车市复苏组合拳
粤港澳大湾区车展举办，是今年首个全国性大型

展会，吸引近百个品牌 文/图 羊城晚报记者 戚耀琪
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文/图 羊城晚报记者 潘亮
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